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Résumé : 

 

L’objectif de cette étude est de décrypter la relation et l’influence des composantes du 
marketing international (la stratégie marketing, marketing-mix, les systèmes d’information, les 
recherche en marketing international, les méthodes et mécanismes de pénétration des marchés 
internationaux) sur la compétitivité de l’entreprise et sur ses indicateurs de performance à l’un des 
changements et les transformations économiques actuelles. Pour ce faire, nous avons subdivisé  
notre étude en deux parties : une partie théorique et une partie pratique.  Nous avons consacré cette 
dernière à la présentation des diverses transformations économiques actuelles, et leur influence sur 
les entreprises en les obligeant à adopter une vision internationale et considérer le marketing 
international en tant que fonction centrale pour s’adapter à ces transformations et pouvoir 
bénéficier de ses différentes politiques et dispositifs pour améliorer leur compétitivité et leur 
performance. Dans la partie pratique, nous avons appréhendé la réalité des pratiques mercatiques 
dans les entreprises algériennes à l’ombre des réformes entreprises par les pouvoirs publics et les 
divers aspects du marketing international dans l’économie algérienne. Pour approfondir notre étude, 
nous avons considéré une étude de cas relative à une entreprise algérienne leader dans le marché 
local et qui exerce son activité dans une industrie fortement compétitive ayant pour objet 
d’apprécier l’influence et le rôle du marketing international dans l’opération d’internationalisation de 
l’activité de cette entreprise et dans sa réussite dans les marchés internationaux. 

La présente étude a abouti à un ensemble de conclusions et résultats : absence de pratiques 
du marketing international dans sa définition étendue dans les entreprises algériennes, les seules 
pratiques observées se résument à l’exportation malgré les efforts des pouvoirs publics pour insérer 
l’économie nationale à l’économie mondiale. Notre étude recommande vivement d’adopter la 
perspective internationale dans les pratiques mercatiques, l’internationalisation de l’activité de 
l’entreprise et de travailler selon les pratiques qui s’adaptent avec la concurrence internationale 
(même si l’entreprise n’envisage pas de pénétrer les marchés internationaux), pour qu’elle puisse 
rester sur un marché à forte concurrence.  

 Mots clé : marketing international, stratégie marketing, marketing-mix, systèmes d’information 
mercatique international, la compétitivité, Condor. 
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***-CAGEX: la compagnie algérienne d’ assurance et  de garantie des exportation.  
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