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Climatiseurs Condor
9000, 12000, 18000 & 24000 Btu

o Climatiseur split systéeme CON125SH2
e Systéme réversible Chaud & Froid
e Capacité de refroidissement 12000 Btu/h

e Capacité de chauffage 13000 Btu/h ,
pour plus d'informations appelez le:

OIS +213 (0)35 689 689 )

www.condor.dz

A it ® Alger (Oued smar): +213 (0)21 50 64 64 * Constantine: +213 (0}31 81 81 43

et ® Alger (El hamiz): +213 (0)21 86 91 36 e Annaba: +213 (0)38 84 10 35
o bl ® Alger (Kouba): 213 (0)21 29 16 14 ® Oran : 213 (0)41 35 97 51

CariHibn IS0 8001 : 2000 o Setif (£l Eulmal): +213 (0)36 87 54 34 & Ghardaia: +213 (0)29 89 27 51
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K
(Condor .

Récepteur satellite FTA

6000 chaines programmables
Menu multi-langues
Telétexte

Option Multi-images(04 a 16)
Zoom

pour plus d'informations appelez le:

WEELLE DT +213 (0)35 689 689 )

An pags
of A iy
o =:.l:'lﬂﬂ'lllﬂll

by T

Cortifide B0 B007: 2000

Alger (Kouba): 4213 (0)21 29 16 14

Alger (Oued smar): +213 (0)21 50 64 64
Alger (El hamiz): +213 (0)21 86 91 36

Setif (El Eulma); +213 (0)36 87 54 34
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Constantine; +213 (0)31 81 81 83
Annaba: +213 (0)38 84 10 35
Oran : +213 (0)41 35 97 51
Ghardaia: +213 (0)2989 27 51
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