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12- Revue Banque, N°597, Novembre, 1998.

- Les articles et les périodiques

1- Mme ALIOUCHE - LARADI Bahia, Essai de réflexion sur la qualité de
service bancaire en algerie, revue des sciences commerciales. EHEC, N°10,

Juin 2010.
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2- Melle BELAID Dahbia, I'impact d’un contréle efficient sur la régulation du

systéme bancaire en Algérie.

3- Jean-Christophe LOINTIER, la relation Banque-Entreprise, recueil de

conférences volume VII, année universitaire 2005/2006.

4- Mme BENIKHLEF Faiza, I’application des accords de Bale Il dans les pays

du Maghreb, la revue des sciences commerciales, EHEC, N°11, juin 2011.

5- Mr ALIOUCHE Rachid, le service accueil dans les entreprises, revue des

sciences commerciales, EHEC, N°10 juin 2010.

Textes et réglementation

Annexe 2 : recueil de textes

1- Lois et ordonnances réegissant le secteur bancaire et financier

- Loi N° 62-144 du 13 décembre 1962.

- Loi N° 86-12 du 19 Aout 1986 relative au régime des banques et du crédit
- Loi N° 90-10 du 14 avril 1990 relative a la monnaie et au crédit.

- Ordonnance N°03-11 du 26 aout 2003 relative a la monnaie et au crédit,

complétée et modifiée par I’ordonnance N° 10-04 du 26 aout 2010.

2- Conditions d’installation des Banques, établissements financiers et caisse

d’épargne et de credit.
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- Réglementation N°06-02 du 24 septembre 2006 fixant les conditions de
constitution de banque et d’établissement financier et d’installation de

succursale de banque et d’établissement financier étranger.

- Réglement N° 08-04 du 23 décembre 2008 relatif au capital minimum des

banques et etablissement financier exercants en Algérie.

- Reglement N° 96-06 du 22 Octobre 1996 fixant les modalités de constitution

des sociétés de crédit bail et les conditions de leur agrément.

- Réglement N° 92-05 du 22 mars 1992 concernant les conditions que
doivent remplir les fondateurs, dirigeants et représentants des bangues et

établissements financiers.

- Reglement N°97-02 du 6 avril 1997 modifié et complété, relatif aux
conditions d’implantation du réseau des banques et des établissements

financiers.

- Reglement N° 91-10 du 14 Aout 1991 portant condition d’ouverture des

bureaux de représentation de banques et établissements financiers étrangers.

- Reglement N°08-02 du 21 juillet 2008 relatif au capital minimum des

coopératives d’épargne et de crédit.

- Réglement N° 08-03 du 21 juillet 2008, fixant les conditions d’autorisation

d’établissement et d’agrément des coopératives d’épargne et de crédit.

- Instruction N° 11-07 du 23 décembre 2007 relative aux conditions de
constitution de banque et d’établissement financier et d’installation de

succursale de banque et d’établissement financier étranger.
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- Instruction N° 07-96 du 22 octobre 1996 relative aux modalités de

constitution des sociétés crédit-bail et aux conditions de leur agrément.

-Instruction N° 03-97 du 16 avril 1997 relative a I'immatriculation autorisant le

traitement des opérations de commerce extérieur et/ou de change annuel.

- Instruction N° 01-99 du 07 avril 1999 portant modalités d’application du
reglement N°97-02 du 6 avril 1997 modifié et complété, relatif aux conditions

d’implantation du réseau des banques et des établissements financiers.

-3- Réglementation relative aux conditions de banque

- Reglement N° 09-03 du 26 mai 2009 fixant les régles générales en matiere

de conditions de banques applicables aux opérations de banque.

- Réglement N°94-13 du 02 juin 1994 fixant les régles générales en matiere

de conditions de banques applicables aux opérations de banque.

- Instruction N°07-95 du 22 février 1995 portant conditions applicables aux

opérations de banque.

4- Réglementation des changes et des relations financiéres avec I’étranger

- Ordonnance N° 96-22 du 22 juillet 1996 modifiée et complétée, relative a la
répression de I’infraction a la Iégislation et a la reglementation des changes et

des mouvements de capitaux de et vers |’étranger.

- Ordonnance N° 03-04 du 19 juillet 2003 relative aux regles applicables aux

opérations d’importation et d’exportation de marchandises.
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- Réglement N°07-01 du 03 février 2007 relatif aux regles applicables aux

transactions courantes avec |’étranger et aux comptes devises.

- Reglement N° 09-01 du 17 février 2009 relatif aux comptes devises des
personnes physiques, de nationalité étrangere, résidentes ou non résidentes et

des personnes morales non résidentes.

- - Ordonnance N° 96-22 du 22 juillet 1996, relative a la répression de
I’infraction a la législation et a la réglementation des changes et des
mouvements de capitaux de et vers |’étranger, modifiee et complétée par

I’ordonnance N°03-01 du 19 février 2003.

- Décret N° 97-256 du 14 juillet 1997 portant conditions et modalités de
nomination de certains agents et fonctionnaires habilités a constater I’infraction
a la législation et a la reglementation des changes et des mouvements de

capitaux de et vers |’étranger.

- Décret N°97-257 du 14 juillet 1997 déterminant les formes et modalités
d’elaboration des proces verbaux de constatation de I’infraction a la législation
et a la reglementation des changes et des mouvements de capitaux de et vers
I’étranger, modifiée et complétée par I’ordonnance N°03-01 du 19 février

2003.

- Décret N° 03-111 du 05 mars 2003 fixant les conditions d’exercice de la
transaction ainsi que I’organisation et le fonctionnement du comité national et
du comité local des transactions en matiere de I’infraction a la législation et a
la reglementation des changes et des mouvements de capitaux de et vers

I”étranger.
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- Réglement Banque Algérie N° 07-01 du 03 fevrier 2007 relatif aux regles

applicables aux transactions courantes avec |’étranger et aux comptes devises.

5- Réglementation comptable applicable aux banques et aux établissements

financiers

- Reglement N°09-04 du 23 juillet 2009 portant plan de comptes bancaires et

regles comptables applicables aux banques et aux établissements financiers.

- Réglement N°09-05 du 18 octobre 2009 relatif a I’établissement et a la

publication des états financiers des banques et des établissements financiers.

- - Réglement N° 09-07 du décembre 2007 relatif aux regles d’évaluation et
de comptabilisation des instruments financiers par les banques et les

établissements financiers.

6- Normes prudentielles de gestion des banques et des établissements

financiers

- Reglement N°95-04 du 20 avril 1995 modifiant et complétant le reglement
N° 91-09 du 14 aout 1991 fixant les régles prudentielles de gestion des
banques et établissements financiers et instruction N°74-94 du 29 novembre
1994 relative a la fixation des regles prudentielles de gestion des banques et

établissements financiers.

- Reglement N° 02-03 du 28 octobre 2002 portant sur le contrdle interne des

banques et etablissements financiers.
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- Réglement N°04-04 du 19 juillet 2004 fixant le rapport dit coefficient de

fonds propres et de ressources permanentes.

- Réglement N°11-03 du 24 mai 2011 relatif & la surveillance des risques

interbancaires.

- Réglement N°11-04 du 24 mai 2011 portant identification, mesure, gestion

et contr6le du risque de liquidité.

7- Réglementation relative au marché monétaire

- Reglement N° 91-08 du 14 aout 1991 portant organisation du marché

monétaire.

- Reglement N°09-02 du 26 mai 2009 relatif aux opérations instruments et

procédure de politigue monétaire.

- Réglement N° 05-04 du 13 octobre 2005 portant sur le systeme de

reglements bruts en temps réel de gros montants et paiements urgents.

- Reglement N° 05-07 du 28 décembre 2005 portant sur la sécurité des

systéemes de paiement.
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