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 شكر وعرفان

" على قبْلها الإشساف على "هعلاّي حْزٌت كس خاص للأستاذة المشسفت ش
لإتمام ُرا العول قديمِا المساعدة ّالتْجٍِاث القٍوت ُرٍ الأطسّحت ّعلى ت  

على قبْلهن قساءة ّهٌاقشت  للجٌت المٌاقشت ا أتقدم بجزٌل الشكس ّالعسفاىكو
 ًّقد ُرا البحث، فلِن هًٌ جزٌل الشكس ّالعسفاى

 

 

 

 



 
 

 

 

 إهداء

 
لمي دّاعً سسّزي أى أتقدم بخالض شكسي ّتقدٌسي لكل هي قدم لي ٌد العْى 

 ّلإزشاد ّالتْجٍَ لمْاطلت ُرا العول 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 المخلص



 الدراسة ملخص
 

 

ص الدراسة:لخم  

ابؼتداكلة على  بُ الومضات الإشهاريةة أصورة ابؼر  بً تقدنً سة ابغالية إبٔ معرفة كيفاتهدؼ الدر    
الكشف عن طريقة بكاكؿ  من خلببؽاالتي . TVالشركؽ بعزائرية، كبصورة خاصة على قناة الشاشات ا

التحليل السيميولوجي  بذلك على، معتمدين كالبصرية كالسمعيةنيا عبر التقنيات الفنية ضم عرض صورتها
ئم على تكثيف ابػطاب الإشهارم القا خصوصياتلكونو الأكثر انسجاما مع  كمنهج كأداة مركزية،

نوات ابؼختار من بؾموع القطبيعة ابؼوضوع ّٓتمع البحث تماشى ك ي العلبمات، كتداخل الدلالات، كما أنو
( كمضات إشهارية بيثت على قناة 06) تف من سو كقد كقع الاختيار القصدم على عينة تتك، ابعزائرية

، لكونها بسثل حالات بموذجية 2023إبٔ جواف  2022خلبؿ الفتًة ابؼمتدة من جواف  TVالشركؽ 
ا شهار ككعنصر فاعل فيولتواصلية للئييوظَّف فيها حضور ابؼرأة بصفتو ركيزة أساسية بُ الاستًاتيجية ا ، بعيدن

 .بغض  النظر عن نوع الإشهارك ، ابؼركَّج بؽا بؼنتجات أك ابػدماتعن نوعية ا

حيث ، لةنتائج دقيقة كعميقة الدلاللعينة الإشهارية ابؼدركسة عن  أسفر التحليل السيميولوجيكقد    
فة كالإبواء، الوظيبتُ بذمع  مزدكجةكفق ثنائية  بُ الغالب تيبتٌ ر التلفزيونيابؼرأة بُ الإشهاصورة أظهرت أف 

بُ صورة الأـ أك الزكجة، كمن جهة أخرل أداة  بؾسدة، كالرعاية الأسريةبغناف للؤمومة كارمز فهي من جهة 
 .تستثمر فيها العلبمات الإشهارية لتفعيل الأثر العاطفي كالإقناعي لدل ابؼتلقي جذب كإغراء كاستمالة

كابؼرأة ابؼثقفة،  ابؼرأةة للمرأة بُ الإشهار، من بينها كما كشف التحليل عن حضور متزايد لنماذج جديد 
غتَ أف ىذا  ،داخل ابؼشهد الإعلبمي رأةضع ابؼإعادة بسو صور تسعى إبٔ  ، كىيالعاملة، كصانعة القرار
، بفا يعكس استمرار ابؽيمنة ةاؼ إبٔ الأدكار التقليدية ابؼطقيود رمزية تيعيدىا بُ نهايابغضور لا بىلو من 

ابؼعلن بزضع بؼنطق  كفق استًاتيجيات بصرية كلسانية كذلك، بُ صناعة الإشهار تقليدمابػفية للنسق ال
 .بؿضة لأىداؼ اقتصادية ربحية ذم يسعىالتجارم ال

 الكلمات المفتاحية: الصورة ، الصورة الذىنية، الصورة النمطية، الإشهار التلفزيوني، المرأة
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Abstact: 

   The present study aims to examine how the image of women is portrayed 

in television commercials broadcast on Algerian screens, with a particular 

focus on Echorouk TV. Through this channel, the research seeks to uncover 

the implicit representation of women as conveyed through visual, auditory, 

and artistic techniques. The study adopts semiological analysis as its main 

methodological and analytical framework, as it aligns most closely with the 

nature of advertising discourse that is characterized by the density of signs 

and the interweaving of meanings. It also corresponds to the specificities of 

the chosen research sample within Algerian television channels. 

A purposive sample of six (06) commercials broadcast on Echorouk TV 

between June 2022 and June 2023 was selected, as these cases exemplify the 

use of women’s presence as a central pillar in advertising communication 

strategies and as active participants within them, regardless of the nature of 

the promoted products, services, or advertising types. 

The semiological analysis of the selected commercials yielded precise and 

profoundly significant findings. It revealed that the image of women in 

television advertising is generally constructed around a dual paradigm 

combining function and connotation. On one hand, women symbolize 

motherhood, tenderness, and family care embodied in the figures of the 

mother or wife; on the other, they serve as instruments of attraction, 
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seduction, and persuasion, through which advertising signs are exploited to 

generate emotional and convincing effects on the audience. 

Moreover, the analysis uncovered the increasing presence of new 

representations of women in advertising, including the intellectual woman, 

the working woman, and the decision - maker. These portrayals seek to 

reposition the female figure within the media landscape. However, this 

visibility remains bounded by symbolic constraints that ultimately confine 

women to traditional roles, reflecting the persistent underlying dominance of 

the conventional paradigm in advertising production. This occurs through 

visual and linguistic strategies governed by the logic of commercial 

advertisers, whose aims are driven primarily by economic and profit-

oriented motives. 

Keywords: image, mental image, stereotype, television advertising, woman. 
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 أ  

    مقدمة -1
  بُ كل مشاغلهم يستعملونها للجذب،  كمعيار  ابؼرأة صورة  ابؼتأخرة أك ابؼتقدمة آّتمعات أفراد يأخذ   
  القاسم ىي ابؼرأة فعليا التشبع، بٍ ابؼتلقي، على التأثتَ  أك بابعذب  إقناع  برقيق  منها  ينتظركف  التي

 عناصر لامتلبكها أك  الرجل  عن البيولوجي  لتميزىا  ذلك  يرجع  كربدا  الأرض،  شعوب بتُ  ابؼشتًؾ
 .اللذة تصوير بُ إفراط ىي ابعنسية الطبيعة فإف فركيد  قاؿ  كما أك  الرجل، لدل ابعذب

 غاية إبٔ ساريا كالتميز  بالتملك الشعور ىذا كظل  الرجل، اىتمامات بُ ابؼرأة بسيزت ابؼنطلق ىذا من    
  أثناء  كلاسيما  كبتَ، حد إبٔ كبذميلها بؿاسنها،  كتبيتُ ابؼرأة كصف بُ التكنولوجيا زادت أين الآلة تطور
  الإلكتًكنية الرقاقات عن بساثلية صورة إبقاز بالإمكاف  أصبح إذ الصغر، ابؼتقانة النانوية الصناعات تطور
 .طبيعية لامرأة ةالفيزيائي الأدكار تؤدم أف باستطاعتها. السليكوف كمواد

لقد أفضى التطور التقتٍ ابؽائل الذم يشهده العصر الراىن إبٔ إعادة تشكيل صورة ابؼرأة داخل ابؼنظومة    
أضحت ابؼرأة تتصدر بـتلف بؾالات ابغياة، لتتحوؿ إبٔ رمز  كما  مية على حد  سواء.الاجتماعية كالإعلب

اد. كمع ترسخ ىذا التصور بُ الوعي ابعمعي، كاف من يتجاكز حدكد ابعسد إبٔ بسثيل دلابٕ متعدد الأبع
بُ بناء خطأّا البصرم  أف تستثمرهالطبيعي أف تستجيب التكنولوجيات ابغديثة بؽذا التحوؿ، ك 

ا إبٔ مبدأ الشيوع العابؼي ليتًجم ىذا ابغضور . كمن بٌٍ، جاء توظيف الإشهار التلفزيونيشهارمكالإ ، مستندن
 دلابٕ مركز إبٔ متلق  للرسائل الإعلبمية، من عوبٓ، حيث أصبحت الأنثىتمع ابؼلصورتها ابعديدة بُ آّ

 بُ صناعة ابؼعتٌ كالإقناع. كفاعل

كإذا كاف الإشهار التلفزيوني أحد أبرز أشكاؿ الاتصاؿ ابعماىتَم، فإف دراسة صورة ابؼرأة داخلو من    
الإشهارم، كرصد الكيفيات التي ييعاد من منظور سيميولوجي تتيح لنا تفكيك البنية العميقة للخطاب 
بُ الكشف عن ا تنبع أبنية ىذا البحث، خلببؽا إنتاج ابؼعاني ابؼتعلقة بالأنوثة، ابعسد، كابؽوية. كمن ىن

أيضان بُ مساءلة ابػلفيات الثقافية كالإيديولوجية التي تسند ىذه التمثلبت  ات التمثيل البصرم للمرأة، كآلي
 كتوجٌهها.

، تتقاطع فيها رىانات ساحة دلاليةالقنوات ابعزائرية  علىم، يغدك الإشهار التلفزيوني لسياؽ ابعزائر كبُ ا   
ابؽوية مع ضغوط العوبؼة، كتتجلى من خلببؽا تناقضات آّتمع بتُ التمسك بالأصالة كالانبهار بالنموذج 
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ظ على قدر من التوازف بتُ رسالتها القنوات ابعزائرية، سواء الربظية التي تسعى إبٔ ابغفا حيث أف الغربي.
العمومية كخطأّا التجارم، أك ابػاصة التي اندفعت بقوة إبٔ منطق السوؽ الإعلبمية، قد جعلت من صورة 

، تهدؼ إبٔ ية اتصالية مهيكلةاستًاتيجكيظهر حضور ابؼرأة  يان بُ خطأّا الإشهارم. كىنا ابؼرأة بؿوران مركز 
 كتوجيو للذكؽ الاستهلبكي.داة تأثتَ كإقناع لأ هابرويل

غتَ أفٌ ىذا ابغضور لا ييقدَّـ غالبان بُ صورتو الثقافية ابؼتعددة أك بوصفو انعكاسان لثراء التجربة الأنثوية    
م بىاطب بُ قوالب ضيقة، بزتزؿ ابؼرأة إمٌا بُ بعدىا الإغرائي الفاتن الذغالبا ابعزائرية، كإبما ييعاد إنتاجو 

كمع التكرار الكثيف بؽذه الصور عبر بـتلف  أك الصور النمطية التقليدية للمرأة ،مشاىدالغرائز البصرية لل
القنوات، تنشأ بنية بصرية ىجينة تتأرجح بتُ بؿاكاة النموذج الغربي بُ بصاليتو كتقنياتو، كبتُ بؿاكلة 

 تطعيمو بلمسات بؿلية لإضفاء شرعية ثقافية ظاىرية.

لإشهار التلفزيوني بٓ تعد بؾرد حضور عرضي أك كسيلة تقنية لإثارة الانتباه، كعليو، فإف صورة ابؼرأة بُ ا   
، كتتًجم بُ الآف ذاتو رغبات السوؽ رة تعكس برولات اجتماعية كثقافيةبل غدت بنية دلالية متجذٌ 

ف ىذا الاستخداـ ابؼكثٌف للمرأة بُ ابػطاب الإشهارم حيث أ ،د الأنثومالرأبظالية التي توظٌف ابعس
كبعد اقتصادم  ت،مة ثقافية بؿمٌلة بالدلالاف عن بعدين متداخلتُ: بعد رمزم يوظف ابؼرأة كعلبيكش

 .ترتبط بآليات الاستهلبؾ يتوخى من كرائو برقيق أىداؼ بذارية بؿضة

ر صورة ابؼرأة بوصفها عنصران ستحضتت التلفزيونية ابعزائرية  كما يزيد من أبنية ىذا التمثيل أف القنوا   
بُ إعادة  –عن قصد أك بحكم آليات الإنتاج الرمزم  –تيسهم  كما  ارم،داخل ابػطاب الإشه مهما بصريان 

وظيفة ال تتجاكزقافية. فالصورة الإشهارية بناء الوعي ابعمعي كتشكيل منظومة من القيم كالدلالات الث
ع ابؼرأة ضمن النسق إبٔ كظيفة رمزية تيعيد ترتيب علبقة ابؼتلقي بعابؼو، كتعيد تعريف موق تسويقيةال

الاجتماعي كالثقابُ العاـ. كىكذا تغدك ابؼرأة بُ الإشهار ابعزائرم بسثيلبن دالان يتقاطع فيو البعد الاقتصادم 
تشتبك فيها قول السوؽ بتمثلبت  ، بُ بنية سيميولوجيةعابؼيالمع البعد الثقابُ، كيتفاعل فيو المحلي مع 

بتُ  بؼرأة كتداكلووني إبٔ فضاء دلابٕ خصب ييعاد داخلو إنتاج صورة اابؽوية، كبذلك يتحوؿ الإشهار التلفزي
 ابعاذبية البصرية كابغمولة الرمزية.

    كبذلك، فإف دراسة صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني ابعزائرم لا تعتٍ فقط الوقوؼ عند تقنيات بصرية    
الية كإيديولوجية معقدة، تكشف عن كيفية أك خطاب بصابٕ، بل تعتٍ بالأساس مقاربة عميقة لبنية اتص
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ابعزائرية الذات بعدلية بتُ ابلراط الوسيط الإعلبمي بُ صناعة التمثلبت الاجتماعية، كإعادة إنتاج العلبقة ا
. كىو ما بهعل ىذه الدراسة بُ جوىرىا مدخلبن نقديان لفهم برولات ابػطاب الإعلبمي الآخر العوبؼي ك

رأة التي بُ ابعزائر، كرصدان لآليات إعادة إنتاج القيم عبر صورة ابؼابػصوص  عموما كالإشهارم على كجو
 .ابض للخطاب الإشهارم التلفزيونيالقلب النتظل، بُ كل الأحواؿ، 

بقاز دراسة برليلية لإ ، تبرز ابغاجة ابؼلحٌة ااستعراضها، كما انبثق عنه بً انطلبقان من ابؼعطيات التي   
، بغية تفكيك الكيفيات التي تتجسٌد من خلببؽا صورة ابؼرأة بُ دقيقةت منهجية اءامعمٌقة، تستند إبٔ إجر 

 ىذا التفكيك  حيث يتعدل. خصوصا القطاع ابػاص بعزائرمهارية على شاشات التلفزيوف االومضات الإش
خلف ابػطاب الإشهارم من معافو مضمىرة،  ستكشاؼ ما، لاأك ابؼضموف الظاىر حدكد البنية الشكلية 

 .شهاريةستثمر بُ بناء الرسالة الابر برليل معمٌق للعناصر الفنية كالتقنية كابعمالية التي تي ع

إطارا  فصوؿ بطسصصنا فيها خ خطة منهجية دراسةال تمي، اعتمدكلأجل برقيق ىذا ابؼقصد العل   
على  الذم يقوـ تطبيقيالإطار الالفصل ابػامس كىو مكوف من ثلبث فصوؿ بٍ  ايمنهجيا كآخر نظر 

حيث تيتيح ىذه ابؽيكلة مقاربة متكاملة للموضوع، بذمع بتُ التوصيف كالتحليل ، التحليل السيميولوجي
رة ابؼرأة بُ الإشهار تسهم بُ إغناء النقاش العلمي حوؿ صو  كصولان إبٔ صياغة استنتاجاتكالتأكيل، 
 .التلفزيوني

وضوع الدراسة كالذم بؼنهجي بؼالبناء ابتعلق بؼكؿ الأصل افال بُنهجي لدراستنا بؼا طارلإتناكؿ ا كقد   
يتها كأىدافها، ليتم بعد ذلك بنار موضوع الدراسة، أا، أسباب اختيتهلاإشكالية الدراسة كتساؤ  تضمن

ناسبة لو، مع ضبط بؼتمع الدراسة كاختيار العينة ابؾديد برالتحليل ككذا  ةالدراسة كمقارب ديد منهجبر
 موعة من الدراسات السابقة ذات الصلةبؾالوقوؼ على  بٔضافة إلإا، بالدراسة اىيم كمصطلحاتفم
 ادة منها.فستلإإبراز حدكد االتعليق عليها ك  وضوع دراستنا كبد

 بؼفاىيمية التي يقوـ عليها برليل  الإشهارلتأسيس البنية ا دراسةص الإطار النظرم من ىذه الكقد خيصّْ    
مفهوـ الإشهار التلفزيوني كخصائصو ككظائفو،  ناكلنا بُ الفصل الثانيو بتمثلبت ابؼرأة. فتعلبقتك  التلفزيوني

مبرزين أسسو السيكولوجية كالفنية، كأبعاده الاقتصادية كالثقافية، ككيفية اشتغالو كمنظومة رمزية توظٌف 
لدلالية كالتعبتَية  اللغة كالصورة كالصوت بُ بناء خطاب إقناعي متكامل. كما توقفنا عند الصيغ ا
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شهار، من خلبؿ دراسة أحجاـ اللقطات كزكايا التصوير كحركات الكامتَا، كما برملو من دلالات لئل
 ابؼوجهة للمتلقي. الإشهارية نفسية كبصالية تسهم بُ تشكيل الرسالة البصرية

فقد خيصٌص بؼناقشة مفهوـ الصورة الذىنية كالصورة النمطية، باعتباربنا الإطار  أما الفصل الثالث   
راكي الذم تيبتٌ داخلو بسثلبت الأفراد كابعماعات، حيث عرفٌنا الصورة الذىنية كأنواعها كخصائصها الإد

كمكوناتها، كما تناكلنا الصورة النمطية باعتبارىا نتاجنا ثقافينا كاجتماعينا يعكس اختزالات ذىنية بصاعية. 
لذىنية كتشكيل الابذاىات ابعماىتَية، كبست الإشارة إبٔ الدكر المحورم لوسائل الإعلبـ بُ صناعة الصور ا

 مع إبراز الآليات التي تعتمدىا بُ بناء ىذه الصور كترسيخها.

بسثلبتها بُ ابػطاب الإشهارم التلفزيوني من خلبؿ  ك ت الدراسة بصورة ابؼرأة، عينيكبُ الفصل الرابع   
لزمتٍ التطور ابً التطرؽ إبٔ  تو. ففي بدايتو،مقاربة سيميولوجية كثقافية تكشف أبعاد حضورىا كدلالا

، سواء بُ السياؽ الغربي الذم عكست فيو الإعلبنات بروٌلات فكرية كاقتصادية لتواجد ابؼرأة بُ الإعلبف
ئدة. بٍ انتقل الفصل إبٔ عميقة، أك بُ السياؽ العربي الذم ظل رىيننا للمرجعيات الاجتماعية كالثقافية السا

، لاسيما بُ الإعلبـ ابؼرئي، كابؼسلسلبت كالأفلبـ، كصولان إبٔ علبـ ابؼختلفةرأة بُ كسائط الإصورة ابؼدراسة 
 البرامج كالإشهارات التلفزيونية التي شكٌلت بؾالان خصبنا لاستثمار صورتها بصاليان كرمزيان.

فتمٌ  ، أة بُ الإشهار كدكافع استخدامهااذج توظيف ابؼر بمابعزء الأختَ من الفصل لتحليل كما خيصص 
وقف عند الأبعاد الاجتماعية كالثقافية كالسيكولوجية لصورة ابؼرأة، كبرليل كيفية بسثلها بُ الإعلبنات بتُ الت

النموذج التقليدم المحافظ كالنموذج العصرم ابؼنفتح، بدا يعكس التحولات التي يعرفها آّتمع ابعزائرم بُ 
 كالثقابُ.نظرتو إبٔ الأدكار الأنثوية كموقعها داخل النسق الاتصابٕ 

الإشهارية التلفزيونية ابؼعركضة على  فقد خيصّْص لتحليل عيٌنة من الومضات أما الفصل الأختَ التطبيقي
، بوصفها بموذجنا معبػٌرنا عن ابػطاب الإشهارم ابعزائرم ابؼعاصر. كقد بًٌ بُ ىذا الإطار TVالشركؽ قناة 

ه العيٌنة للكشف عن بنيتها الدلالية كآليات على ىذ -مقاربة ركلاف بارث –تطبيق ابؼنهج السيميولوجي 
 بسثلبت ابؼرأة علبقة الصوت كالصورة، كصر ابؼتعلقة باالعديد من العن بؽا الاتصالية، مع التًكيز علىاشتغا

عن التحليل بالكشف  ، كما بظح لنامنها ىذه الإعلبناتضمن السياقات الاجتماعية كالثقافية التي تتض
  ابعزائرم. لإشهار التلفزيونيا ضمن  ابؼرأة كعن كيفية توظيفزة ابؼميابػصائص ابعمالية 
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 لإشكالية:ا -2
هو جهاز ييوجٌو ابؼتعة كيعيد تشكيل فييعدٌ التلفزيوف، عبر العصور، أكثر من بؾرد كسيلة اتصاؿ بصاىتَم،    

ي كالرمزم، كمن ىذا ابؼنطلق يينظر الوعي من خلبؿ خطاب بصرم متكامل بىاطب العقل بُ بعديو الإدراك
إليو باعتباره منظومة رمزية تعيد صياغة علبقتنا بالعابٓ عبر ما يعرضو من صور كما يبثوٌ من دلالات تؤثر بُ 

كيندرج الإشهار ضمن ىذا النسق بوصفو أحد أىم أشكاؿ ابػطاب التلفزيوني، إذ بذاكز  ،إدراكنا للواقع
دلالية تيعيد إنتاج الواقع كإنشاءه كفق منطق الصورة كالإقناع، متحولان من  حدكده التًكبهية ليغدك بفارسة

كسيلة إعلبمية إبٔ أداة رمزية تيعيد تشكيل القيم كابؼعاني بُ آّتمع، كتسهم بُ ترسيخ بسثلبت ثقافية جديدة 
ابػطاب تبرز كبُ قلب ىذا التفاعل بتُ الوسيلة ك  ،تيعيد صياغة كعي الفرد كموقفو من ذاتو كمن الآخر

الصورة بوصفها الإطار ابؼكثٌف للحياة، بزتزؿ الزمن كابغدث بُ بغظة دلالية كاحدة، كبسنح الأشياء كجودنا 
ا داخل فضاء ابؼعتٌ، إذ تيعيد خلق الواقع كترميزه تبعنا لنسق ثقابُ بؿدٌد.  بوصفها بناءن دلالينا كرمزينا جديدن

تكاملة من العلبمات البصرية كاللغوية كالثقافية. فالصورة يتشكل داخل ابػطاب الإشهارم عبر منظومة م
ليست بؾرد انعكاس للواقع أك بسثيل بؿايد لو، كإبما ىي إنتاج رمزم يسهم بُ تشكيل ابؼعتٌ كإعادة بناء 
التمثلبت الاجتماعية كالثقافية ابؼرتبطة بابؼرأة داخل آّتمع. كمن ىذا ابؼنطلق، فإف دراسة صورة ابؼرأة بُ 

شهار التلفزيوني تقتضي الوقوؼ عند الكيفيات التي تيبتٌ ّٔا ىذه الصورة، كالآليات الاتصالية كابعمالية الإ
 التي تيسهم بُ إنتاجها كتداكبؽا داخل الفضاء الإعلبمي.

، حيث تظهر كعلبمة مركزية تتوزع الدلالية داخل ىذا النسقكمن ىنا تبرز ابؼرأة كأحد أىم ابؼكوٌنات    
إبٔ بنية سيميائية مشبعة بابؼعاني الثقافية كالاجتماعية صورتها بتُ ابعماؿ كابؼتعة كالرمز، فتتحوؿ  دلالاتها

التلفزيوف، الإشهار،  –لتلبمس فضاءات أعمق من التمثيل كابؼعتٌ الرمزم. كبذلك تتكامل ىذه العناصر 
ند حد  معتُ من التحليل، بل تظل لتشكٌل شبكة من العلبمات ابؼتفاعلة التي لا تنتهي ع –الصورة، كابؼرأة 

قابلة لإعادة القراءة كالتأكيل كفق السياقات التاربىية كابؼعرفية ابؼتجددة، إذ تعيد كل مرحلة من تطوٌر كسائط 
الاتصاؿ صياغة علبقة الإنساف بالعابٓ كتيعيد برديد موقعو ضمن ابؼنظومة الرمزية التي تصنعها الصورة كتوجٌو 

 دلالاتها.

، ذم تنتمي إليورج ضمن الإطار الاجتماعي الد بابؼرأة بُ ىذا البحث تلك ابؼرأة العامة التي تندو قصك ابؼ   
أم ابؼرأة التي بسارس حياتها اليومية بُ سياقها الطبيعي، تأكل كتشرب كتعيش كفق ما استقر عليو العرؼ 
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إذ تصور لا ييقصي ابؼرأة النخبوية، ابعمعي، دكف أف تسعى إبٔ إثارة ابعدؿ أك خرؽ ابؼألوؼ. غتَ أفٌ ىذا ال
ف حضورىا بيثل بعدان معرفيان مكملبن بُ فهم الصورة الإشهارية. فابؼرأة، كما تراىا ىذه الدراسة، كائن متنوع أ

     الأدكار يتخذ مكانتو داخل ابػطاب الإشهارم بوصفو موضوعان مركزيان حينان، كعنصران مساعدان حينان آخر،
 يثرم ابؼعتٌ كيعمٌق الدلالة، كىو جوىر ما تسعى ىذه الدراسة إبٔ مقاربتو كبرليلو.أك رمزان ضمنيٌان 

  كيقتضي ىذا الفهم النظر إبٔ ابؼرأة من زاكيتتُ أساسيتتُ:   

بدا بوملو من دلالات رمزية كبصالية كثقافية، فهو ػ كما يشتَ "جونسوف" بُ  الزاكية الأكبٔ زاكية ابعسد   
أنثركبولوجيٌ قدنً حظي باىتماـ الإنساف منذ فجر التاريخ، بوصفو بؾالان للتمايز  فلسفة ابعسد ػ مكوٌف

تهدؼ إبٔ إثارة   ابػطاب الإشهارم كوسيلةييستثمر بُ  دالٌا  اجسد صبحتعبتَ عن ابؽوية. فابؼرأة ىنا تكال
لقرار الاستهلبكي. كمن الانتباه كبرفيز الرغبة، كمن بٍ التأثتَ بُ ابؼتلقي على مستول السلوؾ أك ابؼوقف أك ا

وف أداة إيصاؿ معربُ قابلية ابعسد الأنثوم لأف يك الدراسة برليلها على أساس مدل  ىذا ابؼنطلق، تبتٍ
بُ ابؼنظومة الاتصالية الإشهارية، سواء بً ذلك عن كعيو بصابٌٕ أك باستثمار آبٌٕ مباشر بؼفاتن  كإقناعي

 ابعسد كرمز تسويقي.

التي تيعتٌ بتحديد دكر ابؼرأة داخل بنية ابػطاب الإشهارم ذاتو:  ، فهي الزاكية الوظيفيةأما الزاكية الثانية   
اطىب بوصفها متلقية للرسالة؟  أىي ابؼرأة التي تيستخدـ بُ الإشهار كوسيط بصابٕ كجسدمٌ، أـ تلك التي بزي

الغاية لا تكمن بُ قياس كىنا بسيل الدراسة إبٔ استبعاد البعد الاستقبابٕ لصابّ التحليل الوظيفي، لأف 
أك رد الفعل، بل بُ تفكيك آليات الاستخداـ الإشهارم لصورة ابؼرأة ككيفية توظيفها ضمن  التأثتَ

 استًاتيجيات الإقناع البصرم كاللغوم.

تزؿ بُ بعدىا ابعسدم              امتدادنا بؼا سبق، يتٌضح أف مقاربة حضور ابؼرأة بُ الإشهار لا بيكن أف بزي
لاجتماعي فحسب، بل تتجاكزبنا بكو قراءة معرفية أعمق تنظر إبٔ ابؼرأة كعلبمة دلالية فاعلة داخل أك ا

الأنثوم بُ الإشهار يتحوؿ إبٔ فضاء تعبتَم مشحوف  النسق الاتصابٕ. كمن ىذا ابؼنظور، فإف ابعسد
كما  ،ة بُ آّتمع ابؼعاصركالتكنولوجي، ييعاد إنتاجو باستمرار كفق ما تقتضيو التحولات القيمية بالدلالات

ابؼتغتَة، تظلٌ رىينة  أف ىذه الصورة، بطبيعتهاييسهم بُ تشكيل صورة ذىنية عن ابؼنتوج أك الفكرة. غتَ 
بالتكرار كالاستهلبؾ، ما يفرض على القائم بالإشهار بذديد أدكاتو الإدراكية كابعمالية باستمرار، كتكييفها 

 .لذكؽ العاـمع تطورات ا
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ككظيفتها الدلالية، تبرز ضركرة برديد ابغامل الاتصابٕ  بُ الإشهارلصورة ابؼرأة قنا من ىذا التصور كانطلب   
كوسيط بؿورم لا بيكن   ىنا يبرز التلفزيوفالذم بينح ىذه الصورة عمقها التأثتَم كفاعليتها ابعماىتَية. ك 

جسيد الصورة الإشهارية كتداكبؽا بتُ بذاكزه، إذ شكٌل على امتداد العقود ابؼاضية آّاؿ الأكثر خصوبة لت
 بـتلف فئات آّتمع.

فنحن لا نسعى إبٔ ابػوض بُ التفاصيل التقنية أك التاربىية لنشأة التلفزيوف، من السينما إبٔ الوسائط 
بُ سياؽ موضوع الدراسة. فقد كاف التلفزيوف،  ية ابغديثة، بقدر ما نركٌز على أبنيتو الاتصالية كابعماليةالرقم

ما يزاؿ إبٔ حدٌ كبتَ، ابؼنبر الأكسع الذم يشدٌ انتباه ابعمهور، خاصة حتُ يتعلق الأمر بابؼضامتُ التي بسسٌ ك 
حياة الناس اليومية، من أخبار كمشاىد اجتماعية كترفيهية كإشهارية. فهو الوسيلة التي حافظت على 

ع الأسرة حوؿ الشاشة الواحدة، كبزلق بذم اىتَم كجاذبيتها، بؼا توفره من بذربة حسية بصاعيةطابعها ابعم
 نوعنا من ابؼشاركة الوجدانية بتُ الأفراد كابؼضموف ابؼرئي.

كلعلٌ ىذا البعد التشاركي ىو ما جعل الإشهار التلفزيوني بوتل موقعنا متميزنا بُ منظومة الاتصاؿ    
كالزمن بػلق أثر نفسي  كتكامل الصوت كاللوف ابعماىتَم، إذ استطاع أف يوظٌف قوة الصورة ابؼتحركة

ية بغتمية تاربىاستجابة ىو ىذا البحث  كمعربُ متكامل. لذلك فإف اختيار التلفزيوف كحامل لصورة ابؼرأة بُ
جعلت منو الأداة الأكثر قدرة على بثٌ الرسائل الإشهارية كإعادة تشكيل الوعي ابعماعي من  كثقافية

 خلبؿ الصورة الأنثوية.

هار التلفزيوني الذم تبثو قناة الشركؽ ابعزائرية بؾالان للتحليل، باعتبارىا إحدل كتتخذ الدراسة من الإش
القنوات التلفزيونية ابػاصة الفاعلة بُ ابؼشهد السمعي البصرم ابعزائرم، كالتي تعرض ضمن شبكتها البرابؾية 

خلبؿ الفتًة ابؼمتدة من  التي بثتها القناةك  ابعمهور. عددنا من الرسائل الإشهارية ابؼوجهة إبٔ بـتلف فئات
، كذلك لتحديد الإطار الزمتٍ للدراسة كضبط ابؼادة الإعلبمية ابػاضعة 2023إبٔ سنة  2022سنة 

اضحة. للتحليل، بدا ينسجم مع متطلبات البحث ابؼنهجية كيتيح حصر عينة الدراسة بُ حدكد زمنية ك 
صفها بؾتمعنا للدراسة، للكشف عن الكيفية التي التي بػيثٌت خلبؿ ىذه الفتًة بو  شهاراتكعليو، بً اعتماد الإ

 تيقدَّـ ّٔا صورة ابؼرأة داخل ابػطاب الإشهارم التلفزيوني كبرليل دلالاتها السيميولوجية ابؼختلفة.

لتلفزيوني،  اكتسى بيكن القوؿ أف موضوع  دراستنا  ابؼتمركز حوؿ صورة ابؼرأة  بُ الإشهار ا قبا سبف    
من جوانب الإشهار، كلا يكفي الوقت البحثي بُ الإحاطة بو من كل جانب، كعلى لفهمو بؿاكلات كبرل 
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ىذا الأساس  فإف منطوؽ إشكالية الدراسة يدكر حوؿ العناصر الأربعة التي أشرنا إليها، سابقا ذلك أننا 
 نؤمن بأنو ليس موضوعا جديدا بقدر ما بكاكؿ أف ندقق بُ عملية تفكيكية نستعمل فيها أدكات عقلية

متجسدات الفلسفة الإعلبمية كابؼنطق كالنظرية التطورية. حتى نصل إبٔ صورة مدققة أكثر تأكيدا على 
  فإف إشكاليتنا تتمحور بُ السؤاؿ التابٕ: ك استنادا بؼن سبق . ظرتنا ابؼرتقبة من ىاتو  الدراسةن

 ابعزائرية؟كيف تيقدَّـ صورة ابؼرأة ضمن الإشهار التلفزيوني بُ القنوات التلفزيونية 

 :دراسةتساؤولات ال -3
على ضوء ىذه الإشكالية، تبرز ضركرة صياغة بؾموعة من التساؤلات ابعوىرية التي تيوجٌو مسار البحث    

كبردٌد أبعاده ابؼعرفية كابؼنهجية، إذ بسثل ىذه التساؤلات الأداة التي تيتًجم الإشكالية إبٔ قضايا برليلية قابلة 
 ة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيونيصور ستجلبء الكيفية التي تيبتٌ ّٔا خلببؽا نسعى إبٔ اللفحص كالتفكيك. كمن 

، كالوقوؼ على بسظهراتها ابعمالية كالدلالية داخل ابػطاب الإشهارم، بوصفها أحد أىم ابؼكونات ابعزائرم
 :ىي كالآبٌ ،  كعليو فإف تساؤلات الدراسة نظومة الاتصالية ابؼعاصرةالرمزية بُ ابؼ

 : ماىي عناصر ابعذب ابؼختلفة ابؼستعملة بُ الصورة الإشهارية النسوية بُ التلفزيوف ؟كؿالسؤاؿ الأ -

ىذه داخل  ثيل ابؼرأةبُ بسوظفة ابؼ البصرية  الرموزالتي برملها  الكامنة ابؼعاني الضمنية ما: السؤاؿ الثاني -
 ؟تار الإشها

بُ الإشهار التلفزيوني كاقع مكانتها الاجتماعية كالثقافية، إبٔ أم حد تعكس صورة ابؼرأة  :السؤاؿ الثالث -
 كإبٔ أم حد تسهم بُ إعادة تشكيل ىذا الواقع كإنتاج تصورات جديدة عنو؟

كيف تسهم ابػصائص الاتصالية كالتقنية كابعمالية للئشهار التلفزيوني بُ إنتاج ابؼعاني : الرابع السؤاؿ -
 داخل الرسالة الإشهارية؟ كتوجيو إدراؾ ابعمهور لصورة ابؼرأة

ىل ييعد الإشهار التلفزيوني بؾرد أداة لتسويق ابؼنتجات أـ أنو نسق ثقابُ كإيديولوجي السؤاؿ ابػامس:  -
 يعيد إنتاج بسثلبت معينة للمرأة داخل آّتمع؟

ا كثقافينا ىل تقدـ الإشهارات التلفزيونية ابعزائرية صورة للمرأة بوصفها فاعلبن اجتماعين السؤاؿ السادس: 
مستقلبن، أـ أنها تعيد إنتاج أبماط رمزية كاستهلبكية بذعلها أداةن لتحقيق الوظيفة الإقناعية للخطاب 

 الإشهارم؟
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 : أسباب  اختيار  الموضوع -4

بالغة الأبنية، إذ يشكٌل ابؼنطلق الأساسي الذم يوجٌو مسار الدراسة  اختيار موضوع البحث خطوة ييعدٌ     
 الفكرة ابؼركزية التي تنبثق عنها بـتلف إشكاليات البحث كتيبتٌ عليها مراحلو اللبحقة. بأكملها، فهو

، قد تنبثق عنهما العديد من ابؼشكلبت البحثية القابلة للدراسة، إلا أننا بُ بحثنا فموضوع الإشهار كابؼرأة   
 صورتها عن طريق التحليلىذا بػصنا مشكلة البحث بُ صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني ككيف تظهر 

، كاستخدامها من طرؼ ابؼعلن بطرؽ معينة لاستقطاب ابؼستهلك، لكن ككما نعلم، أف كراء  السيميولوجي
 كل بحث أك دراسة أسبابا تدفعو لإثارة ابؼشكلة كالسعي لإبهاد حلوؿ بؽا.

ية ابؼتكاملة، التي تداخل يندرج اختيارنا بؽذا ابؼوضوع ضمن بؾموعة من الدكافع الذاتية كابؼوضوعحيث     
فيها الوعي الشخصي بالواقع الاجتماعي مع الرؤية الأكادبيية ابؼتخصصة بُ بؾاؿ السيميولوجيا. فعلى 
ابؼستول الذابٌ، ينبع الاىتماـ أساسنا من ميلو شخصي لدراسة الإشهار التلفزيوني ضمن حقل التخصص، 

فاىيم كأفكار ّٓتمع كتؤثر فيو من خلبؿ ما تقدمو من م عن ابربٔ كونو ظاىرة اتصالية معاصرة تعبالنظر إ
كما يرتبط ىذا الاختيار بتجربة الباحثة كامرأة تعايش كاقعنا بؾتمعينا ما زاؿ يصنف   ،بصياغة بصرية رمزية

ابؼرأة تصنيفات بؾحفة تيقصيها عن مكانتها اللبئقة اجتماعينا كثقافينا كسياسينا، إضافة إبٔ الصورة النمطية 
عبر معابعة سطحية كغتَ منسجمة مع الواقع ابؼعاش.  –كخاصة الإشهار  –تكرسها كسائل الإعلبـ  التي

كيعزز ذلك شغفه أكادبيي بالغوص بُ آّاؿ السيميولوجي بوصفو علمنا يعتٌ بتحليل العلبمات اللغوية 
 كغتَ اللغوية، كيكشف تفاعلبت الشكل كابؼضموف بُ ابػطاب الإعلبمي.

بؼستول ابؼوضوعي، فقد جاء ىذا الاختيار استجابة بؽيمنة توظيف ابؼرأة بُ بـتلف كسائل أما على ا    
، خاصة بُ تحليلية النقديةحق القراءة الالاتصاؿ ابغديثة كالقدبية، كما برملو ىذه الظاىرة من دلالات تست

ينا. كينبع ىذا الاىتماـ ما يتعلق بعناصر ابعذب التي يعتمدىا الإشهار بُ تشكيل صورة ابؼرأة كتسويقها رمز 
أيضنا من قناعة راسخة بضركرة إعادة الاعتبار للمرأة ككائن متميز عانى طويلبن من التهميش، رغم ابؼكانة 
الرفيعة التي منحها إياىا الإسلبـ، لتعود بُ ظل العوبؼة الاتصالية إبٔ بؾرد أداة تيستثمر بصرينا بػدمة نزعات 

ة بُ دراسة النماذج الإشهارية ابعزائرية كبرليل بنيتها التقنية كالبصرية، استهلبكية. كمن ىنا جاءت الرغب
التلفزيونية كتفكك أبعادىا الرمزية شهارات ة توثقٌ حضور ابؼرأة بُ الإّٔدؼ بناء مكتبة بظعية بصري

 سيكولوجيةالدراسة خطوة رائدة بُ مقاربة  كالدلالية. كتتوٌج ىذه الدكافع بالطموح إبٔ أف تشكل ىذه
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، بدا تسهم بو من تفكيك للعلبقات ابػفية بتُ ابعسد، الصورة، بُ الإشهار التلفزيوني ابعزائرمابعسد 
 كابؼعتٌ داخل ابؼشهد الاتصابٕ ابؼعاصر.

 أىمية  وأىداف الدراسة: -5
 أىمية الدراسة أولا: 

ابعمالية كالكشف  كلالية الدتفكيك البنية إبٔ كونها تسعى إبٔ  –تقديرنا  بُ –ترجع أبنية ىذه الدراسة    
ا مرآة تعكس طبيعة التلفزيوني، بوصفه داخل الإشهارعن الآليات الرمزية التي تستعمل بُ بسثيل صورة ابؼرأة 

الأخلبقي بُ إضاءة البعد براكؿ  ، كمابُ آّاؿ الاتصابٕ ابؼعاصر العلبقة بتُ الفن كالتجارة كالأخلبؽ
 –عتبارات التقنية كابعمالية ليطرح أسئلة جوىرية حوؿ مسؤكلية ابؼعلن الذم يتجاكز الا ،ابؼمارسة الإشهارية

مدل التزامو بضوابط الذكؽ العاـ الذم ك  بُ بناء صورة ابؼرأة  –سواء كاف فناننا مبدعنا أك تاجرنا مسوٌقنا 
 يشكل ركيزة للنظاـ القيمي كالاجتماعي.

إعادة الاعتبار للبعد الأخلبقي  ا بُ سعيها إبٔ قاربة تكمن أيضن كمن ىذا ابؼنطلق، فإف أبنية ىذه ابؼ   
بيتلكو من نفوذ بصرم كتأثتَ بدا  – رالإشها عناصر التنمية الرمزية للمجتمع، باعتبار أف كعنصر من

. كمن بٍىٌ، فإف ضبط ابعمعي كتوجيو السلوؾ الاجتماعيإعادة تشكيل الوعي ىو قوة فاعلة بُ  –نفسي
توجيهو بكو تكريس قيم ابعماؿ الرفيع  يعتٍ تقييد الإبداع، بل يعتٍ ـ لاىذا ابػطاب ضمن أطر الذكؽ العا

 . بُ عرض صورة ابؼرأة توازفالاـ ابؼتبادؿ، كبرقيق كالاحتً 

، حيث يشهد ابؼشهد الإعلبمي برولات عميقة أبنية ىذه الدراسة بُ السياؽ ابعزائرم ابؼعاصر كتزداد   
ابؼرئية، ما جعل الصورة الإشهارية اليوـ فاعلبن رئيسينا بُ صياغة  بفعل الانفتاح التكنولوجي كتعدد ابؼنصات

الإعلبمي، أصبحت ابؼرأة بؿورنا الوعي ابعمعي كتوجيو الأذكاؽ كالقيم الاجتماعية. ففي ظل ىذا التوسع 
 داخل الإشهار التلفزيوني، تيستثمر صورتها بطرؽ متباينة بتُ ما ىو فتٍ مشركع، كما ىو بصرينا كإقناعينا

 تسويقي بذارم بؿض، يقتًب أحياننا من الابتذاؿ كالتسليع.

من زاكية سيميولوجية  بعزائرما التلفزيوني إعادة قراءة الإشهار ابؼنطلق، تسعى ىذه الدراسة إبٔ كمن ىذا 
، كبرديد متها الرمزية بُ الإعلبـ المحليآليات بسثيل ابؼرأة كقية بُ آف كاحد، من أجل الكشف عن كأخلبقي
. كما على ابؼرجعية الإسلبمية كالعربيةانسجاـ ىذه التمثلبت مع ابؽوية الثقافية الوطنية التي تتأسس مدل 
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إنتاج بُ  –ن مصممتُ كبـرجتُ كمعلنتُ م –تهدؼ إبٔ إبراز مسؤكلية الفاعلتُ بُ ابغقل الإشهارم 
 لسوؽ كقيم الذكؽ العاـ.، كيوازف بتُ متطلبات اوصية الثقافية للمجتمع ابعزائرمخطاب بصرم بوتـً ابػص

 أىداف  الدراسة ثانيا: 

لتبسيط آّاؿ الذم تدكر فيو الدراسة، بهب عرض بؾمل الأىداؼ التي تستهدفها، كذلك لتبياف كجهة نظر 
 الباحثة بخصوص التصورات ابؼستقبلية التي تستقرئها من بحثها، كبيكن إبصاؿ ىذه الأىداؼ فيما يلي:

ابؼعتمدة بُ التوظيف الإشهارم كضبطها بُ ضوء القوانتُ كالضوابط التي تراعي * معرفة النماذج النسوية 
 الذكؽ العاـ كالقيم آّتمعية.

* برليل الصورة الإشهارية للمرأة بُ القنوات التلفزيونية ابعزائرية من منظور سيميولوجي للكشف عن 
 دلالاتها الظاىرة كالضمنية.

ة ابؼرأة من حيث ابعسد كالرمز كالدكر الاتصابٕ داخل ابػطاب * برديد الكيفية التي تيبتٌ ّٔا صور 
 الإشهارم.

* الكشف عن الآليات ابعمالية كالإقناعية التي يعتمدىا القائم بالإشهار بُ توظيف الصورة الأنثوية 
 كاستثمارىا لتحقيق الأىداؼ الاتصالية كالتسويقية.

نسجامها أك تعارضها مع القيم الاجتماعية كالثقافية * رصد بسثلبت ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني كمدل ا
 السائدة بُ آّتمع ابعزائرم.

 * استجلبء العلبقة بتُ ابػطاب الإشهارم كالتحولات القيمية كالثقافية التي يشهدىا آّتمع ابعزائرم.

م تتناكؿ موضوعاتو * الإسهاـ بُ ضبط كإنشاء معايتَ بيكن الاستناد إليها بُ تنظيم الإشهار التلفزيوني الذ
 صورة ابؼرأة كبسثلبتها ابؼختلفة.

* تقدنً رؤية أكادبيية نقدية حوؿ طبيعة ابؼناكلة النسوية بُ الإشهار التلفزيوني ابعزائرم، كمدل توافقها مع 
 الأطر التنظيمية كالعلمية أك تأثرىا بالابذاىات العابؼية ابؼرتبطة بالعوبؼة كابغداثة.

نها إبراز القيمة ابغقيقية للمرأة ابعزائرية بُ ابػطاب الإشهارم بوصفها أمان كمواطنة * اقتًاح آليات من شأ
 كفاعلبن اجتماعيان كمسابنة بُ صناعة ابؼستقبل.
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 * ابؼسابنة بُ بناء كعي نقدم لدل ابؼتلقي كالإعلبمي بذاه أبماط توظيف صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني.

ة إبٔ تطوير خطاب إشهارم متوازف بوتـً ابػصوصية الثقافية كالاجتماعية * دعم ابعهود البحثية الرامي
 ابعزائرية.

* الإسهاـ بُ إثراء الدراسات الإعلبمية ذات الطابع السيميولوجي من خلبؿ تقدنً قراءة نقدية لصورة ابؼرأة 
 بُ الفضاء الإشهارم.

تُ الإعلبـ كابؽوية الثقافية كالاجتماعية للمرأة * ترسيخ رؤية نقدية كاعية تسهم بُ بناء علبقة أكثر اتزانان ب
 ابعزائرية.

كبسثل ىذه الأىداؼ بؾتمعة حصيلة تصور علمي تشكل بُ ابؼراحل ابؼبكرة من البحث، كتعزز بالاطلبع 
على الدراسات السابقة كالأدبيات ابؼرتبطة بابؼوضوع، بفا أسهم بُ برديدىا بصورة كاضحة كمنهجية. 

برقيق ىذه الأىداؼ كفق تسلسل منطقي كمنهجي بدا يتيح الوصوؿ إبٔ نتائج علمية  كتسعى الدراسة إبٔ
 تسهم بُ الإجابة عن تساؤلات الإشكالية ابؼطركحة.

 (اسة )الجغرافية والزمنيةحدود الدر  -6

رل  تمثلتت  الجغرافية:الحدود  -أ ابغدكد ابؼكانية بؽذه الدراسة بُ الفضاء الإعلبمي ابعزائرم، حيث بذي
، زائريةوات ابعمن نطاؽ برليل سيميولوجي معمٌق لعينة بـتارة من الإشهارات التلفزيونية التي تبثها القنض

ا دالان على تطور  التلفزيونية القنوات، بوصفها إحدل أبرز TVالشركؽ كبشكل أدؽ قناة  ثٌل بموذجن التي بسي
الواسع بُ ابؼشهد  نظر إبٔ حضورىاابػطاب الإشهارم بُ ابعزائر. كتكتسي ىذه القناة أبنية خاصة بال

  .السمعي البصرم

ابؼنطق السيميولوجي الذم بوكم التحديد ابؼكاني، إبٔ الكشف عن كتهدؼ الدراسة، من خلبؿ ىذا    
، بصفتو النطاؽ ابعغرابُ الذم أنتمي إليو كباحثة، بفا يتيح بٕ فهمان أكثر ل ابؼرأة داخل الإشهار ابعزائرمبسثي

 بؿاكلة من  تنطلق  بػطاب كتيعيد تشكيلو. فالدراسةالثقافية كالاجتماعية التي تنتج ىذا ا عمقان للسياقات
 مقاربة الظاىرة من الداخل، بُ تفاعل مباشر مع منظومتها الرمزية كالإعلبمية.

 جهدان ك  ية تسعى إبٔ توصيف الظاىرة،بفارسة أكادبي ليل الإشهار بُ ابعزائركمن ىذا ابؼنطلق، ييصبح بر   
المحلي، علبمي الاابؼرأة داخل ابؼشهد  ظهراتاغة بسيهدؼ إبٔ تفكيك البتٌ الدلالية التي تيسهم بُ صي تأكيليان 
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فضاء من حيث ىو  ، كتفاعلها مع قيم ابغداثة كالعوبؼةكرصد التحولات التي تعرفها ىذه الصورة بُ ظل 
، بُ بؿاكلة لبلوغ قراءة سيميولوجية تيوازف عيتو العلمية كخصوصيتو ابؼنهجيةمشرك دلابٕ كثقابُ، بينح البحث 

 بتُ الانتماء الثقابُ كالنظر النقدم الأكادبيي.

 :الحدود الزمنية للدراسة -ب

لت الإطار ، كىي فتًة زمنية مثٌ 2025إبٔ غاية سنة  2019من سنة  بستد ابغدكد الزمنية بؽذه الدراسة   
، بدا يضمن برقيق التكامل بتُ رية كابؼنهجية كالتطبيقيةه النظإعداد البحث بُ أبعادالعاـ الذم بً خلبلو 

 انطلق من التأسيس النظرم كالإطارمراحل الدراسة ابؼختلفة. فقد بً بُ ىذه ابؼدة إبقاز مسار بحثي متدرج، 
إبٔ  2024ابؼنهجي، كصولان إبٔ التطبيق كالتحليل ابؼيداني الذم اكتمل خلبؿ الفتًة ابؼمتدة من شهر أكت 

التلفزيونية تركيزنا دقيقنا على القراءة السيميولوجية للئعلبنات . كىي مرحلة شهدت 2025مبر ر سبتشه
 .ابعزائرية

، كىي مدة 2023إبٔ جواف  2022ختيارىا ضمن الفتًة ابؼمتدة من جواف ، فقد بً اأما العينة التحليلية  
عدة مشاىدة كاسعة تسمح بالتنويع بُ ابؼادة كبناء قازمنية كافية بؼتابعة عدد معتبر من الإشهارات التلفزيونية 

 ىداؼ البحث كيضمن بسثيلية حقيقيةبدا بىدـ أ ية دقيقةبعناية علمالتحليلية. بً خلببؽا اختيار العينة 
اختلبؼ تنوع ابؼضامتُ، أك تعدد القنوات، أك م بُ تلك ابؼرحلة، سواء من حيث للمشهد الإشهارم ابعزائر 
 .زكايا توظيف صورة ابؼرأة

، سلوب البصرمأبماطنا إشهارية بـتلفة من حيث ابؼوضوع كالأبُ اختيار ىذه العينة أف تشمل  كقد ريكعي  
ما بً ابغرص على أف تضم العينة التلفزيوني. كشهار مثلبت الرمزية للمرأة داخل الإبدا يتيح قراءة شمولية للت

تنوع بُ  ية، خدماتية...(، بؼا تعكسو من )غذائية، بذميل جات ذات طبيعة استهلبكية بـتلفةإعلبنات بؼنت
 كاختلبؼ بُ مستويات الإقناع كالدلالة. للمتلقي ابػطاب ابؼوجَّو

 )المقاربة النظرية التي اعتمدتها الدراسة( -7
 أولا: نوع الدراسة: 

على ابؼقاربة  ةعتمدم الوصفية التحليلية، ذات الطبيعة تندرج ىذه الدراسة ضمن البحوث الكيفية   
من الومضات الإشهارية ابؼعركضة عبر القنوات التلفزيونية كآلية منهجية لتفكيك عينة بـتارة لسيميولوجية  ا
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ابػطوات  . كتستند ىذه ابؼقاربة إبٔ شبكة منهجية من الإجراءات كTVبالضبط قناة الشركؽ  ابعزائرية
، ككصف بنياتو ةالإشهاري ومضاتالصورة ابؼرأة بُ  ظهراتالكشف عن بس التي تهدؼ إبٔالتحليلية ابؼتعددة، 

السردية كالرمزية، كفهم آليات اشتغالو بُ إنتاج ابؼعاني كالدلالات الظاىرة منها كالضمنية، بدا يتيح مقاربة 
  الذم يستعمل ابؼرأة كعنصر فاعل فيو. شاملة لطبيعة ابػطاب الإشهارم التلفزيوني ابعزائرم

 وأدواتوثانيا: منهج الدراسة 

دد مساره كابذاىو، م لأقاعدة الأساسية نهج الدراسة الييعد م    بحث علمي، كالإطار الاستًاتيجي الذم بوي
 فلب غتٌ عن اختيار ابؼنهج، بل ىو حجر الأساس الذم تيبتٌ عليو كافة الإجراءات البحثية بدقة كاحتًافية

دد أدكات البحث، كطرؽ بصع البيانات لأنوابؼلبئم؛  ، كأساليب التحليل، بفا يضمن ابػطوة ابغابظة التي بري
 الوصوؿ إبٔ نتائج دقيقة كموثوقة.  

كتتنوع مناىج البحث العلمي بتنوع آّالات كالتخصصات، بل كبزتلف باختلبؼ طبيعة الأىداؼ ابؼراد    
برقيقها. فلكل دراسة منهجها ابػاص الذم يتناسب مع مشكلتها، كييعد الاختيار الدقيق للمنهج بدثابة 

الأكيدة بؼصداقية النتائج كقوة الاستنتاجات. فابؼنهج ليس بؾرد أداة إجرائية، بل ىو الرؤية  الضمانة
كمة.    الفلسفية كالعملية التي تيوجو الباحث بكو الفهم العميق لظاىرة الدراسة، كبرليلها بطريقة منهجية بؿي

ناغمان مع طبيعة ابؼوضوع كلذلك، بهب أف يكوف اختيار ابؼنهج مبنيان على أسس علمية رصينة، مت   
فالتقصتَ بُ اختيار ابؼنهج ابؼناسب ييعرض البحث كلو للضعف  كمتطلباتو، كمتوافقان مع الأىداؼ ابؼرسومة.

، ابؼعرفة تكابؽشاشة، بينما الاختيار ابؼدركس بينحو ابؼتانة كالقوة، كييؤىلو لأف ييسهم إسهامان حقيقيان بُ بؾالا
  .قيمةن كحجيةن  بؼوضوعئب، كينتهي بنتائج قوية تيضيف إبٔ افالبحث ابعيد يبدأ بدنهج صا

إبٔ نتيجة، أك ىو  ءات كالطرؽ الدقيقة ابؼتبناة من أجل الوصوؿايعرؼ ابؼنهج على أنو بؾموعة من الإجر ك    
 مة لكي تكوف نتائجو ملبئمة فهو ليس بؾرد خطواتامسعى أك طريقة دقيقة كمنظمة يستوجب الصر 

نهج كمتكامل شوائية، إذف. فابؼع حل ابؼتتالية التي ينبغي إتباعها اسلسلة من ابؼر ك نهج عبارة عن مسار بفي
 .1بكيفية منسقة كمنظمة

                                                           
 .461، ص 2004موريس أبقرس، منهجية البحث العلمي بُ العلوـ الإنسانية، دار القصبة للنشر، ابعزائر، 1
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 تحليلبؼا كاف ابؽدؼ الأساسي من دراستنا ىو برليل صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني، فإف الك    
ثل  السيميولوجي حليل لى مقاربة ركلاف بارث بُ التع معتمدين بذلك ،الأمثل بؽذا الغرضابؼقاربة بيي

، بيكننا الكشف عن الدلالات الرمزية كالصور الذىنية التي تيقدمها الومضات وفمن خلبل السيميائي
على تفكيك ابػطاب البصرم كبرليل مكوناتو. ا قادر  ادقيق اعن ابؼرأة، كذلك باعتماده منهج الإشهارية

اعةن بُ دراسة ابؼضامتُ ابؼرئية، خاصةن عندما يتعلق الأمر بالبعد بق ناىجييعد التحليل السيميائي من أكثر ابؼك 
 الدلابٕ للصورة الإشهارية كقدرتها على تشكيل التمثلبت الاجتماعية.  

يركز على  ،: منهجية كشف ابؼعتٌ ابػفي بُ أنظمة العلبماتبُ مفهومها ىي ابؼقاربة السيميولوجيةك    
اصل بوصفها ابؼضمر بُ أم نظاـ علبمابٌ. فهي تدرس أنظمة التو  تفكيك ابؼدلولات للوصوؿ إبٔ ابؼعتٌ

قٌي، كما تيعتٌ بتحليل الأنظمة الدلالية التي تشكل جوىر البحث تلوظَّفة للتأثتَ بُ ابؼشبكة من العلبمات ابؼ
 .  1السيميولوجي

بُ  ، فإف التحليل السيميولوجي ىو بحثه دقيق"Roland Barthes" كعلى حد تعبتَ ركلاف بارت
حيث يلتزـ المحلّْل بابؼوضوعية بذاه  –سواءن أكانت بصرية )إيقونية( أـ لغوية  –الطبقات العميقة للرسائل 

، مع سعيو لتكاملية التحليل عبر ربط ابعوانب ابؼختلفة للرسالة كدعمها. كىذا يتطلب معابعة صورةال
 .  2العلبمة عبر برديد موقعها ككظيفتها داخل نسق ابؼعتٌ الأكسع

ا نقدينا  –كما أف السيميولوجيا     تيعتٌ بدراسة ابؼنتجات الثقافية. ففي مراحلها البنيوية  –بوصفها منهجن
ابؼبكرة، سعت إبٔ كشف العلبقات الداخلية التي تيشكّْل اللغات كبردد كظائفها، بٍ توسعت لاحقنا 

نساؽ الدلالية الأخرل، لتأسيس علم العلبمات الذم لا يقتصر على اللغات فحسب، بل يشمل كل الأ
 .  3من رموز بصرية إبٔ إشارات اجتماعية

إذا ما نظرنا إبٔ ابؼقاربة السيميولوجية بوصفها منهجنا برليلينا يتسم بتعدد الاستعمالات كالتطبيقات، ك    
بيكننا اعتبارىا نواةن أساسيةن لدراسات ابػطاب كالتواصل   -كما أشارت الباحثة فايزة بىلف  -فإننا 

                                                           
 .5،ابعزائر، ص 2009سيميولوجية، منشورات بغدادم، عبد الربضاف عمار، الصورة كالرأم العاـ، السلطة ابػامسة، دراسة  1

2
Roland Barthes, Eléments de sémiologie. In revue communication № 4, Editions Seuil, 

Paris, p 33. 
 -جانفي 1996تصاؿ، ، ، ابعزائر، صادرة عن معهد علوـ الإعلبـ كالإ13لة ابعزائرية للئتصاؿ، العدد سعيد بومعيزة، الرسائل كابؼعاني، آّ 3

 .12جواف، ص 
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البلبغة. فهذه ابؼقاربة لا تقتصر على كشف الآليات التي تينتج ّٔا ابؼعاني بُ ابؼضامتُ الإعلبمية كالاتصالية ك 
فحسب، بل تتعدل ذلك إبٔ برليل العلبقات الداخلية بتُ عناصر النسق التعبتَم، كإعادة تشكيل نظاـ 

 الدلالة بطريقة تتيح فهمنا أعمق على بصيع ابؼستويات.  

بأنها بؾموعة من التقنيات ( Julia Kristeva)ذا الصدد، عرفٌتها الباحثة جوليا كريستيفا كبُ ى   
الأداة العلمية التي تكشف  فهياكتماؿ الدلالة بُ نسق معتُ. ابؼنهجية التي تهدؼ إبٔ تتبع  كابػطوات

كالقوانتُ ابغاكمة لو،  كبرلل كتنقد ابؼعتٌ داخل أم نظاـ، كما تنظر نقدينا بُ العناصر ابؼكونة بؽذا ابؼعتٌ
 كذلك من خلبؿ إعادة تقصي طرؽ تشكُّل ابؼعتٌ ككجودًه.  

دنا تكتسب أبعا -رغم تنوع جذكرىا ابؼعرفية كالتأصيلية  -ف ابؼقاربة السيميولوجية أكىكذا، بيكن القوؿ    
از على فهم آليات كيفية اشتغاؿ دلالة الرسائل )الإشهارية(، كذلك بالارتك  كظيفية تتيح لنا كصفى كتفستَ

إنتاج ابؼعتٌ كتوليده. كىذا الفهم يتطلب الكشف عن ابؼستويات الظاىرة كابػفية للموضوع الإشهارم، عبر 
      التي يراىا الباحث جاف مارم فلوؾ ضبط التنظيم الدلابٕ لعناصره كالانتقاؿ بتُ ابؼستويات التحليلية

(J. Marie Floch) 1لة التمثيل كالتعبتَ الإشهارمبدثابة برولاتو مؤثرة بُ دلا.  

حيث ييعد الإشهار التلفزيوني عملبن فنيان مركبان، بهمع بتُ لغات متعددة )بصرية، بظعية، نصية( كشفرات   
دلالية قادرة على توليد معافو متعددة، سواء عبر السرد القصصي أك عبر التًكيبة الإيقونية )برليل الصورة 

متعمقة بؼا كراء الصورة، بحثان عن الدلالات ابؼضمرة كابػطابات ابؼسكوت كالصوت(. كىذا يتطلب قراءة 
 .ومضات الإشهاريةعنها بُ ال

، ارتأينا اعتماد مقاربة التحليل السيميولوجي كما صاغها ركلاف بارث اسالأس انطلبقنا من ىذا   
(Roland Barthes) ابؼقاربة، نتعامل مع ، باعتبارىا الإطار الأنسب لطبيعة دراستنا. فمن خلبؿ ىذه

من" لقطات، موسيقى،  الومضة الإشهارية بوصفها نصنا مركبنا، تيشكٌلو عناصر اللغة التلفزيونية ابؼتعددة:
 نصحيث تتفاعل ىذه العناصر لتمثل "ابؼفردات الأساسية" لل، صوت، زكايا التصوير حركات الكامتَا

تعميق ، ك سيد الفكرة ابؼركزيةبذ لات، تعمل علىالإشهارم، التي تنسج فيما بينها شبكة معقدة من الدلا
 .ترسيخ ابؼضامتُ الضمنية، ككذا الأبعاد الدلالية

                                                           
 .71، ص2012، دار النهضة العربية، بتَكت لبناف، 1سيميائيات ابػطاب كالصورة، طفايزة بىلف،  1
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 كشف عن:لل ،ةالإشهاري ومضةتتيح ىذه ابؼقاربة قراءة متعددة ابؼستويات للك 

 آليات تشكل ابؼعتٌ

 طرؽ إنتاج الدلالة

 ....كغتَىاالأبعاد الأيديولوجية الكامنة

إبٔ عناصره الدلالية كالعلبماتية، بفا ييسهم بُ الكشف عن  شهارربة بارث تفكيكى الإاكّٔذا، تتيح لنا مق
 . كتأطتَىا داخل النسق الثقابُ كالاجتماعيكالصوت كابؼونتاج لنقل الرسالة  الآليات التي تيوظَّف فيها الصورة

لبمية من خلبؿ ابؼستول القائمة على برليل ابؼعتٌ بُ الرسائل الإع مقاربة ركلاف بارثبناءا على ك    
ابؼستول التضميتٍ )الدلالة الرمزية الكامنة(، بيكن دراسة الومضات الإشهارية  التعييتٍ )الدلالة الظاىرة( ك

كمستول برليل دلالات الرسالة  -ابؼستول التضميتٍ -عينة البحث على النحو التابٕ:  ابؼستول التعييتٍ
  الألسنية.

                        مقدمة لنظرية اللغة"  يف'' التعيتُ ك التضمتُ بُ كتابويعرؼ الباحث ''ىيابؼسلك      
une théorie de langage Une prolégomène a "   علبقة بتُ داؿ مركب داؿ، كعلى أنهم      

وجي ظاـ ثاني من الفهم الأيديولمدلوؿ بُ كل نظاـ من أنظمة التعبتَ كالتواصل، أما التضمتُ فقد اعتبره ن ك
  1".ك الاجتماعي التاربىي ك

 :  يتُدلال تمييز جوىرينا بتُ مستويتُال نبيكمن خلبؿ ىذا التعريف 

 . المستوى التعييني )الدلالة الصريحة(:  1

التي تتسم بالوضوح كالاتفاؽ العاـ بتُ ابؼتلقتُ، حيث تيفهم الدلالات بشكل مباشر العادية لغة البيثل    
 دكف حاجة إبٔ تأكيل.  

 . المستوى التضميني )الدلالة المضمرة(:  2

التي برمل دلالات موحية تتطلب برليلبن تأكيلينا، مع ضركرة مراعاة السياؽ العاـ لفك ك للغة، اعمق  بيثل   
 شفراتها الرمزية.

                                                           
1
Judith Lazar, La sociologie De La Communication De Masse, Armand colin éditeur, 

paris, 1991,p138.  
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 :   1منهجية التحليل* 

   للومضة الإشهاريةأو الفني  المرحلة الأولى: التقطيع التقني 

 ه ابؼرحلة على تفكيك العينة إبٔ أصغر كحداتها البصرية كالصوتية، عبر مستويتُ برليليتُ:  سنعتمد بُ ىذ   

 . شريط الصورة )ابؼستول البصرم(:  1

 رقم اللقطة كمدة كل لقطة.   -   

 سلٌم اللقطات )لقطات عامة، متوسطة، مقربة، إبْ(.   -   

 زكايا التصوير كحركات الكامتَا.   -   

 أك مضموف الصورة.بؿتول  -   

 . شريط الصوت )ابؼستول السمعي(:  2

 ابغوار أك النص ابؼنطوؽ.   -   

 ابؼؤثرات الصوتية.   -   

 ابؼوسيقى التصويرية.   -   

 كذلك كفق ابعدكؿ الآبٌ:

 شريط الصوت شريط الصورة

رقػػػػػػػػػػػػػػػػم 
 اللقطة

مػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػدة 
 اللقطة 

نػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوع 
 اللقطة 

حركػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة 
 الكامتَا 

زاكيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة 
 التصوير 

بؿتول 
 رةالصو 

 التعليق    

 أك ابغوار 

 ابؼؤثرات الصوتية ابؼوسيقى

 لومضات الإشهارية عينة الدراسةالتعييتٍ ل تحليلاليوضح طريقة  :01الجدول رقم 

 

                                                           
ني ابعزائرم بُ ضل الانفتاح الاقتصادم، دراسة برليلية سيميولوجية لبنية الرسالة الإشهارية ، دراسة خصوصية الاشهار التلفزيو ، فايزة بىلف 1

، 2004/2005 ،لإعلبـ كالاتصاؿالإعلبـ ،قسم علوـ ا ، كلية العلوـ السياسية ك لنيل شهادة دكتوراه دكلة بُ علوـ الإعلبـ ك الاتصاؿ
 .09ص
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 المرحلة الثانية: التحليل الدلالي  

 ستتم عملية التحليل على مرحلتتُ:  

 . برليل اللقطة كمكوناتها:  1

 كل لقطة.  دراسة ابػصائص التصويرية ل -   

 برليل العلبقات بتُ العناصر البصرية كالسمعية.   -   

 (:  Analyse des séquences. برليل ابؼشاىد )2

 دراسة طبيعة كل مشهد كخصائصو السينمائية.   -    

 برليل ابؼتغتَات ابؼشهدية، مثل:   -   

 )التوقيت كالإيقاع(.   الزمن ابؼشهدم -   

   1 .ترتيب اللقطات كانتقالاتها(التسلسل ابؼشهدم ) -   

   القيم ابغكائية )السرد الإشهارم كأساليب بناء السيناريو(. -   

 كذلك حسب ابعدكؿ التابٕ:

طبيعة ابؼشهد  رقم ابؼشهد
 كخصائصة التصويرية

برليل الثوابت ابؼتعلقة  دراسة بـتلف ابؼتغتَات ابؼشهدية
التسلسل  متغتَ الزمن بالسيناريو

 ابؼشهدم
الإيقاع 
 ابؼشهدم

 يوضح برليل ابؼشاىد للومضات الإشهارية عينة الدراسية :02الجدول رقم 

، ككيفية توظيف العناصر ابؼستخدمة بُ الإشهار لكشف عن الاستًاتيجياتيهدؼ ىذا التحليل إبٔ اك    
 البصرية كالسمعية لإنتاج دلالات تعيينية كتضمينية.

البطي كالوقوؼ عند الصورة كأداتتُ بُ التقطيع التقتٍ ، باعتباربنا من  كقد بً استخداـ أدابٌ التصوير   
بؼا توفرانو من قدرة على تفكيك ابؼشهد البصرم كاستجلبء عناصره  1أىم آليات برليل الفيلم السينمائي

                                                           
 .11، 10ص ص فايزة بىلف، مرجع سبق ذكره،  1
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، حيث تتسم الومضات الإشهارية بتعاقب اللقطات بفا بهعل تفكيكها يتطلب دقة تقنية للوقوؼ الدقيقة
 مؤشرات الدلالة ضمن كل مشهد على حدل. على

كبعد إبقاز ابؼرحلتتُ التحليليتتُ السابقتتُ )التقطيع التقتٍ كالتحليل ابؼشهدم( كفق ابؼنهجية ابؼفصٌلة    
 آنفان، ننتقل إبٔ ابؼرحلة ابعوىرية من البحث كالتي تتمثل بُ:

 التحليل التضميتٍ )ابؼستول الإبوائي(:

 ة، نعمد إبٔ:بُ ىذه ابؼرحلة الدقيق

 كشف ابؼسكوت عنو بُ ابػطاب الإشهارم• 

 استنطاؽ الدلالات الكامنة خلف ابؼظاىر السطحية• 

 تفكيك الشبكة الرمزية للمؤشرات التي بً ضبطها سابقان • 

 رصد آليات توليد ابؼعاني الثانوية بُ الرسالة الإشهارية• 

 البصرية(، فيتخذ مسارين متكاملتُ:-ةأما على ابؼستول الثالث من التحليل )العلبقة الألسني

 (:Ancrage. التًسيخ )1

 برليل دكر النص اللغوم بُ توجيو تأكيل الصورة -

 دراسة آليات تثبيت الدلالات كبرديدىا -

 الكشف عن كظيفة النص بُ منع الانزياح الدلابٕ -

 (:Relais. ابؼناكبة )2

 البصرم( اللغوم كبرليل التفاعل ابعدبٕ بتُ النظامتُ العلبميتُ ) -

 دراسة آليات التكامل كالتضافر بتُ الصورة كالنص -

 ابؼعتٌ اللغوم رصد حالات الانزياح كالتكامل بتُ التمثيل الأيقوني ك -

 تكشف عن: للومضات الإشهاريةكامل رؤية شمولية يقدـ ىذا التحليل ابؼت
                                                           

 

 1 Jacques Aumont et Michel Marie, L’analyse Des Filmes, édition Fernand Nathan, 

Paris, 1986, p37         
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 استًاتيجيات التوجيو الدلابٕ• 

 آليات توليد ابؼعتٌ ابؼضمر• 

 يةاتالتفاعلبت ابؼعقدة بتُ الأنظمة العلبم •

 امنة خلف ابؼظهر الإشهارم البتٌ الإيديولوجية الك• 

لقد حظيت مقاربة ركلاف بارت السيميولوجية باىتماـ بالغ بُ الدراسات النقدية ابغديثة، كذلك نظران بؼا    
ص، كالسيميائي بشكل عاـ. بسثلو من إسهامات جذرية أعادت تشكيل ابؼشهد النقدم الفرنسي بشكل خا

كبيكن إرجاع أسباب اختيار ىذه ابؼقاربة دكف سواىا إبٔ بصلة من الاعتبارات ابؼنهجية كابؼعرفية التي تستحق 
 الوقوؼ عندىا.  

فمن الناحية الإبستمولوجية، بسثل أعماؿ بارت نقلة نوعية بُ حقل السيميولوجيا، حيث أسهمت بُ    
"أب السيميولوجيا" نظران لريادتو  كتوسيع آفاقها التطبيقية، حتى غدا الباحث ييعرؼ بػتطوير أدكاتها التحليلية 

بخلبؼ ابؼقاربات  -بُ تأسيس منهجية نقدية قادرة على تفكيك ابػطاب بأنواعو ابؼختلفة. كما بييز مقاربتو 
اللسانيات ىو طابعها التعددم الذم يتفاعل مع حقوؿ معرفية متداخلة، ك - السيميولوجية الأخرل

  كالأنثركبولوجيا كالنقد الأدبي، بفا بهعلها إطاران مرنان قابلبن للتكيف مع بـتلف الظواىر الثقافية كالأدبية.

كعلى ابؼستول التطبيقي، فإف خصوبة ىذه ابؼقاربة تكمن بُ قدرتها على اختًاؽ ابغقوؿ العلمية الإنسانية    
ة لفهم ابػطابات بأنساقها الرمزية ابؼتعددة. كىذا ما يفسر كالاجتماعية، حيث توفر أدكات برليلية دقيق

انتشارىا الواسع كمنهجية برليلية تيوظف بُ قراءة النصوص الأدبية كالفنية، بل كحتى ابؼمارسات الثقافية 
    اليومية، بفا يؤكد قدرتها على بذاكز ابغدكد التقليدية بتُ التخصصات.

ينبع فقط من قيمتها التاربىية كمرحلة تأسيسية بُ السيميولوجيا، بل كعليو، فإف اختيار مقاربة بارت لا 
أيضان من إمكاناتها التحليلية التي بذعلها قادرة على مسايرة التحولات ابؼعقدة للخطابات ابؼعاصرة. كىذا ما 

بع يبرر اعتمادىا كإطار نظرم مركزم بُ العديد من الدراسات التي تسعى إبٔ تفكيك أنساؽ الدلالة كتت
 1 آليات إنتاج ابؼعتٌ بُ بـتلف التجليات الثقافية.

                                                           
 .02، ص2022، بؾلة جامعة دمشق، 02، العدد 18كائل بركات، السيميولوجيا بقراءة ركلاف بارت، آّلد  1
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لقد أسفرت مراجعتنا ّٓمل ابؼقاربات السيميولوجية ابؼعاصرة عن ملبحظة جوىرية تتمثٌل بُ اشتًاكها بُ    
ابؼنطلقات الأساسية مع الإطار النظرم الذم كضعو ركلاف بارت، حيث تتقاطع ىذه ابؼقاربات بُ اعتمادىا 

ية التحليلية بتُ ابؼستول التعبتَم )الدلالة الصربوة( كابؼستول ابؼضمر )الدلالة الثانوية(، كإف على الثنائ
كقد دفعنا ىذا التماثل ابعوىرم بُ ابؼنهجية التحليلية إبٔ تبتٍ ، التسميات كابؼفاىيم الإجرائية اختلفت بُ

  مقاربة بارت كإطار مرجعي أساسي، كذلك لاعتبارين منهجيتُ رئيسيتُ: 

أكلان: القيمة التأسيسية بؽذه ابؼقاربة التي تشكٌل الأساس النظرم الذم انبثقت عنو معظم التطوٌرات    
 اللبحقة بُ ابغقل السيميولوجي.  

بُ المحصلة -ثانيان: قدرتها على استيعاب التحليلبت السيميائية ابؼتنوعة، حيث تظلٌ النتائج التحليلية    
 ىر كإف تنوٌعت الأساليب الإجرائية.  متطابقة بُ ابعو  -النهائية

جاء نتيجة اقتناع رصتُ بأفٌ ابؼقاربة البارتية بسثٌل النواة الصلبة التي  طار النظرمكعليو، فإف اختيارنا بؽذا الإ   
تفرٌعت عنها بصيع ابؼقاربات التحليلية ابؼعاصرة، بفا بهعلها الأكثر قدرة على ضبط آليات إنتاج الدلالة 

 طاب بدختلف مستوياتو التعبتَية كالتضمينية.كتفكيك ابػ

 مجتمع الدراسة:  -8
ييبتٌ عليها التصميم البحثي، كتيقاس بددل دقتٌها  ركيزة أساسية دراسة رحلة برديد بؾتمع البسثل م   

دٌد نطاؽ اشتغالو  ات. فهي فعله منهجيّّ كاعو صلبحية النتائج كمصداقية الاستنتاج ييوجٌو مسار البحث كبوي
دكد مقاربتو. كلذا، فإف أمٌ خللو أك غموض بُ برديد بؾتمع البحث ينعكس مباشرة على سلبمة كح

 التحليل كضعف ابؼخرجات العلمية.

  برديد آّتمع ك  تتعلق باختياركعند شركع الباحث بُ إعداد دراستو، يواجو بصلةن من التحديات ابؼنهجية    
تمييز بتُ ما ىو بسثيلي كما ىو نوعي، بدا يضمن انسجاـ الدراسة أك العينة التي ستيجرل عليها الدراسة، كال

 مع أىدافها كإطارىا النظرم.

بؾموعة الرسائل أك ابؼضامتُ ابؼتجانسة التي تعبٌر عنها  » 1رٌؼ بعض الباحثتُ بؾتمع البحث بأنو كقد ع   
 ئصها كبرليل أنساقهاصاحوامل إعلبمية بؿددة )كسائل الاتصاؿ(، كالتي يسعى الباحث إبٔ استكشاؼ خ

                                                           
 .27، ص 7004يتُ، طاكسيج للدراسات كالنشر كالتوزيع، ابعزائر،برليل المحتول للباحثتُ كالطلبة بعامع يوسف بسار، 1
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الإطار الكلٌي الذم تينتقى منو مفردات البحث أك كحداتو التحليلية، » بُ حتُ يرل آخركف أنو «. الدلالية
 .1«ابؼدركسكالتي تيشكٌل بدكرىا العينة ابؼمثلة للمجتمع 

كٌن الباحث من برقيق توازف بتُ الاتساع كالعمق إفٌ الدقةٌ بُ برديد    بتُ التمثيل الكمي ، ىذا آّتمع بسي
بؼرئي كالكشف عن بنياتو تفكيك ابػطاب اقاربة برليلية دقيقة قادرة على كالدلالة النوعية، كتيسهم بُ بناء م

 ، بدا بهعل من ىذا الإجراء ابؼنهجي بغظة تأسيسية بُ ابؼسار العلمي لأم بحث سيميولوجي رصتُ.العميقة

و   منهجيةسة بدقةو علميةو برديد بؾتمع الدرا كمن ىذا ابؼنطلق، يػيعىدٌ  خطوةن جوىرية تضمن للبحث بساسكى
ية علمية نتائج ذات صدقة كقدرةن تفستَية تؤىٌلو لبلوغ الداخلي كاتساقىو ابؼنطقي، كما تيكسبو فعاليةن برليلي

منو على برديدو كاعو كدقيقو بغدكد آّتمع الذم تيستقى يقوـ إلا لا . فكل بحث رصتُ كمردكدية معرفية عالية
 الظواىر كالعلبمات بؿلٌ الدرس.

يشكٌلبف معان البنية ابؼرجعية التي يتحرٌؾ ضمنها التحليل  مستويتُ متكاملتُعلى   بؾتمع الدراسة كيقوـ    
 السيميولوجي:

كيشمل بؾموع القنوات العمومية كابػاصٌة التي تبث : القنوات التلفزيونية ابعزائرية النوع الأكؿ: بؾتمع   
بوصفها فضاءاتو تواصليةن بصريةٌن، بسثٌل الإطار  رأة بصيغو بـتلفة.شهارية تتضمٌن حضور ابؼكمضاتو إ

ابؼؤسسي الذم يينتج كييعيد إنتاج ابػطاب الإشهارم كفق منطق السوؽ كالثقافة كالإيديولوجيا. كمن بٍىٌ، فهي 
ضمن  رأة بُ الإعلبـ ابعزائرمثيل ابؼمنظومة بسكٌؿ الذم ييتيح للباحث دراسة تشكٌل ابؼستول البنيوم الأ
 سياقاتها الإنتاجية كالتداكلية.

نية التي كيشمل بصيع الإعلبنات التلفزيو  ضات الإشهارية ابؼوظّْفة للمرأةبؾتمع الومفهو  النوع الثانيأما    
مز إليو. يرافق ابؼنتج أك ير  للخطاب الإشهارم أك عنصران مكمٌلبن  باعتبارىا المحور ابؼركزم تظهر فيها ابؼرأة

، كذلك بغية برليل البنية  رغتَ مباش أكقدَّـ فيها ابؼرأة بشكل مباشر كتشمل ىذه الفئة الومضات التي تي 
 التي تيسهم بُ تشييد صورتها الإشهارية. العلبماتية
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 :العينة وأدواتها -9

ية ملمي حيث أنو  ضركرة عا البحث العلتعتبر مرحلة اختيار مفردات العينة من ابؼراحل ابؼهمة التي بير ّٔ    
كمنهجية تسمح للباحث بدراسة جزء من آّتمع بكفاءة كفعالية، مع القدرة على استخلبص استنتاجات 

 ذات مغزل كقابلة للتعميم، شرط أف يتم اختيار العينة بشكل سليم كبفثل.

ىذا يوفر  حيثع الأصلي.عبارة عن عدد بؿدكد كمنتقى بعناية من مفردات آّتمكتعرؼ العينة على أنها:    
الوقت كابعهد، إذ يغتٍ عن دراسة بصيع أفراد آّتمع مع ابغفاظ على إمكانية استخلبص النموذج التمثيلي 

 .1نتائج تعكس خصائصو العامة

من ىذا ابؼنطلق كاتباعا للطريقة ابؼنهجية ابؼثلى، كاحتًاـ الدقة بُ دراسة ابؼوضوع، كنظرا لعدـ إمكانية    
كجب  TVيع مفردات بؾتمع البحث بفثلة بُ الومضات الإشهارية ابؼبثة عبر قنوات الشركؽ برليل بص

 اختيار عينة بفثلة  للمجتمع الكلي بسثيلب صحيحا من حيث استفاءىا على ما بىدـ عناصر البحث.

ت    ار مسبقنا كفق كبدا أفٌ ىذه الدراسة تنتمي إبٔ ابغقل الكيفي ذم ابؼنحى السيميولوجي، فإف العيٌنة لا بزي
يكل تدربهينا خلبؿ مسار بصع ابؼعطيات. كىي بُ الغالب عيٌنة قصدية  معايتَ إحصائية، بل تيبتٌ كتهي
دَّد كفق ما تقتضيو طبيعة الظاىرة ابؼدركسة، دكف أف يكوف ذلك بالضركرة قاعدة مطلقة، إذ قد  )غرضية( بري

 .2عرؼ بالعينات غتَ الاحتماليةيي تأخذ أحياننا أشكالان متعدٌدة كفريدة، تيدرىج ضمن ما 

 قصديا ّٔدؼ التًكيز على ابؼؤشرات المحددة التي أردنا برليلها بناءن على ذلك، بً برديد عينة بحثنا   
كاستكشاؼ دلالاتها ضمن عينة بـتارة بعناية من الإعلبنات التلفزيونية التي عيرضت على قنوات الشركؽ 

TV. 

العينة التي يقوـ فيها الباحث باختيار مفرداتها بطريقة بركمية لا بؾاؿ "  ا:كتعرؼ العينة القصدية على أنه   
 فيها للصدفة، بل يقوـ ىو شخصيا بانتقاء ابؼفردات ابؼمثلة أكثر من غتَىا بؼا يبحث عنو من معلومات
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 صحيحا كبيانات كىذا لإدراكو ابؼسبق كمعرفتو ابعيدة بدجتمع البحث كلعناصره ابؽامة، التي بسثلو بسثيلب
 .1" كبالتابٕ لا بهد صعوبة بُ سحب مفرداتو بطريقة مباشرة

نظرا لأف الباحث يقوـ باختيارىا  Sample Purposiveكما يطلق عليها العينة الغرضية كالعمدية    
طبقا للغرض الذم يستهدؼ برقيقو من خلبؿ البحث، كيتم اختيارىا على أساس توفر صفات بؿددة بُ 

 افيختارىا الباحث كفق 2،وف ىي الصفات التي تتصف ّٔا مفردات آّتمع بؿل البحث مفردات العينة تك
 3 .بؼا يراه من بظات الدراسة، كيسمح بتدخل العامل الشخصي بُ الاختيار

ك يعود اختيار الباحثة للعينة القصدية لعدة أسباب مهمة، أكبؽا بذنبا لتحليل إعلبنات لا تظهر فيها    
ة البحث. فهدفنا الأساسي ىو فهم ابؼعاني ابػفية بؽذه يلاشكإد دراستها كابؼذكورة بُ التي نريالعناصر 

 ابؼؤشرات ككيف بيكن أف تستخدـ كدلالات ثقافية بُ بنائها للمعتٌ العاـ. 

ثانينا، لاحظنا كجود العديد من الإعلبنات غتَ الاحتًافية التي أنتجها أشخاص غتَ متخصصتُ بشكل    
عاة ابؼعايتَ العلمية. كبعد ملبحظات مستفيضة، تأكدنا أف العينة القصدية ىي الأفضل عشوائي دكف مرا

بؼوضوعنا، حيث بظحت لنا باستبعاد الإعلبنات التي لا تساعدنا بُ الوصوؿ إبٔ نتائج لأنها لا برتوم على 
ة ىي الأنسب ابؼؤشرات التي نسعى لتحليلها كالمحددة بُ إشكالية البحث. لذلك، تعتبر العينة القصدي

 لتحقيق ىدفنا بُ برليل ىذه ابؼؤشرات.

تكونت عينة الدراسة من شقتُ رئيسيتُ متكاملتُ، بيثلبف البنية ابؼنهجية التي استندت إليها عملية حيث    
 التحليل.

اختيارنا  ابعزائرية TVثل بُ عينة القنوات التلفزيونية، حيث بً اختيار قناة الشركؽ الشق الأكؿ بس   
ابؼرأة. كقد استند  ت كمضات إشهارية كظفٌت فيهادنا، بوصفها بموذجنا دالاِّ للقنوات ابعزائرية التي بثٌ مقصو 

ىذا الاختيار إبٔ متابعة ميدانية معمقة شملت بـتلف القنوات ابعزائرية، العمومية منها كابػاصة، خلبؿ 
ت الإشهارية بكثافة. كقد أظهرت تلك ومضاتبُ أكقات الذركة، حيث تبرز الفتًات زمنية متفرقة، كلا سيما 
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، إذ تبثٌ القنواتكافة ابؼتابعة أفٌ مضموف الإشهارات ابؼعركضة يتٌسم بدرجة عالية من التكرار كالتشابو عبر  
قناة الشركؽ غالبية الومضات ذاتها التي تظهر بُ غتَىا من القنوات، ما بهعلها عينة بفثلٌة للمشهد 

 م.الإشهارم التلفزيوني ابعزائر 

قصديان بناءن على حضور ابؼرأة  أيضا ، التي بً اختيارىاأما الشق الثاني فيتمثل بُ عينة الومضات الإشهارية   
جرل  كمضات إشهارية تطاب الإشهارم. كقد شملت العينة سفيها كعنصر دلابٕ كبؿورم بُ بناء ابػ

عنصران ، أك شهاريةالرئيس للرسالة الإ المحورتراكحت بتُ حضور ابؼرأة بوصفها انتقاؤىا كفق معايتَ دقيقة، 
يرافق ابؼنتج أك ابػدمة ابؼركَّج بؽا. كبسيٌزت ىذه الومضات بتنوٌعها من حيث مضمونها، ك ابؼنتجات  مكمٌلبن 

التي تركٌج بؽا، كطبيعة الأدكار التي تسند للمرأة داخل ابػطاب الإشهارم، بدا يتيح قراءة سيميولوجية شاملة 
 ، كىي كالتابٕ:TVعلى قناة الشركؽ  مها الإعلبـ التلفزيوني ابعزائرميقدٌ  لصورة ابؼرأة كما

:الومضة الإشهارية الأكبٔ شوكولاطة بلمارم " ىابي شوكو كيدز"  

موبيليس " بظا كنتًكؿ" :الومضة الإشهارية الثانية  

:الثةالومضة الإشهارية الث صابوف سائل لايف ابعديد                                      

 Absorba)كوتكس  )  :الومضة الإشهارية الرابعة

  Signal سيجناؿ :الومضة الإشهارية ابػامسة  

نسيلكإشهار شامبو سا  :الومضة الإشهارية السادسة   

 تحديد مفاىيم الدراسة: -10

لتحديد موضوع البحث بشكل  جوىرية برديد مفاىيم الدراسة خطوةعلى صعيد البحث العلمي، ييعتبر    
يتطلب النجاح بُ ىذا آّاؿ ضبط ما نسعى لتحقيقو بدقة كتفصيل منذ البداية، ّٔدؼ بذنب ك اؿ. فعٌ 

 .  اف عدـ ابػركج عن ابؼوضوع المحددالالتباس كضم

العلمية، حيث يتوجب على  ك تعتبر ابؼصطلحات ذات الطابع الإصطلبحي جزءنا أساسينا بُ الدراسات   
 1قنا للتعاريف ابؼتفق عليها. كما بهب أيضنا برديد ىذه ابؼفاىيم بشكلبرديد مفاىيمها بدقة كف الباحث
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إجرائي، حيث يكوف فهم ابؼصطلح بُ سياؽ الدراسة ذا أبنية خاصة. كتتطلب ىذه ابػطوة الإىتماـ 
 بتفاصيل ابؼصطلحات لتجنب الالتباس كضماف أف بومل ابؼفهوـ داخل الدراسة ابؼعتٌ الذم يناسبو.

بؼفهوـ من خلبؿ ضبط ابؼعتٌ اللغوم للمصطلح باستخداـ ابؼراجع القواميس كابؼعاجم كيتم برديد ا   
كابؼوسوعات العلمية. يقوـ الباحث بتوفتَ التعريف العلمي ابؼتفق عليو بؽذا ابؼصطلح، مشتَنا إبٔ معناه 

ناه يتم ذلك عن طريق توضيح ابؼصطلح لغوينا، بٍ برديد معك الإجرائي ابؼستخدـ بُ سياؽ البحث. 
 . ك قد ارتكزت دراستنا ىذه على بؾموعة من ابؼفاىيم ىي كالآبٌ:1الإجرائي ابؼستخدـ بُ نطاؽ الدراسة

 الصورة و الصورة الذىنية:  *    

الصورة " للدلالة على الشكل أك ابؽيئة، كابعمع يأبٌ بأشكاؿ متنوعة مثل ييستخدـ مصطلح "في اللغة:  -أ
. كييستخ دـ الفعل "صوٌر" للتعبتَ عن عملية بذسيد الشيء أك تصويره، كالتصوٌر يعبر عن صيوىره كصًوىره كصيوٍره

 .2بزيل الشيء أك توبنو

ك بيكن أف تكوف الصورة بُ سياؽ معتُ تعتٍ "الوجو"، كمن ىنا جاء ابغديث "كره أف تعلم الصورة"،    
تو، كما بيكن أيضنا أف تشتَ حيث يشتَ إبٔ عدـ رغبة معرفة تفاصيل الوجو. ك تىصىوَّرٍ الشيء توىم صور 
كصوَّرىه: الشيء أك الشخص  الصورة إبٔ الشكل العاـ للشيء، سواء كاف ذلك بُ شكل بسثاؿ أكتصاكير، 

 الفرجوف أك بآلة التصوير أك جعل لو صورة بؾسمة.  ربظو على الورؽ أك ابغائط أك بكوبنا بالقلم  أك

بؿسوس بُ العقل دكف التصرؼ فيو كصورة شيء ماىيتو كالتَّصىوُّري بُ علم النفس استحضار صورة شيء 
 .ردة، كخيالو بُ الذىن أك العقلآّ

بشكل عاـ، بيكن استخداـ "الصورة" بُ سياقات متعددة للئشارة إبٔ ابؽيئة أك الشكل، كبيكن تطبيقها    
 .3على الأشياء ابغقيقية كآّازية على حد سواء

حضار العقل أك تكوين الأفكار استنادا إبٔ ابػبرات كابؼدارؾ ابغسية، ىي عملية است ب ــــــ في الإصطلاح:
التوليد بتُ الأفراد نتيجة اختلبؼ بذارّٔم ابغسية التي مرك ّٔا، كل  حيث بىتلف ىذا الاستحضار أك

 .1حسب ظركفو، ك رصيده النفسي من ىذه التجارب
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ة أك انطباع ذىتٍ. ك بيكن أف تأبٌ الصورة كالصورة ليست بؾرد بذسيد بصرم للواقع، بل ىي بسثيل لفكر    
على شكل تصوير فوتوغرابُ يلتقط اللحظة بدقة، أك رسم فتٍ يعبر عن رؤية الفناف، أك حتى صورة تشكلت 

 بُ ذىن الإنساف كرد فعل لتجاربو كتفاعلبتو مع العابٓ.

م كتعكس بذارب الفرد. كتلعب كما برمل الصورة معافو كرموزنا، قد تكوف غنية بالتفاصيل التي تعزز الفه   
الفنوف ابؼختلفة بُ ىذا ابعانب دكرنا ىامنا بُ نقل ىذه الصور كالأفكار، سواء كانت الرسم، النحت الزيتية 

 كالفوتوغرافية، السينما، أك حتى الوسائط الرقمية ابغديثة.

دا لكل ما ىو موجود بُ كتعتبر الصورة كسيلة فعالة للتعبتَ كالتواصل، كتدعيم الإتصاؿ ابؼرئي بذسي   
الكوف، كما بيكن للفنانتُ كابؼبدعتُ استخدامها لنقل رؤاىم كبذارّٔم الشخصية، كفتح نافذة إبٔ عوابٓ 

  جديدة.

بُ ىذا الصدد ترل الباحثة "جوديت لازار" أف الصورة تعتبر كسيلة فعالة للبتصاؿ، حيث أنها  برمل    
ا. ليس  حقائق قادرة على أف تدىش كتثتَ استغراب من يشاىدىا، كبُ الوقت نفسو قد تثتَ أيضنا إزعاجن

ذلك فقط، بل إف الصورة لديها القدرة على خلق علبقة فريدة مع الشخص الذم بواكؿ فهم رموزىا 
 .2كمعانيها

بالتجربة ابعمالية كابؼخياؿ الإجتماعي، بيكن اعتبار "  Jean Duvgnand"كفقا بؼا بظاه الباحث    
عتبر أف الصورة لا تقتصر على التأثتَ على حيث ي تصاؿ تقيم العلبقة بتُ ابؼرسل كابؼتلقي،الصورة مادة إ

ين:  حاسة البصر فقط، بل بررٌؾ حواس كأحاسيس ابؼتلقي، كما يركٌج أيضا لفهم الصورة من خلبؿ بيعدى
تنقلو الصورة.  الأكؿ يتعلق بوصف ما يظهر بُ الصورة، بينما البيعد الثاني يعتمد على فهم ابؼعتٌ الذم

كبالتابٕ، يصبح فهم البيعد الثاني أمرنا ضركرينا للفهم الكامل، حيث يتعتُ على ابؼتلقي إعادة النظر بُ البيعد 
 .3الأكؿ أك فهمو من جديد ليكتشف البيعد الثاني كيتفاعل بشكل أعمق مع بؿتول الصورة

الشخصية التي تتشكل بُ ذىن الأفراد نتاج الانطباعات " كعليو تيعرؼ الصورة الذىنية على أنها    
      كابعماعات حياؿ فرد معتُ، أك نظاـ بؿدد، أك بؾتمع، أك جنس، أك حتى بذاه منظمات بؿلية كدكلية،
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أك مهن معينة، أك أم شيء بيكن أف يؤثر بُ حياة الإنساف. تكوف ىذه الانطباعات نتيجة لتجارب مباشرة 
بغض النظر إبٔ دقة واطف كالابذاىات الشخصية للفرد، ثيقنا بالعكغتَ مباشرة، كما ترتبط ارتباطنا ك 
 .1"  ابؼعلومات ابؼتضمنة بُ ىذه التجارب

كقد قامت ىذه الدراسة بتبتٍ تعريف للصورة الذىنية استنادنا إبٔ فهم ىولستي، الذم يعتبر الصورة    
قبل. يقوـ الفرد بالاحتفاظ بتلك الذىنية بؾموعة من معارؼ الفرد كمعتقداتو بُ ابؼاضي كابغاضر كابؼست

. إذا كانت 2ابؼعلومات كالاعتقادات كتنظيمها كفقنا لنظاـ فريد بىصو كيتعلق بالعابٓ الذم يعيش فيو
ابؼعلومات ابػاصة بالفرد إبهابية، فإف صورتو الذىنية عن نفسو كعن الآخرين ستكوف بالضركرة إبهابية، 

ستظهر صور سلبية. كمع ذلك، ينبغي التنويو إبٔ أف الصورة  كعلى العكس، إذا كانت ابؼعتقدات سلبية،
الذىنية لا تكوف بالضركرة إبهابية أك سلبية بشكل مطلق. بُ بعض ابغالات، قد تكوف ابؼعلومات التي 
بوملها الأفراد بسيطة أك غتَ كافية، أك قد تكوف غامضة كغتَ كاضحة، بفا يعيق قدرتهم على صياغة صور 

 .3ين بغض النظر عن الطابع الإبهابي أك السلبيدقيقة حوؿ الآخر 

بناءن على التعاريف السابقة، بيكن صياغة تعريف إجرائي للصورة الذىنية التي تسعى ىذه الدراسة إبٔ    
 برليلها، كذلك على النحو التابٕ:  

بغض النظر عن  -ئرم لًن ابعزاعثيل ابؼعربُ ابؼخزكف بُ كعي ابؼتشتَ الصورة الذىنية بُ ىذا الإطار إبٔ التم
تستمد ىذه  إذ حوؿ موضوع معتُ يراد توصيلو إبٔ ابعمهور، كىو بُ ىذه الدراسة موضوع ابؼرأة. -جنسو 

عتقدات علًن، بحيث تكوف حاملة ّٓموعة من الأفكار كابؼفية التي نشأ فيها ابؼالصورة أساسنا من البيئة الثقا
 ف عملية استقبابؽا كتفستَىا بزضعصورة إبٔ ابعمهور، فإعند توجيو ىذه ال ،كالابذاىات التي يؤمن ّٔا

كل مصداقيتها من لعوامل متعددة، أبرزىا ابػلفية الثقافية للفرد ابؼتلقي، كمدل اقتناعو برسالة الصورة، كجد
كبناءن على ذلك، بيكن للصورة الذىنية أف تتخذ طابعنا إبهابينا أك سلبينا، كذلك حسب درجة  ،منظوره

 الواقع الذم تستند إليو. تطابقها مع

                                                           
 .  10، ص 1983علي عجوة، العلبقات العامة ك الصورة الذىنية، عابٓ الكتب، القاىرة،  1
 19، ص1993، فهد عسكر، الصورة الذىنية بُ آّاؿ الأمتٍ، أكادبيية نايف للعلوـ الأمنية، الرياض 2
 .17، ص 1997سلبفة الزعبي، صورة العرب بُ الإعلبـ الأمريكي، دار كرد للنشر ك التوزيع، الأردف،  3
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بتُ معطيات  لإرساؿ كالاستقباؿ، كبىضع لتفاعلكىكذا، تػيعىد الصورة الذىنية بناءن متشعبنا يتأثر بإطارم ا   
 الثقافة آّتمعية كإدراكات الأفراد.

 *الصورة النمطية:

على بكوو بىلو من ذلك التمثٌل الذىتٍ الثابت كابؼكرر للشيء  (Stereotype)الصورة النمطية تعتٍ    
تزؿ فيها ابػصائص الفردية بغساب الأحكاـ ابؼسبقة  تغيتَ أك التفرٌد، إذ تقوـ على تصورات عامة جامدةال بزي

بذاه  بتُ أفراد بصاعة ما، تعبٌر عن رأم مبسٌط كمشوٌه بُ الغالب اعية. فهي صورة عقلية مشتًكةكابعم
 .في أكثر منو معربُرة أك حدث، كتقوـ على موقف عاطشخص أك فئة أك فك

، تتٌسم ىنية ابؼتجذٌرة بُ الوعي ابعمعيأحد أشكاؿ الصور الذابؼنطلق، تيعد الصورة النمطية  كمن ىذا   
لدل الإنساف، إذ يتحوؿ  دمة بُ تشكٌل الإدراؾ الاجتماعيمرحلة متقابعمود كالتعميم ابؼفرط، كبسثل ب

ىا، تيوجٌو السلوؾ كالتفاعل مع الآخر على أساس التصوٌر الذىتٍ الأكبٕ إبٔ قناعة راسخة يصعب تغيتَ 
 1.تصنيفي ضيق لا يعكس الواقع كلا تنوعو ابغقيقي

لة كأكسع مفهوما كأكثر اقتًابا من أىداؼ ىذه لاالصورة النمطية يعتبر أدؽ دف مصطلح إكبالتابٕ ف   
تفكيك رة عن ابؼرأة، بل إبٔ عات العابإذ لا تهدؼ إبٔ برليل الصورة الذىنية العفوية أك الانطباالدراسة 

. فالصورة النمطية ليست بؾرد ة بُ الوعي ابعمعيالعوامل ابؼنتجة كابؼكرٌسة لتلك الصورة ابؼتكررة كابؼستقر 
بسيط، بل ىي بناء اجتماعي كثقابُ معقٌد يقوـ على تعميمات جاىزة تستمد قوتها من تصوٌر ذىتٍ 

تبتٌ  صورة ، فهي تستند إبٔ أدلة علمية أك بذريبية، دكف أف لوطةء ابؼسبقة، كابؼعلومات ابؼغالشائعات، كالآرا
غذيتها التي تيعيد كسائل الإعلبـ كالاتصاؿ إنتاجها كت ات الذاتية كالتجارب المحدكدةالأكىاـ كابػبر على 

ة الصورة النمطية مشحونيصعب زعزعتها. كمن بٍ، فإف  ةحقيقة اجتماعي باستمرار، حتى تتحوؿ إبٔ
، ، كىي صورة مقاكمة للتغيتَ كالنقدأكثر بفا تقوـ على ابؼوضوعية كالعقلبنية الانفعالات الذاتيةبابؼشاعر ك 

يصعب تغيتَىا أك تفنيدىا كبالتابٕ  لأنها تتغذل من العاطفة كتستمد مشركعيتها من الوجداف ابعمعي 
 .بسهولة كيسر

 

                                                           
ص  ،2654، بػػتَكت،2ط مركػػز دراسػػات الوحػػدة، ،بػػتَكت مػػريكيتُ،عقػػوؿ الأ صػػورة العػػرب بُ ،عطػػا عبػػد الوىػػاب :اف، تػػرميخائيػػل سػػليم 1

27. 
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 *المرأة: 

 1.غتَ قياس، كتصغتَ نسوة نيسىيَّة، كيقاؿ نيسيَّات تصغتَ للجمع ىي مفرد النّْسٍوىة ك النُّسوىة ك النُّسٍوىاف، على

ك للعرب بُ ابؼرأة رأة، ك امرئ: ألف أصل. قاؿ: ابن الأنبارم": الألف بُ امكىي تأنيث امرئ، كقاؿ "   
  2 .ثلبث لغات، يقاؿ: ىي امرىأىتيو ك ىي مرٍأىتو ك مىرتوي 

كياف الإنساني بفثلب بُ أنثى الذكر البالغ، كقد استعملنا ىذا ك ابؼقصود بابؼرأة بُ ىذه الدراسة ذلك ال   
ابؼصطلح بُ إطار معتُ، ألا ك ىو الإشهار التلفزيوني، حيث أف ابؼقصود ّٔا الأنثى البالغة ك التي تلعب دكرا 

 .TVشركؽ بؼبث عبر قناة البُ الإشهار التلفزيوني ا

 :مفهوم صورة المرأة*

اء الذىتٍ كالرمزم الذم يتشكل حوؿ ابؼرأة داخل الوعي الفردم كابعماعي، ييقصد بصورة ابؼرأة ذلك البن
نتيجة تفاعل بصلة من ابؼعطيات الثقافية كالاجتماعية كالدينية كالإعلبمية كالتاربىية. فهي لا بسثل ابؼرأة بُ 

طابات ابؼختلفة، بدا كجودىا الواقعي فحسب، كإبما تعكس الكيفية التي تيدرىؾ ّٔا، كتيصوَّر، كتيقدَّـ داخل ابػ
برملو من قيم كدلالات كرموز كمعافو تتجاكز مظهرىا ابػارجي إبٔ أدكارىا الاجتماعية كالثقافية 

 كالاقتصادية.

كتتأسس صورة ابؼرأة على بؾموعة من التمثلبت الذىنية التي تيبتٌ تدربهينا عبر التنشئة الاجتماعية كابػبرات 
ل الإعلبـ كالاتصاؿ، كلا سيما الإشهار التلفزيوني، بُ إنتاجها كإعادة الفردية كابعماعية، كما تسهم كسائ

تشكيلها بصورة مستمرة. لذلك فإف صورة ابؼرأة ليست انعكاسنا موضوعينا للواقع، كإبما ىي بناء اجتماعي 
يسعى  كثقابُ بىضع لانتقاء بعض السمات كإبرازىا أك تغييبها كفقنا للؤىداؼ الاتصالية كالإيديولوجية التي

 ابػطاب الإعلبمي إبٔ برقيقها.

، يسهم بُ التنمية كيشارؾ  كقد تتخذ صورة ابؼرأة طابعنا إبهابينا عندما تيقدَّـ باعتبارىا فاعلبن اجتماعينا مستقلبن
تزؿ بُ أدكار بمطية أك تيوظَّف بوصفها أداة  بُ بـتلف بؾالات ابغياة، كما قد تتخذ طابعنا سلبينا عندما بزي

الاستهلبؾ، بدا يؤدم إبٔ تكريس تصورات جاىزة حوؿ مكانتها ككظائفها داخل آّتمع. كمن  للئغراء أك

                                                           
 .7، معجم ثقابُ إجتماعي لغوم عن ابؼرأة، مكتبة الثقافة الدينية، مصر، صعبد الربضن البرقوؽ، دكلة النساء 1
 .156، ص مرجع سبق ذكرهابن منظور،  2
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بٍ، فإف صورة ابؼرأة تتداخل مع مفهوـ الصورة النمطية عندما تتحوؿ ىذه التمثلبت إبٔ أبماط ذىنية مستقرة 
 يعاد إنتاجها بصورة متكررة، حتى تصبح جزءنا من الوعي ابعمعي يصعب تغيتَه.

إطار ىذه الدراسة، ييقصد بصورة ابؼرأة بؾموع التمثلبت البصرية كالرمزية التي يبنيها ابػطاب الإشهارم  كبُ
التلفزيوني حوؿ ابؼرأة ابعزائرية، من خلبؿ بـتلف العلبمات السيميولوجية ابؼوظفة داخل الرسالة الإشهارية،  

الأدكار الاجتماعية، كالفضاءات التي تظهر كابؼظهر ابػارجي، كاللباس، كحركات ابعسد، كتعبتَات الوجو، ك 
لَّل ىذه الصورة للكشف عن الكيفية التي ييعاد  فيها، كالعلبقات التي تقيمها مع الشخصيات الأخرل. كبري
ّٔا إنتاج أدكار ابؼرأة كقيمها كمكانتها داخل الإشهار التلفزيوني، كمدل توافقها مع الواقع الاجتماعي 

 سهامها بُ ترسيخ صور بمطية كبسثلبت جديدة عنها.كالثقابُ ابعزائرم، أك إ

 الإشهار التلفزيوني: * 

شىهىرىهي، شىهٍرنا، ك شيهٍرىةن، أعلنو ك أذاعو. شىهّْرىهي، مبالغة بُ شىهٍرهً، ك شىهَّرى بو أذاع عنو السوء.  أ ــــ لغة:      
الشيء شىهىرىهي، تىشىاىىرى بكذا، تصنٌع الشُّهٍرىةى. اشٍتػىهىرى الأمر، انتشر ك يقاؿ اشٍتػىهىرى بكذا، ك اشٍتيهًرى بو، ك 

 .1الشُّهٍرىةي، ظهور الشيء ك انتشاره، الشّْهًتَي، ابؼشهور

الإشهار ىو بؾموع الوسائل ابؼستخدمة لتعريف "تشتَ دائرة ابؼعارؼ الفرنسية إبٔ أف  ب ــــــ اصطلاحا:     
كىو اتصاؿ  2."  ا ك الإيعاز إليو بطريقة ما بحاجتو إليهاابعمهور بدنشأة بذارية أك صناعية بامتياز منتجاته

غتَ شخصي للمعلومات كيكوف ذا طبيعة إقناعية حوؿ ابؼنتجات كابػدمات كالأفكار لمحوؿ معركؼ يدفع 
 بشن إعلبنو بُ الوسائل الإعلبمية ابؼختلفة.

ة كيقوـ على أسس كىو بمط اتصابٕ آخر يقوـ على نقل الأفكار ك يستهدؼ تركيج سلعة أك خدم   
 نفسية بُ مقدمتها ابغث ك إثارة الدكافع ك ابغاجات.

ك ىو عملية اتصاؿ غتَ شخصي من خلبؿ كسائل الاتصاؿ العامة بواسطة معلنتُ يدفعوف بشنا لتوصيل   
 معلومات معينة إبٔ فئات من ابؼستهلكتُ حيث يفصح ابؼعلن عن شخصيتو بُ الإشهار.

                                                           
 .342،341، ص، ص هابن منظور، مرجع سبق ذكر    1
 .131، ص2001إيناس بؿمد غزاؿ، الاعلبنات التلفزيونية ك ثقافة الطفل، دار ابعامعة ابعديدة للنشر، الإسكندرية،  2
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إبٔ التأثتَ من بائع إبٔ مشتًم على أساس غتَ شخصي حيث يفصح  أك ىو عملية اتصاؿ تهدؼ    
 لعامة كلا يقتصر الإشهار على عرضابؼعلن عن شخصيتو ك يتم الاتصاؿ من خلبؿ كسائل الاتصاؿ ا

 .1تركيج السلع فقط ك إبما يشمل الأفكار ك ابػدماتك 

ي على بصهور معتُ من أجل فالإشهار ىو فن بفارسة فعل بسيكولوج  le petit robertػػػػػ ك حسب 
  2 .مقاصد بذارية

كالإشهار التلفزيوني ابؼقصود بُ ىذه الدراسة ىو ذلك المحتول التًكبهي لسلعة معينة بُ زمن قصتَ    
 يستهدؼ بصهورا معينا لإقناعو باقتناء منتج معتُ أك لتوصيل فكرة ما حوؿ خدمة معينة. 

 سيميولوجيا الصورة:* 

بؾالان معرفينا كاسعنا يتقاطع مع حقوؿ بحثية متعددة، بؼا برملو الصورة من طاقة  الصورسيميولوجيا بسثل    
انية ابؼنبثقتُ من التجربة الإنس التشكيلي ت فكرية عميقة تيبث عبر بعديها الأيقوني كرمزية كثيفة كدلالا

كبينح الظواىر الطبيعية اف، يتجاكز ابؼظهر ابؼادم ليعبر عن تصورات الإنس ذاتها. فالصورة ىي خطاب دلابٕ
 3.فكرية كثقافية تتجاكز حدكد ابؼرئي إبٔ فضاء التأكيل كالرمز معاف

ل ىي كياف حيٌ لا تيقدَّـ كمضموف جاىز أك معتٌ مكتمل، ب –بُ بعدىا السيميولوجي–إف الصورة 
لتدعمو،  بينحها فاعليتها بُ الإقناع كالتأثتَ. فهي ترافق ابػطاب يتشكل داخل سياؽ تواصلي كخطابي

كتيسهم بُ تعميق فهم ابؼتلقي لو بفضل نسقها الأيقوني القادر على اختزاؿ الفكرة كإيصابؽا بحدس بصرم 
 .4يتجاكز اللغة ابؼنطوقة أك ابؼكتوبة، كيبلغ ابؼتلقي بسرعة كعمق أكبر بفا تتيحو الكلمات

                                                           
 .33، ص 2010بؿمد بصاؿ الفار، ابؼعجم الاعلبمي، دار أسامة للنشر ك التوزيع، عماف،  1

2
 A.rey et rey debove ,Le petit robert dictionnaire de la langue française, paris, 1992, p 

1563. 
، بؾلػػة علػػوـ الإنسػػاف 77العػػدد  ، -لسػػيميولوجىمػػن برليػػل ابؼضػػموف إبٔ أسػػلوب التحليػػل ا -شػػهار لإامية عػػواج، خطػػوات برليػػل الفػػيلم اسػػ 3

 . 003ص ،7024كآّتمع، جامعة سطيف، ابعزائر، مارس 
بضد مصطفى بؿمد عبد الكرنً عابد، "تباين الفكر السيميوطيقي للعلبمة كالرمز عند تصميم الصيغ البصػرية للفػن التشػكيلي"، بحػث منشػور أ 4

. –على شبكة الإنتًنت، كلية التًبية النوعية   على الرابط:  قسم التًبية الفنية، جامعة الفيوـ
http://www.fayoum.edu.eg/SpecificEducation/ArtEducation/doc/MrAhmedM.doc2   

 :  21/07/7071يوـ

http://www.fayoum.edu.eg/SpecificEducation/ArtEducation/doc/MrAhmedM.doc2
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مة من القواعد كالعلبقات التي بنية داخلية دقيقة تستند إبٔ منظو  –كما يؤكد "ركلاف بارت"–كللصورة    
تتفاعل فيو العلبمات كالأيقونات كالألواف  . فهي نظاـ دلابٕ متكاملتينظٌم عملية إنتاج ابؼعتٌ داخلها

كابػطوط لتنتج خطابنا بصرينا لو منطقو ابػاص، يوازم بُ تعقيده النص اللغوم، بل كيتفوٌؽ عليو بُ قدرتو 
 .1على الإبواء كالتكثيف

متعددة تيثرم ابؼضموف كبسنحو عمقنا بصرينا   ، إذ برمل بُ طياتها معافالصورة عنصرنا دلالينا فاعلبن  تيعدٌ ك    
كمعرفينا. فهي بذمع بتُ بعدين متكاملتُ: ثابتو يرسٌخ الفكرة، كمتحرؾو يضفي عليها ابغيوية كالديناميكية. 

علبمات جزئية متنوٌعة تتفاعل بُ كتتوفر بُ الصورة بصيع شركط ابػطاب البصرم، بدا تشتمل عليو من 
، لا ييدرؾ إلا من خلبؿ قراءة برليلية دقيقة تستند  بعديها التًكيبي كالاختيارم لتنتج خطابنا بصرينا متكاملبن

 إبٔ مناىج حديثة بُ الدراسات السيميولوجية.

امتد ليشمل ، بل كقد اتٌسع نطاؽ التحليل البصرم فلم يعد مقتصرنا على العلبمة اللسانية فحسب   
تأكيلية أعمق لفهم مات التي تتطلب مقاربة اللقطة، كابؼشهد، كابغركة، كاللوف، كغتَىا من العلب :عناصر مثل

طبيعة العلبمة ابؼرئية. كىكذا، تنفتح سيميائية الصورة على الأبعاد التداكلية التي بوملها ابػطاب، معتمدةن 
 .2رئي بُ آفو كاحدعلى قراءة كاعية كشاملة للفعلتُ الكلبمي كابؼ

         ، بنا: ابؼستول التعيتٍ تُكسيميائي تُية على عنصرين أساسيتُ، لسانيترتكز الصورة بُ بنيتها الدلالك 
خلبؿ ىذين البعدين تنتقل الصورة من بؾاؿ الواقع المحسوس إبٔ عابٓ التخيل  فمنل التضميتٍ، ابؼستو  ك

ىذا ابؼنهج بُ قراءتو السيميولوجية  . كقد اعتمد ركلاف بارتالية كية كبصالذم ييقرأ كييؤكَّؿ كفق آليات إدرا 
، أم ما برملو من  ماذا تقوؿ الصورة؟ عن سؤاؿ يهدؼ إبٔ الإجابة ، حيث يرل أف ابؼستول التعيتٍللصورة

، أم عن الكيفية شر ككاقعي، بينما يكشف ابؼستول التضميتٍ عن كيف قالت الصورة ما قالتو؟مضموف مبا
 3.ية التي تينتج ابؼعتٌ عبر الرموز كالإبواءات كالأنساؽ الثقافية التي تنطوم عليهاالتعبتَ 

                                                           
 يقونية ، كرقة بحثية مقدمة إبٔ أعماؿ ندكة الصورة نساؽ اللسانية كالأدراسة سيميائية بَ تفاعل الأ -الإعلبميطاب ابػ شتَ إبريز، الصورة بُ 1

كالبحوث  ابؼغرب، مركز الدراسات جتماعية سايس بفاس(نسانية كالإداب كالعلوـ الإكابػطاب: قضايا النقد بتُ النظرية كالتطبيق، كلية الآ
 . 22، 20ص  7006، ماعيةجتنسانية كالإالإ
جامعة ، 07 عددال ،4لد ّٓالبصرل، بصلة الواحات للبحوث كالدراسات، ا مشهار ابػطاب الإ تصاؿ بُكربية عبد الواحد ، سيميولوجيا الإ  2

 .1ص، 7021 ابعزائر، غرداية،
 .336، صذكره بقسامية عواج، مرجع س3
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ىي منهج برليلي يهدؼ إبٔ تفكيك البنية  ميولوجيا الصورة سيالقوؿ أف  بيكن بُ ضوء ما تقدٌـ    
داخل  البصرية للئعلبف من خلبؿ دراسة أنظمة العلبمات كالأيقونات كالألواف كالعلبقات التي تنتظم

ابؼعاني الباطنة )التضمينية( التي تنتجها. كييوظَّف ىذا  الصورة، للكشف عن ابؼعاني الظاىرة )التعيينية( ك
ابؼفهوـ بُ الدراسة بوصفو أداة لقراءة ابػطاب الإشهارم باعتباره نسقنا دلالينا مركبنا، تتفاعل فيو الرموز 

التلفزيوني  شهاررة ابؼرأة كبسثلبتها داخل الإتعبٌر عن صو  كالعلبمات لإنتاج دلالات ثقافية كاجتماعية كقيمية
 ابعزائرم.

 : سيميولوجيا التداوليةال*

اللغة فعلبن تعتبر التداكلية أحد الابذاىات ابغديثة بُ دراسة ابػطاب، ك   تيعدٌ السيميولوجيا التداكلية   
ارس داخل كضعيات اجتماعية كثقافية بؿددة.  تواصلينا مقصودنا  ة اللغة بعلبق أساسنا ث تنشغل حي بيي

، أم بابؼتكلمتُ كابؼخاطىبتُ، كبالظركؼ التي يتم فيها إنتاج ابػطاب كتأكيلو. كبذلك، تنظر بدستعمليها
نظامنا من العلبمات ابغية التي تكتسب معناىا ابغقيقي من خلبؿ يا التداكلية إبٔ اللغة بوصفها السيميولوج

كّٔذا السياؽ بيكن فهم رسالة ابؼتكلم أك ابؼخاطب  كفهم مقاصده  1، لسياؽا ابؼقاـ ك الاستعماؿ ك
 .التواصلية

ة كيفي " سعى إبٔ دراسةت يبدراسة علبقة العلبمة اللغوية بدستعمليها فه ةالتداكلي السيميولوجياتم تهك    
 2 ملموس كبؿدد " فعل تواصلي أك فعل كلبمي بُ إطار موقف كلبميفهم الناس بعضهم البعض كإنتاج 

لعلبقة بتُ العلبمات ادرس ت تيية بأنها جزء من السيميائية العرٌؼ "شارؿ موريس" التداكليك    
، أم دراسة العلبمة اللغوية بُ إطار الفضاء التواصلي الذم تينتج فيو، بفا بهعلها علمان يهتم 3كمستخدميها

 بؾموعة من الركائز النظريةبكيفية توليد ابؼعتٌ من خلبؿ التفاعل الاجتماعي. فهي بذلك تقوـ على 
د نية ابؼتكلم كابذاه التي برد ابؼقصدية ذم بينح ابػطاب معناه العملي، كال الأساسية، من أبرزىا: السياؽ

وٌؿ اللغة إبٔ أداء تواصلي ذم بعد سلوكي كتأثتَم. أفعاؿ الكلبـ ابػطاب، ك  التي بري

                                                           
ائرم ابؼكتوب باللغة العربية،  مقالات بُ التداكلية كابػطاب، دار الأمل للطبعة عمر بلختَ، تصنيف أفعاؿ الكلبـ بُ ابػطاب الصحابُ ابعز 1

 .153، ص 2013كالنشر كالتوزيع، تيزم كزك، 
/  2008لنيل شهادة  الدكتوراه، جامعة ابعزائر،  ابؼوجو إبٔ بتٍ إسرائيل، أطركحة مسعود صحراكم، البعد التداكبٕ بُ ابػطاب القرآني  2

 .13، ص  2009
 .163، ص مرجع سبق ذكرهعمر بلختَ،  3



 الفصل الأول                                                                                   الإطار المنهجي للدراسة

 
37 

تيعتٌ بدراسة العلبمات  بعدىا الإجرائي،بُ  ية لسيميولوجيا التداكلالقوؿ أف ا بُ ضوء ما سبق، بيكن   
داخل سياقها الاتصابٕ الفعلي، من خلبؿ برليل كيفية توظيفها من قبل ابؼرسل لفهم ابؼتلقي كالتأثتَ فيو، 

ابؼقصدية كأفعاؿ الكلبـ. فهي تدرس العلبمة كأداة تواصلية تينتج معناىا عبر  بالاستناد إبٔ عناصر السياؽ ك
 كبٕ الذم تيستخدـ فيو.ابؼوقف التدا

العلبمات داخل ابػطاب  آليات اشتغاؿالتداكلية بُ ىذه الدراسة لفهم كبذلك، تيوظَّف السيميولوجيا    
، تينالإشهارم ضمن سياؽ اجتماعي كثقابُ بؿدد، تج فيو العلبمات اللغوية ، باعتباره فعلبن تواصلينا دالان

 التأثتَ بُ ابؼتلقي.ّٔدؼ الكشف عن مقاصد ابؼرسًل كاستًاتيجيات 

 :الإيحاء وأ تضمينال*

جوف ستيوارت "سوؼ الإبقليزم لأكؿ مرة بُ القرف التاسع عشر مع الفيل الإبواءأك  ظهر مفهوـ التضمتُ   
، حيث أشار إبٔ أف العلبمة ليست بؾرد أداة تعيتُ 18431( بُ مؤلفو سنة 1873–1806) "مل

مضمٌنة تتجاكز الإشارة ابغرفية إبٔ فضاءات دلالية أخرل. كتطوٌر  مباشر للؤشياء، بل ىي أيضنا حامل بؼعافو 
، الذم 1920عاـ  خاصة بُ كتاب "دلالة الدلالة"ىذا ابؼفهوـ بُ الفكر الفلسفي كاللغوم الإبقليزم، 

تتصل  ط بالعابٓ ابػارجي كمرجعياتو، كتضمينيةترتب  نيةيمة تتضمن بُ آفو كاحد دلالتتُ: تعيأكد أف كل علب
فسو، بقد أف دلولات الإضافية التي يكتسبها ابؼعتٌ داخل السياقات الثقافية كالاجتماعية. كبُ السياؽ نبابؼ

( عمٌق ىذا التصور حتُ بتٌُ أف العلبمة بيكن أف بريل إبٔ 1925–1848) فربهو الفيلسوؼ الأبؼاني 
دراكي، بفا بهعل من الدلالة تتنوع بحسب السياؽ الإ احد، لكنها بُ الوقت ذاتو تنتج معاني متعددةمرجع ك 

 ظاىرة مركٌبة تتجاكز البنية ابؼرجعية البسيطة.

صطلح بروٌلان نوعينا بُ  (، فقد شهد ابؼ1965–1899) أما مع اللساني الدبماركي لويس ىيلمسليف   
ة ، إذ قطع مع الابذاه النفسي الاجتماعي السائد بُ اللسانيات الأمريكيكتابو "مقدمة لنظرية بُ اللغة"

ا على الإرث النظرم للساني فرديناند دك سوستَكالصوتيات الأكركبية، مع . فبينما رأل سوستَ أف تمدن
بر ىيلمسليف أف ىذه الأصوات ىي أصوات اللغة بسثل ماىيات نفسية تيستعمل بُ عملية التواصل، اعت

ع ىيلمسليف مفهوـ العلبمة ينبغي دراستها باعتبارىا رموزنا تواصلية لا مادٌية. كمن ىنا، كسٌ  أشكاؿ بؾردة

                                                           
، جامعػة ابؼسػيلة، ، ابعزائػر، 02، العػدد 04الربيع بوجلبؿ، ثنائيات سػيميولوجيا الدلالػة، بؾلػة العمػدة بُ اللسػانيات كبرليػل ابػطػاب، آّلػد  1

 .140، ص  7070جانفي
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ا أف اللغة ليست سول ليشمل أنظمة دلالية تتجاكز اللغة، كعلبمات ابؼركر أك الإشارات البص رية، مؤكدن
 .أنظمة متعددة للتفاىم الإنساني نظاـ كاحد ضمن

 من ىذه الرؤية ليبتٍ عليها مشركعو السيميولوجي الطموح، حيث أعاد صياغة كقد انطلق ركلاف بارت   
. فالتقرير وياف للدلالة: التقرير كالإبواءمستدلوؿ( بُ إطار جديد أكسع قوامو الثنائية اللسانية )الداؿ كابؼ

يشتَ إبٔ ابؼعتٌ ابؼباشر أك الظاىر للعلبمة، بينما الإبواء بيثل مستول ثانويِّا أكثر عمقنا، تيستولد فيو ابؼعاني 
يرل بارت أف ىذه الثنائية مستوحاة من لسانيات ىيلمسليف، الثقافية كالإيديولوجية من الدلالة الأكبٔ. ك 

آّتمع ابؼعاصر بىلق باستمرار أنظمة جديدة بٓ تيدرس بالعمق ابؼنهجي ابؼطلوب، إذ إف  –بُ رأيو  –لكنها 
 تيبتٌ على النظاـ اللغوم الأكؿ. للمعاني الثانوية

و للخطاب الثقابُ كالإعلبمي، مبيػّْننا أف العلبمة بُ بؿورنا أساسيان بُ برليل من الإبواءكمن ىنا، جعل بارت    
، بدا بهعل ابؼعتٌ  لوؿ( بيكن أف تتحوؿ بدكرىا إبٔ داؿ جديدنظامها الأكؿ )الداؿ كابؼد بُ نظاـ تعبتَم ثافو

، لا تقتصر على تاج الدلالة الرمزية كالثقافيةآلية لإن. كىكذا يصبح الإبواء عند بارت دائم الانزياح كالتوالد
، حيث يتخذ علبفالإنساني من الأسطورة إبٔ الإاللغة الأدبية فحسب، بل بستد إبٔ كل أشكاؿ ابػطاب 

 .1يرم كالإبوائي، كابغربُ كالرمزمالظاىر كابؼضمر، كالتقر بؼعتٌ طابعنا مزدكجنا بهمع بتُ ا

الذم يتجاكز ابؼعتٌ  ابؼستول الثاني من الدلالةبيثل   بُ إطار ىذه الدراسة  الإبواء كأالتضمتُ كبذلك ف
 تقريرم(، ليحمل بُ طياتو معاني ثقافية كرمزية كإيديولوجيةالظاىر أك ابؼباشر للعلبمة الإشهارية )ابؼستول ال

آّاؿ لتضمتُ بُ التحليل السيميولوجي تتشكل من خلبؿ السياؽ الاجتماعي كالقيمي للمجتمع. كبيثل ا
مَّل بدلالات إضافية غتَ منطوقة، تتًجم تصورات ابؼعلن بحي د فيو صياغة الرسائل الإشهاريةالذم تيعا ث بري

 الثقافية. كتوجهاتو ابعمالية كالتجارية ك

أك ابغركة بُ الومضة  تفكيك ابؼعاني الثانوية الكامنة كراء الصورة أك الكلمةيتمثل التضمتُ بُ  ك   
خلببؽا بسرير الآلية التي يتم من هو ف ،صراحة، أم البحث بُ ما ييراد قولو ضمنينا كليس ما ييقاؿ الإشهارية

 .رية كاللغوية بُ ابػطاب الإشهارمعبر الرموز البص ابؼعاني ابؼضمٌنة

 

                                                           
 .475 ،474ص  ، صذكره قبالربيع بوجلبؿ، مرجع س 1
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 قناة الشروق:*

ىي قناة تلفزيونية جزائرية خاصة، تابعة ّٓمع الشركؽ الإعلبمي، كتعد من أبرز القنوات  TVقناة الشركؽ 
منصب مديرىا، كتقدـ القناة باقة  "رشيد فضيل"غل نسب ابؼشاىدة. يشالفضائية ابعزائرية من حيث 

متنوعة من البرامج تشمل الأخبار، كالبرامج ابغوارية، كالتحليل السياسي، كالبرامج الاجتماعية كالثقافية 
كالتًفيهية كالرياضية. كما تسعى إبٔ تقدنً بؿتول إعلبمي يواكب اىتمامات ابعمهور ابعزائرم كالعربي، مع 

 غطية الأخبار المحلية كالدكلية كفق معايتَ ابؼهنية كابؼوضوعية.التًكيز على ت

كتتميز قناة الشركؽ ببرابؾها ابغوارية التي تستضيف شخصيات سياسية كفكرية كثقافية كإعلبمية بؼناقشة    
بـتلف القضايا الوطنية كالإقليمية كالدكلية، إبٔ جانب مواكبتها للؤحداث ابعارية كتغطيتها للمناسبات 

 لوطنية كالعابؼية.ا

، تزامننا مع الاحتفاؿ بالذكرل السابعة كابػمستُ 2011نوفمبر  1انطلق البث التجريبي للقناة بُ   
ية . كقد ابزذت القناة بُ بدآّيدة، ككذلك ذكرل تأسيس جريدة الشركؽ اليوميلاندلاع الثورة التحريرية ا

ا، إبٔ جانب مكتب معتمد بُ ابعزائر كعدد من ابؼكاتب مقرنا رئيسينا بؽ نشاطها من العاصمة الأردنية عمٌاف
ىوت بتَد، بينما انطلق بثها  ث القناة عبر الأقمار الصناعية نايل سات كعرب سات كالمحلية كالدكلية. كتب

 2012.1مارس  15الربظي بُ 

 : الدراسات السابقة -11

، بؼا تؤديو من دكر بؿورم بُ توجيو تيعدٌ مراجعة الدراسات السابقة خطوة أساسية بُ أم بحث علمي   
الباحث كإغناء عملو. فهي تزكده بابؼفاىيم كابؼعايتَ كابؼناىج التي تساعده على بناء إطار نظرم متتُ، كما 
تيعينو على فهم أبعاد ابؼشكلة كبرديد موقع بحثو ضمن ما أبقزه الآخركف بُ ابؼيداف نفسو. كإبٔ جانب 

بٓ يطلٌع عليها بعد، كتعرفٌو بطبيعة ابؼادة العلمية ابؼتوفرة، بفا يتيح لو رؤية  ذلك، تكشف لو عن ابؼصادر التي
كما تتيح للباحث إدراؾ مواطن  ،2أكضح كأدؽٌ عند مناقشة نتائجو بُ ضوء ما سبق من جهود علمية

لتكرار القصور كالأخطاء التي كقع فيها من سبقوه، ليتمكن من بذاكزىا كالبناء على ما صحٌ منها، فيتجنب ا

                                                           
 https://goo.su/Ca3U3  22/06/2024تاريخ ب encyclopediaيكيبيديا، ابؼوسوعة :ك  موقع  الشركؽ بٌ بُ من 1
 .92، ص1999فضيل دليو، أسس ابؼنهجية بُ العلوـ الإجتماعية، منشورات جامعة منتورم، قسنطينة،  2
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، كقد حاكلت الباحثة التطرؽ لأىم الدراسات السابقة التي تشتًؾ مع ىذا 1 كييقدٌـ عملبن أكثر نضجنا كدقة
   .ابؼوضوع بُ جانب من ابعوانب سواء كانت جزائرية أك عربية أك أجنبية

 الدراسات الأجنبية: -أ

 La femme française dans la :بعنوان Julie Beauchet دراسة 2الدراسة الأولى: -1

publicité   ارهة الفرنسية في الإشأالمر. 

صورة ابؼرأة بُ الإشهار كشف التحولات العميقة التي مست لباحثة من خلبؿ ىذه الدراسة إبٔ  سعت ا   
، كمقارنتها بدا كانت عليو منذ بطسينيات القرف ابؼاضي. فقد لاحظت أف ابؼرأة الفرنسية شهدت الفرنسي

مظهرىا ابػارجي، كبُ أسلوب تعبتَىا عن ذاتها كعن بؿيطها الأسرم كالاجتماعي، كما تغتَنا جذرينا بُ 
 أثار تساؤلان جوىرينا حوؿ مدل  ارتقت مكانتها الاقتصادية كالاجتماعية، كتبدلت أبماط عيشها، بفا

علبن تطور : فهل يعكس الإعلبف الفرنسي فصورة ابؼرأة كما يقدمها الإشهارانعكاس ىذا التحوؿ الواقعي بُ 
 كضعية ابؼرأة بُ آّتمع، أـ أنو لا يزاؿ يوظفها بُ إطار رمزم جامد بركمو إيديولوجيات السوؽ كابعسد؟

كيفية بسثيل ابؼرأة كاستغلبؿ صورتها بُ الإشهار لة من التساؤلات ابؼركزية حوؿ  كانطلقت الباحثة من بص   
انسجاـ ابػطاب الإشهارم مع مسار بررر ابؼرأة  ، بؿاكًلةن برديد مدل2007الفرنسي منذ نشأتو إبٔ سنة 

بُ الواقع الاجتماعي. كتشتَ النتائج الأكلية إبٔ أف صورة ابؼرأة بُ الإعلبنات شهدت نوعنا من التحوؿ، إذ 
تزؿ بُ دكر ربة البيت الساعية إبٔ إرضاء الزكج كالأبناء، بل أصبحت تيقدَّـ كرمز للمرأة ابؼستقلة  بٓ تعد بزي

 التي تسعى إبٔ إثبات ذاتها كبرقيق توازنها الشخصي كابؼهتٍ.الطموحة، 

قراءة نقدية بػطاب إعلبني لا عوة للحركة النسوية بقدر ما ىو كتوضح الباحثة أف ىذا العمل لا ييعد د   
            كمنها إعلبف –، مشتَةن إبٔ أف بعض النماذج الإشهارية ف الأنثى أداة للئغراء كالتسليعيزاؿ يوظ

" Babette " تيبرز بوضوح ىذا التلبعب الرمزم الذم يستثمر صورة ابؼرأة  –الشهتَ بُ القنوات الفرنسية
 لتوجيو ابؼتلقي كالتأثتَ بُ الوعي ابعماعي.

                                                           
 .  23، ص2000فضيل دليو ك آخركف، دراسات بُ ابؼنهجية، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية، ابعزائر، 1

2
Julie Beauchet, la femme française dans la publicité, Ecole Supérieure de la 

Communication, Toulouse, 2007 . 
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رجة منذ بطسينيات القرف ابؼرأة الفرنسية عرفت برولات عميقة كمتدكقد خلصت الدراسة إبٔ أف    
بػطاب الإشهارم، حيث انتقلت من بموذج الأـ ابؼربية كربة البيت إبٔ ، سواء بُ آّتمع أك بُ االعشرين

توازيان بتُ تطور ابؼرأة الواقعية كتطور كىو بروؿ يعكس بدرجات متفاكتة صورة ابؼرأة العصرية ابؼستقلة، 
يؤطرىا  ، كإف ظل ىذا التوازم بؿكومان، بُ نهاية ابؼطاؼ، بحدكد الرؤية الإيديولوجية التيالإشهاريةنظتَتها 

 منطق السوؽ كثقافة الاستهلبؾ.

موضوعنا دقيقنا يتمثل بُ التحولات التي مست صورة ابؼرأة بُ الإشهار الفرنسي عبر ابِ ىذه الدراسة تيعك    
مراحل زمنية طويلة، ما أتاح قراءة تطور ابػطاب الإعلبني بُ ضوء التحولات الاجتماعية كالثقافية. كما 

سب للباحثة توظيفها  للمقارنة التاربىية كالسيميولوجية التي مكٌنتها من تتبع مسار تغتٌَ بسثلبت ابؼرأة من بوي
 .ابؼنزبٕ إبٔ ابغضور العمومي ابػضوع إبٔ الاستقلبؿ، كمن الدكر

من ىذه الدراسة بُ جوانب متعددة، أبنها أنها تتيح فهمان عميقان لكيفية تطور صورة ابؼرأة بُ كقد استفدنا 
عبر الزمن، كتيظهر كيف يعكس الإشهار التحولات الاجتماعية كالثقافية بُ الفرنسي  مابػطاب الإشهار 

مدل تشابو أك اختلبؼ صورة ابؼرأة بُ الإشهار العربي مقارنة  معرفةمن   نابسكٌنحيث  ، الفرنسي  آّتمع
 كالأنوثة بُ الإعلبنات بنظتَتها الغربية، كتساعد بُ بناء رؤية نقدية حوؿ الكيفية التي يتم ّٔا توظيف ابعسد

 . ضمن إطارين بـتلفتُ

 Les femme et les images de la بعنوان، BORAU Sylvieدراسة  1راسة الثانية:الد

beauté féminine dans la communication publicitaire , une étude 

exploratoire    ة استكشافيةساالنساء وصور الجمال الأنثوي في وسائل الإعلام الإعلانية: در 

 –الكشف عن التأثتَات النفسية كالأخلبقية لتوظيف صور النساء ابعميلبت تهدؼ ىذه الدراسة إبٔ     
سلوكيات النساء بدواد التجميل كالصحة النسائية، على  بُ الإعلبنات ابػاصة –كلا سيما عارضات الأزياء 

النابذة عن  الفعل النفسية كالاجتماعيةردكد برليل ابؼتلقيات بؽذا ابػطاب الإشهارم. فهي تسعى إبٔ 
بتُ النساء  قارنة الاجتماعيةمدل حدكث ابؼرة "ابعماؿ ابؼثابٕ"، كاستكشاؼ ابؼستمر لصو  التعرض

 العاديات كالنماذج الإعلبنية ابؼمثلة للجماؿ ابؼتسامي كابؼبالغ فيو.
                                                           

1 Sylvie BORAU, Les femme et les images de la beauté féminine dans la communication 

publicitaire: une étude exploratoire , 2013. 
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دث  التمثيلبت الإعلبنيةمفادىا أف  انطلقت الباحثة من إشكالية مركزية    للجماؿ الأنثوم ابؼبالغ فيو بري
مدل مشركعية ت أخلبقية كاجتماعية كاسعة حوؿ ، كتثتَ نقاشاالإنساني شنا بُ الوعي ابعمابٕ كتشوي

ة . فالإعلبنات التي تقدـ بماذج نسائية فائقة ابعاذبيابعسدم كوسيلة للئقناع التجارم توظيف ابعماؿ
البدنية  ة كالصحة النفسيغتَ الواقعي، بفا ينعكس على  ابعماؿ تغذية أكىاـبُ  –بُ نظر الباحثة  –تساىم 

. كقد عور بالنقص كعدـ الرضا عن الذاتخلق شللمرأة، سواء عبر زيادة ىوس ابعسد كالتجميل، أك 
تَ الأخلبقية أداة إيديولوجية تضرب بُ عمق ابؼعايماؿ كقيمة بصالية إبٔ اعتباره بذاكزت الإشكالية نطاؽ ابع

 .للمجتمع كالثقافية

قصة حياة  22مقابلة فردية معمقة ك 12اعتمدت الباحثة ابؼنهج الاستكشابُ النوعي، إذ أجرت ك   
لاجتماعية البنية النفسية كامن الإعلبنات، بُ بؿاكلة لفهم  لعينة من النساء ابؼتعرضات بؽذا النوع ظاىرية

تتًاكح بتُ الإعجاب كالابقذاب  معقدةلتلقي ابعماؿ ابؼصطنع. كقد كشفت النتائج عن تأثتَات متناقضة ك 
 من جهة، كالرفض أك اللبمبالاة من جهة أخرل.

الضركرة عاملبن ليس ب، لكنو شهارم الإقناع الإابعماؿ الأنثوم يظل عاملبن بؿوريان بُأظهرت الدراسة أف ك    
دما ييقدَّـ بُ صورة ، خاصة عنعور بالضيق أك السخط أك الإحباطينتج عنو شإبهابينا دائمنا، إذ بيكن أف 

دث مثالية بعيد ، نابذنا اابقذابنا عفوينا أكلين ة عن الواقع. كبينت النتائج أف كجود ابؼرأة ابعميلة بُ الإعلبف بوي
           تولٌد مشاعر النقص، الذنب،  حوٌؿ لاحقنا إبٔ مقارنة داخليةيتالفضوؿ كابؼتعة ابعمالية، لكنو عن 

 الة بلوغ ىذا ابؼعيار ابعمابٕ ابؼفركض.نتيجة إدراؾ استح أك الغضب

عدٌ آلية نفسية حاضرة تي كما أظهرت الدراسة أف عملية ابؼقارنة الاجتماعية بتُ الذات كالنموذج ابؼعركض    
ك الاندماج مع الصورة الإعلبنية، بُ حتُ تلجأ أخريات إبٔ التماثل أإذ تسعى الكثتَ من النساء إبٔ  ،بقوة

لاستعادة التوازف  ك إعلبء القيم الفكرية كالركحيةالتبرير، أك التجنب، أبـتلفة، مثل استًاتيجيات دفاعية 
تثتَ لدل العديد من أك ذات ابؼظهر ابؼثابٕ  نماذج الإعلبنية فائقة النحافةالئج أف العاطفي. كبيٌنت النتا

 كل أك احتقار ابعسد.، بل كقد ترتبط أحياننا باضطرابات الأعر الإحباط كفقداف الثقة بالنفسالنساء مشا

اه بذ ا يتبنتُ موقفنا نقديناالنساء الأكبر سننا أك الأكثر كعينا ثقافين من جهة أخرل، أكضحت الدراسة أف    
كبرصرىا بُ إطار تيفرغ ابؼرأة من إنسانيتها  ىذه التمثيلبت، إذ يعتبرنها أداة ىيمنة ثقافية كإيديولوجية

الذم تركٌجو الإعلبنات فغالبنا ما ينتمتُ إبٔ  ابؼثل الأعلى للجماؿ وابٌ يقبلنالنساء اللجسدم ضيق. أما 
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يتعاملن مع ىذه الصور  لباحثات عن اللذة كابعاذبية، بينما النساء العقلبنيات الوظيفياتفئة ابغابؼات ا
 .بقدر من ابؼسافة النقدية كالتحفظ الواعي

كأخلبقية الأنثوم ابؼثابٕ بزلق مفارقة بصالية الإعلبنات القائمة على ابعماؿ خلصت الباحثة إبٔ أف ك    
تعمٌق الفجوة نتباه كبرفز الرغبة الاستهلبكية، لكنها من جهة أخرل بذذب الامزدكجة: فهي من جهة 

عي كابعسد ابؼتخيل، بفا ينتج ضغطنا نفسيا كاجتماعينا مستمرنا على النساء، كيؤكد النفسية بتُ ابعسد الواق
نثوية، كالوعي القيم ابعمالية ابغقيقية، كالكرامة الأإعلبمية أكثر توازننا كإنسانية تراعي  تبتٍ مقاربةابغاجة إبٔ 

 .الاجتماعي الراشد

عميقة بُ ابػطاب تيعد ىذه الدراسة من البحوث ابؼهمة التي تسلط الضوء على أحد ابعوانب الك    
. كمن ابعوانب ثابٕ بُ الإعلبناتؿ الأنثوم ابؼالأثر النفسي كالأخلبقي لتوظيف ابعماالإشهارم، كىو 

كما أف اعتماد الباحثة على منهج الإبهابية فيها أنها بذمع بتُ التحليل السيميولوجي كالنفسي كالاجتماعي،  
بسيزت كما أتاح بؽا الوصوؿ إبٔ بذارب كاقعية كمعطيات حسية حوؿ ردكد فعل النساء،   نوعي استكشابُ

 .كإنسانية حساسة، كىي تسليع ابعسد الأنثوم كبرويلو إبٔ أداة بذارية الدراسة أيضنا بطرحها لقضية أخلبقية

تأثتَ برليل  بُ  نافيدتقدـ رؤية نقدية ثرية بيكن أف تمثل بُ أنها حدكد الاستفادة من الدراسة، فتعن  أما   
قافية الكامنة ، من حيث كشف الأبعاد النفسية كالثتلقي العربي عامة، كابؼرأة خاصةالصورة الإشهارية على ابؼ

 كراء التمثيلبت ابعمالية بُ الإعلبـ. 

 الدراسات العربية: -ب

–شهاري دراسة منير بن رحال بعنوان: الصورة النمطية للمرأة في الخطاب الإ :1الدراسة الأولى -1
 -دراسة سيميائية تأويلية

لعدد من  ولوجيليل سيميمن خلبؿ بر أة بُ ابػطاب الإشهارم ابؼغربيصورة ابؼر تناكلت ىذه الدراسة    
 لبحث بُ كونو ييسلٌط الضوء على الإعلبنات التلفزيونية التي تبثها القنوات ابؼغربية. كتكمن أبنية ىذا ا

 صق بابؼرأة. تبؿاكلة التعرؼ على كيفية توظيف الإشهار للمرأة، كالتي بيكن كصفها بأنها صورة ذىنية بمطية تل

                                                           
، سػػتوكهوبٓ، 1، دار نشػػر رقمنػػة الكتػػاب العػػربي، ط-دراسػػة سػػيميائية تأكيليػػة–ة النمطيػػة للمػػرأة بُ ابػطػػاب الإشػػهارم منػػتَ بػػن رحػػاؿ، الصػػور  1

 .2023السويد، 
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كيف تيقدَّـ صورة ابؼرأة ابؼغربية بُ الوصلبت الإشهارية ورم مفاده:  الدراسة من تساؤؿ بؿانطلقت كقد    
كبؼاذا يتم تركيج صور بمطية بعينها للمرأة ابؼغربية، بتُ ابؼرأة التقليدية ابؼقيدة  لفزيونية على القنوات ابؼغربية؟الت

 كابؼرأة العصرية ابؼتحررة؟ كىل يستهدؼ صينٌاع الإشهار صنع بؾتمع على ذكقهم؟

بؼقاربة السيميولوجية ا ، بسثلت بُ:برليلية متكاملة ةباحث مقاربللئجابة عن ىذه التساؤلات، اعتمد الك    
، توصلت الدراسة إبٔ بؾموعة من النتائج من خلبؿ ىذا التحليلك بُ برليل ابػطاب الإشهارم،  التأكيلية
 :ما يلي، بيكن تلخيصها فيالتي تكشف عن الطبيعة الإيديولوجية للخطاب الإشهارم ابؼغربي ابعوىرية

لتي برتلها ابؼرأة داخل ابػطاب الإشهارم ابؼغربي لا يعكس ابؼكانة ابغقيقية اتكشف نتائج الدراسة أف    
سد تعددية أدكارىا ابؼهنية كالأسرية كالاجتماعية، بل يقدٌمها بُ صورة مشوىة يغلب عليها آّتمع ، كلا بهي

يؤدم إبٔ تكريس نظرة دكنية تيضاعف مسؤكلياتها داخل البيت كخارجو. الطابع الإغرائي كالاستهلبكي، بفا 
فابؼرأة كما يسوٌقها الإشهار ليست الفاعلة كابؼواطنة ابؼتعلمة كابؼستقلة، بل بؾرد كائن منزبٕ خاضع، بُ 

كما   مقابل صورة الرجل ابؼهيمن التي تظل حاضرة بقوة دكف بسثيل لأم مبدأ من مبادئ ابؼساكاة أك ابؼشاركة.
، إذ تيقدَّـ ابؼرأة إما كأداة جذب بصرم بتُ الإغراء كالتحقتَ كاضحة رم ابؼغربي ازدكاجيةييبرز ابػطاب الإشها

كإغواء، أك كرمز للضعف كالانقياد، بُ حتُ تغيب بسامنا صور النساء العاملبت، القادرات على التوفيق بتُ 
طاب لا يعكس التنوع الاجتماعي كالثقابُ للمرأة أدكارىن ابؼهنية كالأسرية. كيؤكد التحليل أف ىذا ابػ

ابؼغربية، كلا ييبرز النماذج ابؼتعلمة كالفاعلة، بل ييعيد إنتاج القوالب التقليدية التي برصر الأنوثة بُ ابعسد 
أداة كز الإشهار بعده التجارم ليغدك كابؼظهر، متجاىلبن التطورات آّتمعية كقيم ابؼواطنة كابؼشاركة. كيتجا

، تعمل على إعادة تشكيل الوعي كفق منطق السوؽ كثقافة الاستهلبؾ، إذ يوىم ابؼرأة بأف يديولوجيةإ
ا للتطبيع الثقابُ مع  برققها الشخصي كسعادتها رىيناف بالاقتناء كالتجميل كابؼظاىر، بفا بهعل منو بؿركن

داخل الأسرة، حيث  للؤدكارتقسيم جندرم تقليدم  ة ابؼفرطة. كما يستمر بُ تكريس النزعات الاستهلبكي
يظل الرجل ابؼتحكم بُ القرار كابؼرأة ابػاضعة، بينما تيقدَّـ ابؼرأة الناجحة مهنينا بوصفها فاقدة لتوازنها الأسرم 
كالاجتماعي. كيكشف التحليل عن عمق البعد الإيديولوجي للخطاب الإشهارم الذم يشتغل ضمن 

وٌؿ الإنساف إ بٔ مستهلك دائم كتيغرؽ آّتمع بُ متاىة الرغبات ابؼصطنعة، فيغدك منظومة رأبظالية معوبؼة بري
كبُ ضوء ذلك، تدعو الإشهار كسيلة ىيمنة ثقافية ناعمة تيعيد إنتاج الفكر ابؼهيمن بُ قالب بصابٕ ترفيهي. 

اعل ، كجعلها صورة تعكس كاقعها الفعلي كفورة ابؼرأة ابؼغربية بُ الإشهارإعادة الاعتبار لصالدراسة إبٔ 
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أساسي بُ التنمية ككمواطنة كاملة ابغقوؽ، قادرة على ابعمع بتُ أنوثتها ككفاءتها، كبتُ خصوصيتها الثقافية 
اجتماعي كترسيخ لثقافة كسيلة تنوير وؿ الإشهار من أداة استلبب إبٔ كانفتاحها على ابغداثة، حتى يتح

 .ابؼساكاة

طاب الإشهارم ابؼغربي من زاكية سيميولوجية، إذ تيعدٌ ىذه الدراسة مسابنة مهمة بُ تفكيك ابػك    
   . غربيةابؼ تكشف بعمق عن البعد الإيديولوجي الذم بوكم بسثلبت صورة ابؼرأة بُ الإعلبنات التلفزيونية

تسويقية بزدـ منطق السوؽ، أكثر بفا تعكس كاقعها  ل جسد ابؼرأة بوصفو أداة بصاليةفهي تيظهر كيف ييستغ
 ابغقيقي. كما تيبرز الدراسة استمرار ىيمنة الصور النمطية التي برصر ابؼرأة بُ أدكار الاجتماعي كالثقابُ

منزلية أك بُ بعد إغرائي، مقابل تغييب صورتها كفاعل مهتٍ كثقابُ مستقل. كمن خلبؿ برليلها النقدم، 
ابغداثة، كلتتحوؿ تطرح الدراسة ضركرة مراجعة ابػطاب الإشهارم ليصبح أكثر انسجامنا مع قيم ابؼساكاة ك 

 صورة ابؼرأة فيو من موضوع استهلبؾ إبٔ رمز فاعل للتمكتُ الاجتماعي كالثقابُ.

فهمان معمقان لآليات بسثيل ابؼرأة بُ ابػطاب الإشهارم ابؼغربي، كتيبرز كيف ىذه الدراسة لنا كقد أتاحت    
ج الصور النمطية كتكرٌس التفاكت يتحوؿ الإشهار من بؾرد كسيلة تركيج إبٔ أداة إيديولوجية تيعيد إنتا 

ورة ابعندرم. كقد استفدنا منها بُ الكشف عن التناقض بتُ الواقع الاجتماعي ابؼتطور للمرأة ابؼغربية كالص
 استثمار ابؼقاربة السيميولوجية لفهم البعد الثقابُ كالإيديولوجيككيفية  عنها، شهارالتي يقدمها الإ

  .للئعلبنات بُ آّتمعات العربية

 الإعلاناتة في أر استخدام الم :بعنوان أحمد إبراىيم الخصاونةدراسة  :1الدراسة الثانية -2
 ردني وقناة رؤيا أنموذجالأالتلفزيونية التلفزيون ا

ىدفت ىذه الدراسة إبٔ برليل طبيعة توظيف صورة ابؼرأة بُ الإعلبنات التجارية ابؼعركضة على شاشتي    
ؤيا الفضائية، كذلك بغرض الكشف عن مدل حضور ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني، التلفزيوف الأردني كقناة ر 

كالكيفية التي تيقدَّـ ّٔا صورتها بُ ابػطاب الإعلبني، من كجهة نظر عضوات ابؽيئة التدريسية العاملبت بُ 
الإسراء، جامعة  عدد من ابعامعات الأردنية، كىي: ابعامعة الأردنية، جامعة البتًا، جامعة الزيتونة، جامعة

الشرؽ الأكسط، جامعة العلوـ الإسلبمية، جامعة العلوـ التطبيقية، كجامعة عماف الأىلية. كقد سعت 
                                                           

 ابغصوؿ   بؼتطلباتلابحث مقدـ استكما، ردني كقناة رؤيا أبموذجاالتلفزيونية التلفزيوف الأ الإعلبناتة بُ أاستخداـ ابؼر إبراىيم فؤاد ابػصاكنة،  1
 ، كلية الإعلبـ، جامعة البتًا، الأردف.ـ لبعلإدرجة ابؼاجستتَ بُ اعلى 
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رصد ابؼظاىر الدلالية كالاجتماعية التي ترافق صورة ابؼرأة بُ الإعلبنات، دراسة من خلبؿ ىذا التحليل إبٔ ال
التي  تاج الأبماط التقليدية كالنمطيةكاقعية أـ يعيد إنكبرديد ما إذا كاف ىذا ابغضور يعكس صورة إبهابية 

 بزتزؿ ابؼرأة بُ ابعسد كابعماؿ كالإغراء.

 مفردة 400اف على عينة مكوٌنة من ، حيث بً تطبيق استبياعتمدت الدراسة ابؼنهج ابؼيداني التحليلي   
لكل جامعة(، كقد نة استبا 50من عضوات ىيئة التدريس، بً توزيعها بالتساكم على بشاني جامعات )

كالابكراؼ  كالتكرارات، كالنسب ابؼئوية، كابؼتوسطات ابغسابية،  استخدـ الباحث أساليب إحصائية متعددة
ّٔدؼ اختبار الفرضيات كقياس درجة الاتفاؽ  للعينة الواحدة T-Testاختبار ابؼعيارم، فضلبن عن 

 كالاختلبؼ بتُ كجهات النظر.

 تظهر فيها ابؼرأة كانت متوسطة، كىو ما درجة الإعجاب بالإعلبنات التيف كشفت نتائج الدراسة أكقد     
درجة تأييد ظهور أك التحفظ بُ تقبٌل ىذه الصورة، كما أظهرت النتائج أف  حالة من التًدديعكس كجود 

لا أف ابعمهور النسائي الأكادبيي  ، ما يدؿ علىالتجارية جاءت ىي الأخرل متوسطةابؼرأة بُ الإعلبنات 
. كبينت النتائج كذلك أف ىناؾ يرفض الطريقة التي تيقدَّـ ّٔا يرفض حضور ابؼرأة بسامنا بُ الإعلبنات، كلكنو

بصابؽا ابعسدم غالبنا على ، إذ يتم التًكيز مفاتن ابؼرأة بشكل مكثف كمقصود مبالغة كاضحة بُ إبراز
 .نتوجلة الإشهارية أك صلتها بابؼكمظهرىا ابػارجي أكثر من مضموف الرسا

، حيث استخداـ ابؼرأة داخل الإعلبنات ابعماؿ ييعد العامل الأكثر تأثتَنا بُكما أكضحت الدراسة أف    
استعماؿ جسد ابؼرأة بشكل غتَ لائق يثتَ استياء نتباه كزيادة الإقناع، غتَ أف يوظَّف كوسيلة بعذب الا

ل ىذه الإعلبنات مع حراج عند مشاىدة مثابؼتلقي، كلا سيما النساء اللوابٌ عبٌرف عن شعور بابػجل كالإ
ابؼتلقي العربي ما زاؿ بومل حساسية ثقافية كأخلبقية عالية بذاه حضور أفراد أسرىن. كيشتَ ذلك إبٔ أف 

 .ـابؼرأة الإغرائي بُ الإعلب

اعلية الفالأردني بحاجة إبٔ مراجعة كاعي توازف بتُ ابػطاب الإعلبني بُ الإعلبـ كانتهت الدراسة إبٔ أف    
بُ  أكثر احتًامنا كإنسانية للمرأة تبتٍ صورةزاـ بالقيم الاجتماعية كالدينية، كتدعو إبٔ التسويقية كالالت

 .شريكنا فاعلبن بُ التنمية كمكوٌننا أساسينا بُ بناء آّتمععلبنات التلفزيونية، باعتبارىا الإ
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كمي بهمع بتُ البعدين ال  برليليى منهج ميدانياعتمادىا علمن حيث  اسة ىذه الدر  تيز بسكقد     
ربط الظاىرة بالسياؽ الثقابُ إبٔ  تسعبهعلها أكثر بسثيلبن لآراء فئة أكادبيية كاعية. كما كالنوعي، بفا 

 .، كىو ما يعمٌق الفهم للعلبقة بتُ الإعلبـ كابؼنظومة القيمية المحليةماعي الأردنيكالاجت

كونها تيعزٌز الإطار النظرم لدراستنا من خلبؿ تقاطعها معها بُ تتمثل الاستفادة من ىذه الدراسة بُ  ك    
معابعة ابؼتغتَ نفسو ابؼتعلق بصورة ابؼرأة بُ الإشهار، حيث تيسهم بُ توسيع الفهم حوؿ كيفية بسثيل ابؼرأة بُ 

مفيدة تبرز  الإعلبنات التلفزيونية العربية، سواء من حيث البعد الإغرائي أك القيمي. كما أنٌها تيقدٌـ مقارنة
أكجو التشابو كالاختلبؼ بُ توظيف صورة ابؼرأة بتُ السياقتُ الأردني كابعزائرم، بفا يدعم برليلنا كيوفرٌ 

 .ابعزائرم أساسنا علمينا بؼناقشة البعد الثقابُ كالاجتماعي لصورة ابؼرأة بُ ابػطاب الإشهارم

 الدراسات الجزائرية: -جـ

راه من إعداد: الباحثة فايزة يخلف خصوصية الإشهار التلفزيوني دكتو  أطروحة: 1الأولى الدراسة -1
 .يولوجية لبنية الرسالة الإشهاريةفي ظل الانفتاح الاقتصادي: دراسة تحليلية سيم

تندرج ىذه الدراسة ضمن البحوث التحليلية السيميولوجية التي سعت من خلببؽا الباحثة إبٔ تفكيك    
زائرم، بُ ظل الانفتاح الاقتصادم الذم عرفتو ابعزائر بُ السنوات الأختَة، ابػطاب الإشهارم التلفزيوني ابع

كما رافقو من توسٌع ملحوظ بُ الاتصاؿ الإشهارم عبر القنوات التلفزيونية. كقد ركزت الدراسة على برليل 
ّٔدؼ  الصورة، بنية الفيلم الإشهارم بوصفو نصنا دلالينا مركبنا يتشكل من شريطتُ أساسيتُ: الصوت ك

الكشف عن كيفية انتظاـ العلبمات كتفاعلها داخل الرسالة الإشهارية، بدا يسمح بتبتٌُ كظيفتها الاجتماعية 
كالدلالية، كاستجلبء القيم الاتصالية التي برملها. كما سعت إبٔ مقارنة الإستًاتيجيات التي يعتمدىا 

رصد مدل توافقها مع السياؽ الثقابُ كالاجتماعي الإشهار ابعزائرم بتلك ابؼعموؿ ّٔا بُ التجارب العابؼية، ل
 المحلي.

 (Les valeursما ىي القيم الاتصالية  كقد صاغت الباحثة إشكاليتها الرئيسة بُ التساؤؿ التابٕ:   
(communicatives  ابؼوظفة بُ الفيلم الإشهارم ابؼبثٌ على التلفزيوف ابعزائرم بُ مرحلة العوبؼة

                                                           
دراسة برليلية سيميولوجية لبنية الرسالة الإشهارية، رسالة لنيل شهادة  ،فزيوني بُ ظل الانفتاح الاقتصادمفايزة بىلف، خصوصية الإشهار التل 1

 – 2004 ابعزائر،  ـ كالاتصاؿ، كلية العلوـ السياسية كالإعلبـ، جامعة ابعزائر،دكتوراه دكلة بُ علوـ الإعلبـ كالاتصاؿ، قسم علوـ الإعلب
2005. 
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كبدعتٌ آخر: ما ىو البناء الدلابٕ كالثقابُ الذم بييز الإشهار ابعزائرم بُ ظل تراثو كالانفتاح الاقتصادم؟ 
 الاتصابٕ كمقوماتو الثقافية من جهة، كابؼعطيات الاقتصادية العابؼية من جهة أخرل؟

          كللئجابة عن ىذه الإشكالية، اعتمدت الباحثة ابؼقاربة السيميولوجية ابؼستندة إبٔ مفاىيم النسق   
الآنية، بوصفها أدكات منهجية قادرة على الكشف عن البنية العميقة للمعتٌ داخل الرسائل  الدليل ك ك

، ابؼبثةٌ بُ التلفزيوف ابعزائرم بصيع ابؼواد الإشهارية التجاريةد اختارت بؾتمع بحث كاسعنا شمل الإشهارية. كق
، كىي مرحلة مفصلية من 2000ك 1999 كمضة، خلبؿ الفتًة ابؼمتدة ما بتُ 8254كالتي بلغ عددىا 

تاريخ الإعلبـ ابعزائرم تزامنت مع الانفتاح الاقتصادم كبررير السوؽ. كمن ىذا آّتمع، انتقت الباحثة عيٌنة 
 مكوٌنة من سبعة أفلبـ إشهارية لإجراء برليل نوعي معمٌق.

 كقد توصلت الدراسة إبٔ بؾموعة من النتائج ابؼهمة، أبرزىا:

 ظيف صورة ابؼستهلك ابعزائرم بشكل مباشر كصادؽ بُ الإشهار التلفزيوني.. ندرة تو 1

. تركيز ابػطاب الإشهارم على التعريف بالسلعة أكثر من بناء العلبمة التجارية، بفا ييضعف قدرة ابؼتلقي 2
 على تكوين ارتباط رمزم بابؼنتج.

ل الرسائل الإشهارية جافة كغتَ مؤثرة، . غياب الإبداع البصرم كاللغوم بُ العديد من الومضات، ما بهع3
 رغم أف جاذبية الصورة ىي من مقومات بقاح الإعلبف.

 . ضعف الوظيفة التًبوية للئشهار، كعدـ مسابنتو بُ ترقية الذكؽ كالسلوؾ الاستهلبكي لدل ابعمهور.4

بُ ميداف  ينا رصينناىداؼ البحث ابغابٕ، فإنها بسثل إسهامنا علمكرغم اختلبؼ أىداؼ ىذه الدراسة عن أ   
التحليل السيميولوجي للخطاب الإشهارم ابعزائرم، بؼا انطوت عليو من عمق بُ الطرح كدقة بُ ابؼنهج. 
فقد أحسنت الباحثة توظيف ابؼقاربة السيميولوجية التي توازف بتُ التحليل التًكيبي كالدلابٕ، كتكشف عن 

سب بؽا دقة برديد بؾتمع البحث كالتفاعل بتُ البعد الاتصابٕ كالثقابُ بُ بنية الإ السياؽ  شهار. كما بري
 الزمتٍ الذم تناكلتو، بؼا بيثلو من مرحلة انتقالية بُ تاريخ الاتصاؿ كالإشهار بُ ابعزائر.

كرغم اختلبؼ أىداؼ ىذه الدراسة عن أىداؼ الدراسة ابغالية، فإف أبنيتها تكمن بُ تأسيس أرضية    
  ؽ منها لتعميق التحليل، كتوسيع دائرة البحث بكو فهم أعمق للبنية الدلاليةنظرية كمنهجية بيكن الانطلب
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كالثقافية للئشهار ابعزائرم ابؼعاصر. فهي تيبرز ابغاجة إبٔ مقاربة جديدة للئشهار بوصفو خطابنا اجتماعينا 
 كثقافينا قبل أف يكوف كسيلة بذارية.

: صورة المرأة في احثة: عواج سامية بعنوانداد البدكتوراه من إع أطروحة: 1ثانيةالدراسة ال -2
 الإشهار التلفزيوني في الوطن العربي: دراسة تحليلية مقارنة.

القنوات كيفية توظيف صورة ابؼرأة بُ الإعلبنات التلفزيونية بالباحثة إشكاليتها الرئيسة حوؿ  طرحت    
داخل ابػطاب الإشهارم، كساعية إبٔ فهم الدكر  ، مركزة على متغتٌَ ابؼرأة بوصفو بؿورنا دلالينا كثقافيناالعربية

الذم تؤديو صورتها بُ بناء المحتول ابؼوجٌو للمتلقي العربي. كإبٔ جانب ىذا السؤاؿ ابؼركزم، قدٌمت الباحثة 
بؾموعة من التساؤلات الفرعية التي تلتقي بصيعها عند دراسة العلبقة بتُ ابؼرأة كالإشهار، ككيف تيستثمر 

أف حضور ابؼرأة بُ  ذلك من ملبحظة أساسية مفادىا البنية الإعلبنية. كقد انطلقت بُصورتها داخل 
 إبٔ حدٌ بهعل من الضركرم برليل أبعاده الرمزية كالاجتماعية كالنفسية. لوصلبت الإشهارية مكثٌف كبسثيليا

ا كصفينا برليلينا كللئجابة عن ىذه الإشكالية، اعتمدت الباحثة     ا عل  منهجن ى أداتتُ أساسيتتُ: قائمن
تارة من ثلبث قنوات عربية ىي: برليل ابؼضموف كالتحليل السيميولوجي للصورة، كذلك من خلبؿ عيٌنة بـ

MBC قد مكٌنها ىذا من ابؼغرب العربي. ك ة ة الثالثالقناة ابعزائري من ابػليج، كالقناة ابؼصرية من ابؼشرؽ، ك
بػطاب الإشهارم العربي باختلبؼ سياقاتو الثقافية تعكس طبيعة ا التنوع من إبقاز مقاربة مقارنة

 كالاجتماعية.

بقاعة ابػطاب الإشهارم ترتبط بددل ذات دلالة عميقة، من أبرزىا أف كقد خلصت الدراسة إبٔ نتائج    
، بفا يستدعي من ابؼعلنتُ إدراؾ ىذه القيم كتوظيفها ثقافية السائدة بُ آّتمع–وسيوانسجامو مع القيم الس

ات التلفزيونية كثتَنا ما تعكس العملية الاتصالية لتحقيق التأثتَ ابؼنشود. كما أظهرت النتائج أف الإعلبنبُ 
ز على جسدىا صورة بمطية تركٌ ـ ابؼرأة غالبنا بُ لا تتوافق مع خصوصية آّتمعات العربية، إذ تيقدَّ  قيمنا سلبية

 فكرية.أكثر من أدكارىا الاجتماعية أك ال كمظاىرىا ابعمالية

كغياب الرقابة  غياب البدائل المحلية كضعف الوعي الإعلبميباحثة أف ىذه الظاىرة تعود إبٔ كبيٌنت ال   
، كىي عوامل بؾتمعة جعلت ابؼتلقي العربي عرضة لتأثتَات ثقافية دخيلة، تدفعو إبٔ كالتشريع الواضح

                                                           
، كلية عواج سامية، صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني بُ الوطن العربي، دراسة برليلية مقارنة، أطركحة دكتوراه بُ علوـ الإعلبـ ك الإتصاؿ 1

 .2011، 2010ـ ك الإتصاؿ، جامعة ابعزائر، العلوـ السياسية ك الإعلبـ، قسم علوـ الإعلب
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ة لاشعورية بُ ابػطاب نزعن القيمية. كما كشفت الدراسة ع استهلبؾ منتجات تتنابَ مع منظومتو
تسعى إبٔ استثارة ابعانب الانفعابٕ كالعاطفي لدل ابؼتلقي، عبر بـاطبة اللبكعي كبرفيز الرغبات  الإشهارم

 الداخلية أكثر من تقدنً مضموف عقلبني أك اجتماعي متزف.

ما تزاؿ أستَة  الثالثةابعزائرية  ك MBCباحثة أف صورة ابؼرأة بُ قنابٌ كعلى مستول ابؼقارنة، لاحظت ال   
بتقدنً صورة أكثر برررنا  بينما بسيزت القناة ابؼصرية التمثلبت التقليدية التي تربطها بدكرىا كأـ أك زكجة،

للمرأة، تيظهرىا بُ أدكار مهنية جديدة كالطبيبة كالأستاذة كالعاملة، بُ بؿاكلة لتوسيع أفق حضورىا 
 ئدة.الاجتماعي كالثقابُ كبذاكز النمطية السا

سب بؽا اعتمادىا على منهج مزدكج بهمع بتُ برليل ابؼضموف كالتحليل السيميولوجي، كىو ما  ك      بوي
منح الدراسة عمقنا بُ فهم ابؼستويات الظاىرة كابؼضمرة للخطاب البصرم. كقد بيٌنت نتائجها بجلبء أف 

 ملبن لقيم ثقافية كاجتماعية.الإشهار العربي ما زاؿ يوظف جسد ابؼرأة كرمز بصابٕ أكثر من كونو حا

كمن خلبؿ ىذه الدراسة، استفادت دراستنا ابغالية بُ إبراز أبنية البعد الثقابُ كالاجتماعي بُ قراءة    
صورة ابؼرأة الإشهارية، كفهم العلبقة ابعدلية بتُ القيم آّتمعية كالبناء الدلابٕ للخطاب الإعلبني. كما 

تعميق برليلنا بػصوصية ابػطاب الإشهارم ابعزائرم داخل الفضاء العربي،  كفٌرت خلفية مقارنة مكٌنتنا من
  .سواء من حيث بسثيل ابؼرأة أك من حيث استخداـ ابؼقاربة السيميولوجية

ريم بوش بعنوان: صورة المرأة العربية في أطروحة دكتوراه من إعدد الباحثة : 1ثالثةالدراسة ال -3
 حافة النسوية.الإعلام العربي وتجسيدىا في الص

إبٔ دراسة صورة ابؼرأة العربية ككل بُ كسائل الإعلبـ العربية، كقد  بحثتوجهت الباحثة بُ ىذه ال   
انطلقت من إشكالية مفادىا:  بؼاذا تبقى كسائل الإعلبـ العربية بدعظمها كالصحافة النسوية خاصة على 

 اىي ابؼصداقية الأخلبقية بؽذا التوجو؟الصورة السلبية للمرأة العربية كالإستخفاؼ بإنسانيتها كم

إختارت فيها  2009إبٔ سنة  2007من سنة  ج،يلاحثة بُ بؾلتي دزيريات كزىرة ابػبسثل بؾتمع البكقد    
عددا، كاستعملت الباحثة  26الباحثة بؾموعة من الأعداد على مدار ىذه السنوات، قدر عدد العينة ب 

  : لتتُالتحليل السيميائي لتحليل بؿتول آّ
                                                           

صػػاؿ،  رنً بػػوش، صػػورة ابؼػػرأة العربيػػة بُ الإعػػلبـ العػػربي كبذسػػيدىا بُ الصػػحافة النسػػوية، أطركحػػة لنيػػل شػػهادة الػػدكتوراه بُ علػػوـ الإعػػلبـ كالإت 1
 .  7020,7027، ابعزائر، 00كلية علوـ الإعلبـ كالإتصاؿ، جامعة ابعزائر
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 :كقد خلصت الباحثة إبٔ   

 تعكس الواقع ابغقيقي للمرأة العربية. أف الصورة التي تربظها كسائل الإعلبـ العربية لا -

 الإجتماعي. ىناؾ تشويو كاضح لصورة ابؼرأة العربية ببعديها الإنساني ك -

 أك جزئيا عن الإعلبـ الأجنبي. مااالعربية منقولة بس كثتَ من ابؼضامتُ الإعلبمية ابؼوجهة إبٔ ابؼرأة -

ا تصدر بُ الوطن العربي تنقصها ابؼوضوعية بُ نقاش القضايتيؤكد لنا أف آّلبت النسائية التي  كما     
بع الذلك فهي ليست جوىرية إذ أنها ترسخ الأخطاء ك لا تكشف عنها، ك بُ أطركحاتها ط ة، ابػاصة بابؼرأ

 علبف الذم تستغل فيو ابؼرأة على أكسع نطاؽ.التسويق التجارم للتًكيج للسلع، كالإ

بؼرأة العربية بُ كسائل التمثلبت السلبية لصورة ان البحوث القيٌمة التي كشفت عن تيعدٌ ىذه الدراسة مك    
. كقد 2009–2007خلبؿ الفتًة  ن خلبؿ برليل سيميولوجي ّٓلٌتي دزيريات كزىرة ابػليج، مالإعلبـ

طية ب الإعلبمي العربي لا يعكس الواقع ابغقيقي للمرأة، بل ييعيد إنتاج صور بمأبرزت الباحثة أفٌ ابػطا
 غلب عليها النزعة التجارية كالاستهلبكية التي توظٌف ابؼرأة كوسيلة بعذب ابؼتلقي.متأثرة بالإعلبـ الأجنبي، ت

بُ الإعلبـ   يف ابؼرأةوظبُ إدراؾ البعد الثقابُ كالإيديولوجي لت دراسةاستفادت دراستنا من ىذه ال كقد   
عن لكشف لكأداة ي  السيميولوجالتحليل دكر على ، كبُ تأكيد العربي، بالضبط بُ الصحافة النسوية
 .ة ضمن بؾلتي  دزيريات كزىرة ابػليجالدلالات ابػفية التي تشكٌل صورة ابؼرأ

 : بنية خطاببعنوانجمال شعبان شاوش أطروحة دكتوراه من إعداد الباحث  :1رابعةسة الاالدر  -4
 -سيميولوجية لعينة من الرسائل الإشهارية مقاربة تحليلية –ئري االصورة الإشهارية في التلفزيون الجز 

2010-2012.  

 وف ابعزائرم، انطلبقنا من برليلو تيعابِ ىذه الدراسة موضوع بنية خطاب الصورة الإشهارية بُ التلفزي   
 نية، بؼا يتميز بو ىذا ابػطاب منالإعلبنات التلفزيو  سيميولوجي معمٌق للخطاب البصرم ابؼتحرؾ بُ

 خصوصيات تركيبية كدلالية كتعبتَية بذعلو أكثر ديناميكية كقدرة على التأثتَ مقارنة بالصورة الثابتة. كقد

                                                           
 -مقاربػػػة برليليػػػة سػػػيميولوجية لعينػػػة مػػػن الرسػػػائل الإشػػػهارية –بنيػػػة خطػػػاب الصػػػورة الإشػػػهارية بُ التلفزيػػػوف ابعزائػػػرم ش،  بصػػػاؿ شػػػعباف شػػػاك  1

، 00أطركحػػػػػػػة لنيػػػػػػػل شػػػػػػػهادة دكتػػػػػػػوراه بُ علػػػػػػػوـ الإعػػػػػػػلبـ كالإتصػػػػػػػاؿ، كليػػػػػػػة علػػػػػػػوـ الإعػػػػػػػلبـ كالإتصػػػػػػػاؿ، جامعػػػػػػػة ابعزائػػػػػػػر ،  7020-7027
 .   7022/7023ابعزائر،
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 اة الأرضية ابعزائرية، بُ بؿاكلةانصبت الدراسة على  برليل بؾموعة من الوصلبت الإشهارية  التي بثتٌها القن
  التي يقوـ عليها ابػطاب الإشهارم التلفزيوني. شف عن الآليات البنيوية كالرمزيةللك

كقد بسحورت إشكالية البحث حوؿ الكشف عن ابؼكونات الوظيفية كالدلابٕ التي تيسهم بُ تشييد بنية    
بتُ ابػطاب الإشهارم السمعي البصرم بُ التلفزيوف ابعزائرم، من خلبؿ نسقو بنيوم  تفاعلي بهمع 

البعدين اللغوم كالبصرم بُ توليد ابؼعتٌ، مع اعتبار ابػطاب الإشهارم فعلبن إبلبغينا دلالينا ييوظٌف 
 استًاتيجيات مبتكرة بُ بناء ابؼعتٌ، كاستثمار الرموز كالإبواءات لتكثيف الرسالة ابؼوجهة إبٔ ابؼتلقي.

فيو أبعاد فكرية، تصويرية، كدلالية  كقد بيٌنت الدراسة أف ابػطاب الإشهارم مفهوـ مركٌب تتقاطع   
متعددة، تتباين بتباين ابغقوؿ ابؼوضوعاتية كابؼستويات الرمزية للصورة. كانطلبقنا من خصوصية الصورة 
ابؼتحركة مقارنة بالثابتة، ركٌز الباحث على برليل بنية ابػطاب التلفزيوني من خلبؿ استقصاء العلبقة بتُ 

كالانتقاؿ من الداؿ إبٔ ابؼدلوؿ عبر ستَكرة تأكيلية تستجلي الأبعاد الرمزية  ابؼكوٌنات الظاىرة كالضمنية،
 العميقة

اعتمد الباحث بُ برديد بؾتمع دراستو على بؾموعة كاسعة من الوصلبت الإشهارية بلغ عددىا كقد    
رين كصلة، غتَ أف صعوبة ضبط العناصر ابػطابية بدقة فرضت الاقتصار على عينة قصدية تضم عش 142

كصلة، بًٌ تصنيفها موضوعاتينا، بٍ سحب عينة عشوائية بسيطة منها تتكوٌف من سبع كمضات إشهارية بسثٌل 
بـتلف ابؼواضيع الإعلبنية. كقد استند التحليل إبٔ ابؼقاربة السيميولوجية التكاملية التي بذمع بتُ القراءة 

فهم اشتغاؿ العلبمات، سواء على ابؼستول الظاىر التقنية كالوصفيػة كالتحليل العاملػي كالسردم، بدا يسمح ب
 )التعييتٍ( أك الضمتٍ )التضميتٍ(.

كقد أظهرت نتائج الدراسة أفٌ ابػطاب الإشهارم التلفزيوني ابعزائرم يعتمد على استًاتيجيات دلالية    
كالشخصية كابغركة بُ  متباينة بُ بناء ابؼعتٌ؛ بعضها يرتكز على البنية السردية ابؼتنوٌعة التي تستثمر ابغدث

توليد الدلالة، فيما يعتمد البعض الآخر على  ابؼظهر التصويرم البصرم الذم يتجاكز الأسلوب ابؼباشر بُ 
الإدراؾ كالفهم بكو فضاءات رمزية أعمق. كقد أكٌدت النتائج أفٌ ابػطاب الإشهارم بٓ يعد بؾرٌد كسيلة 

القيم  علبن ثقافينا كاجتماعينا يربط ابؼستهلك بعابٓو من الرموز كعرضو للمنتوج أك بذميلو لو بصرينا، بل أصبح ف
 الدلالات التي تيعيد تشكيل الوعي الاجتماعي كالاستهلبكي. ك
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كما كشفت الدراسة أيضنا عن نقائص كاضحة بُ العديد من الومضات الإشهارية ابعزائرية، بسثلٌت بُ      
سجاـ بتُ ابؼضموف السردم كالبعد ابعمابٕ، ما جعل كثتَنا ضعف التحكم بُ اللغة السينمائية، كغياب الان

من ابؼشاىد تفتقر إبٔ الإقناع البصرم كالتماىي الدلابٕ. كما لاحظ الباحث أف التمثيلبت الإشهارية بعسد 
ابؼرأة تتسم بتغليب البعد الإغرائي كالنفسي بغرض ابعذب كالتأثتَ، مع استنساخ أبماط غربية بُ مشاىد 

 الأسرة كاللباس كالديكور، دكف ارتباط حقيقي بالبيئة الثقافية كالدينية كالاجتماعية ابعزائرية.الأمومة ك 

كقد خلصت الدراسة إبٔ أفٌ  ابػطاب الإشهارم بُ التلفزيوف ابعزائرم لا يزاؿ بُ طور البحث عن ىيويتو    
ب ابعاىزة، غتَ أنوٌ يظل بؾالان خصبنا البصرية، إذ يتأرجح بتُ بؿاكلات التجديد الرمزم ك الارتهاف إبٔ القوال

 ر. للبحث بُ ديناميكيات ابؼعتٌ، كبنية الصورة، كبسثلبت القيم داخل آّتمع ابؼعاص

التي تناكلت ابػطاب الإشهارم بُ التلفزيوف  عدٌ ىذه الدراسة من أعمق الدراسات السيميولوجيةتي ك    
بعمع بتُ التحليل السردم كالبصرم كالتقتٍ بُ قراءة ابعزائرم من زاكية بنيوية كدلالية، حيث بقحت بُ ا

بنية ابػطاب ديد موضوعو بدقة، إذ ركٌز على الصورة الإشهارية ابؼتحركة. كقد أحسن الباحث بُ بر
التي تينتج ابؼعتٌ من خلبؿ تضافر الصوت كالصورة كالرمز، كىو  كمنظومة من العلبمات ابؼتفاعلةالإشهارم  

 متكاملبن.ابعنا علمينا دقيقنا ى الدراسة طما أضفى عل

 حدكد الاستفادة من ىذه الدراسة بُ بحثنا، فتتمثل بُ النقاط الآتية:عن أما    

حوؿ آليات برليل ابػطاب الإشهارم السمعي البصرم، بيكن  وفتَ خلفية نظرية كمنهجية دقيقةت.1
 الاستناد إليها بُ مقاربتنا التحليلية.

قادر على كشف البنية العميقة للخطاب، خصوصنا بُ ما يتعلق  كمنهج  أبنية السيميولوجيا تأكيد. 2
 بتمثيلبت ابؼرأة كدلالات ابعسد كالرمز.

، ما يساعد دراستنا على توجيو التحليل دلالية بُ الإشهار ابعزائرملفت الانتباه إبٔ الثغرات ابعمالية كال. 3
 بكو معابعة ىذه النقائص بقراءة نقدية أكثر عمقنا.
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: رسالة دكتوراه من إعداد الباحث: أحمد بوخاري بعنوان: التمثلات الثقافية  1خامسةدراسة الال -5
 .في الومضات الإشهارية بالتلفزيون الجزائري ) دراسة تحليلية سيميائية وميدانية(

الومضات التمثلبت الثقافية التي برملها  ما الأبعاد كتو الرئيسة بُ التساؤؿ التابٕ: طرح الباحث إشكالي   
 الأفراد بذاه الإشهار كمضامينو؟الإشهارية ابؼبثوثة بُ التلفزيوف ابعزائرم؟ كما ابؼواقف كالابذاىات التي ييكوٌنها 

شمل بصيع الومضات الإشهارية التي بيثت بُ القنوات ابعزائرية  كانطلق بُ دراستو من بؾتمع بحث كاسع   
ا أسلوب ، 2014إبٔ  2009ابؼمتدة من سنة خلبؿ الفتًة   الاحتمالية )الصدفة ابؼعاينة غتَمعتمدن

 لاختيار عيٌنة بسثل طبيعة ابػطاب الإشهارم السائد بُ تلك ابؼرحلة. آّهولة(

بصعت بتُ التحليل الكمي كالكيفي، حيث بدأ  مقاربة مزدكجةبُ ابعانب التطبيقي، اعتمد الباحث    
 نة بُ الإعلبنات، بٍ انتقل إبٔ تفكيك البنية الداخليةمٌ ابؼض ف للكشف عن التمثلبت الثقافيةبتحليل ابؼضمو 

ا إبٔ مقاربتيى ركماف جاكبسوف كركلاف بارثللخطاب  ، لفهم كيفية اشتغاؿ العلبمة الإشهارم مستندن
التي توظفها الإشهارات بُ  دلالة. كما تناكؿ بُ بؿور لاحق ابؼقاربات الإبداعية كالعاطفيةكالصورة بُ بناء ال

 داخل ابػطاب الإعلبني. التضليل كالإبواء الإيديولوجي مستوياتلى ابؼتلقي، متبوعنا بتحليل  عالتأثتَ

من خلبؿ قراءة رمزية للجسد،  ت ابؽوية الثقافيةبسثلبمتقدمة من التحليل، درس الباحث كبُ مرحلة    
ل أف يينهي عملو بدراسة كاللباس، كالعلبقات ابعندرية، كالعناصر ابؼادية ابغاضرة بُ الصورة الإشهارية، قب

 .و كمواقفو من الرسائل الإعلبنيةابذاىاتيدانية لعينة من ابعمهور لقياس م

 كقد أفضت الدراسة إبٔ بصلة من النتائج ابؼهمة، أبرزىا ما يلي:   

وسيلة بعذب ك  الإشهارات تركز بشكل كاضح على جسد ابؼرأة كمفاتنها ، تبتٌُ أفكفق متغتَ ابعنس 
 بتُ الذكور كالإناث حياؿ ىذا الطرح. تسجيل توافق بُ ابؼواقف ابؼستهلك، مع

الاجتماعية، فقد أظهرت أما بالنسبة للبند ابؼتعلق بظهور الرجل كابؼرأة بُ الإشهار كتأثتَه على القيم    
 بتُ ابعنستُ، ما يعكس حساسية آّتمع بذاه ىذا النمط من التمثيل. النتائج اتفاقنا عامنا بُ ابؼعارضة

                                                           
، أطركحػػة لنيػػل شػػهادة - دراسػػة برليليػػة سػػيميائية كميدانيػػة -التمػػثلبت الثقافيػػة بُ الومضػػات الإشػػهارية بػػالتلفزيوف ابعزائػػرم أبضػػد بوخػػارم،  1

 .   7022/7023ابعزائر، ،00دكتوراه بُ علوـ الإعلبـ كالإتصاؿ، كلية علوـ الإعلبـ كالإتصاؿ، جامعة ابعزائر 
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بتُ العزاب كابؼتزكجتُ: فالعزاب عبٌركا عن  ككفق متغتَ ابغالة الاجتماعية، تبتٌُ كجود تباين بُ ابؼواقف   
رفضهم لتمحور الإشهار حوؿ ابعسد الأنثوم، بينما أبدل ابؼتزكجوف درجة من القبوؿ باعتباره جزءنا من 

 ابػطاب الإقناعي السائد.

التي تناكلت البعد الثقابُ كالرمزم بُ الإشهار ابعزائرم،  دانية الرائدةكتيعدٌ ىذه الدراسة من البحوث ابؼي   
لتميزىا بابعمع بتُ التحليل الكمي كالدراسة السيميولوجية العميقة. كقد أحسن الباحث بُ الربط بتُ 

ا سوسلقيمو كىويتو، بفا منح دراستو  الإشهار كبسثلبت آّتمع ابعزائرم  تكاملبن يولوجينا كسيميولوجينا مبعدن
 يضيء آليات اشتغاؿ ابػطاب الاتصابٕ داخل الفضاء السمعي البصرم الوطتٍ.

، كابؽوية داخل الإشهار ابعزائرم توسيع فهم بسثلبت ابعسدىذا البحث بُ  كقد استفادت دراستنا من   
ط الضوء على البعد يتسلالثقافية المحلية، إضافةن إبٔ  كبُ إبراز الصلة الوثيقة بتُ البنية الإشهارية كابؼنظومة

الكامن بُ الإشهار كدكره بُ تشكيل ابؼواقف الاجتماعية، لا سيما ما يتصل بصورة ابؼرأة  الإيديولوجي
 كبسثلبتها القيمية بُ الوعي ابعمعي.

ئرية المثقفة اة الجز أصورة المر س: بعنوان نسيمة لونيللباحثة أطروحة دكتوراه  السادسة:الدراسة  -6
ما المسلسلات التلفزيونية اسيميولوجية لعينة من در  سة تحليليةادر )فزيونية مج التلافي البر 

 .1(ئريةاالجز 

 ماار ئرية كما تعكسها داز ة ابؼثقفة ابعأر بُ رصد كبرليل كتفستَ صورة ابؼىذه الدراسة إشكالية  تتلخص   
 ما ابؼسلسلبتار عكسها دالصورة الذىنية التي ت ئرية، كالوقوؼ على العناصر ابؼكونة بؽذهاز ابؼسلسلبت ابع

 ةأر كتفستَ كتأكيل دلالات صورة ابؼسة إبٔ بؿاكلة برليل ار كقد ىدفت الد ،ئرية ابؼثقفةاز ة ابعأر بؼا التلفزيونية عن
ب أك ابتعاد أك مطابقة اا ىدفت كذلك إبٔ معرفة مدل اقتً ئرية من خلبؿ ابؼسلسلبت، كماز ابع ماار بُ الد

ئرية ابؼثقفة من خلبؿ الأكضاع الاجتماعية، الاقتصادية كالسياسية از ابعة أر بالواقع ابغقيقي للم يعرض ما
ستها كانت كصفية، فقد اعتمدت على ابؼنهج ابؼسحي، لعينة قصدية ار ئرم . كبدا أف داز ابع للمجتمع

ئرية، از مفردات، مسلسل البذرة ابع 03ا قوامه 2012ك  2008الفتًة ابؼمتدة بتُ  بركمية أخذت من
كتوصلت  بذلك على أداة التحليل السيميولوحي بؼقاربة ركلاف بارث. القلب، معتمدة كمسلسل دموع

                                                           
، قفػػة بُ الػبرامج التلفزيونيػػة )دراسػة برليليػػة سػيميولوجية لعينػػة مػن درامػػا ابؼسلسػلبت التلفزيونيػػة ابعزائريػػة(صػورة ابؼػػرأة ابعزائريػة ابؼث ،نسػيمة لػػونيس1

 .7022/7023، ابعزائر ، 0أطركحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه بُ علوـ الإعلبـ كالإتصاؿ، جامعة ابعزائر
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تها، ار راقابزاذ  ؼ آّتمع من خلبؿار رية ابؼثقفة متحررة عن قيم كأعئاز ة ابعأر ستها إبٔ أف ابؼار الباحثة بُ د
ابؼعذبة  ة ابغزينةأر ارتياب، كما صورت على أنها ابؼسواء العملية أك الشخصية، فينظر إليها نظرة شك ك 

طالبة  بابؼشاكل كالضغوطات اليومية بشخصيتها الضعيفة التي ليست بؽا فعالية اجتماعية، فهي تصور أنها
 .الفتاة المحبة، ابغنونة كابؼضحيةأك طبيبة، بابؼقابل صورت أنها  جامعية 

بُ ابؼسلسلبت  زائرية ابؼثقفةصورة ابؼرأة ابعالتمثلبت الدرامية لىذه الدراسة بؿاكلة جادٌة لفهم تيعدٌ ك    
الذم تنسجو الدراما حوؿ ابؼرأة داخل  فزيونية، حيث بقحت بُ الكشف عن البعد الرمزم كالدلابٕالتل

السياؽ الاجتماعي كالثقابُ ابعزائرم. فالتحليل السيميولوجي الذم اعتمدتو الباحثة مكٌنها من تفكيك 
ييثتَ الريبة،  اء الصورة الذىنية للمرأة ابؼثقفة، بتُ بموذجو متحررو العلبمات البصرية كاللغوية التي تيسهم بُ بن

 يعاني من ضغوط الواقع. كبموذجو إنساني ىش

 ستنا ابغالية بُ جوانب جوىرية، حيث تتمحور إشكالية البحث بُ كلتاار سة مع دار كتتشابو الد   
ية كالشكلية ابؼرتبطة ّٔا. كما أف  ة كالكشف عن الدلالات الضمنأر ستتُ حوؿ كيفية توظيف صورة ابؼار الد

نظريا كبرليليا متينا  ار ر إطات، بفا يوفيميولوجي كفقا بؼقاربة ركلاف بار البحثتُ يعتمد على التحليل الس كلب
  ، استفادت منو دراستنا .ةأر لكامنة بُ الصور الإعلبمية للمالرموز كابؼعاني ا لفهم
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 تمهيد:
ا لتفاعل معقد بتُ الأبعاد التقنية كالفنية، التي بسنحها تيعد  الرسالة الإشهارية التلفزيونية، بُ جوىرىا، نتاجن

قدرة فريدة على التأثتَ كالإقناع، كتضعها بُ مصاؼ الأدكات التسويقية الأكثر فعالية بُ العصر ابغديث. 
الأخرل التي قد تقتصر على بعد كاحد أك اثنتُ من أبعاد الاتصاؿ، يتميز فبخلبؼ الوسائل الإعلبنية 

الإشهار التلفزيوني بثرائو البصرم كالسمعي كابغركي، بفا بهعلو بذربة حسية شاملة للمتلقي. إف ىذه ابػاصية 
ما لا ابؼتفردة ىي ما تضفي عليو "بؼسة خاصة" كقدرة عالية على اختًاؽ الوعي كتشكيل الابذاىات، كىو 

 يتوفر بنفس الكثافة بُ الوسائط التقليدية الأخرل.

        إف الفكرة الأساسية التي يسعى أم إشهار تلفزيوني لتوصيلها لا تعتمد فقط على المحتول اللفظي 
الرسالة ابؼباشرة، بل تتجسد كتتعزز من خلبؿ شبكة من العناصر التعبتَية ابؼتًابطة. ىذه العناصر بيكن  أك

بشكل أساسي إبٔ قسمتُ متكاملتُ: العناصر التعبتَية التقنية، كالتي ترتبط ارتباطنا كثيقنا بجوانب  تصنيفها
الإخراج كالتصوير، كبردد الكيفية التي يتم ّٔا تقدنً ابؼعلومة بصرينا؛ كالعناصر التعبتَية الفنية، التي تتعلق 

 س كتيعمق الأثر النفسي للرسالة.بابعوانب ابعمالية كالإبداعية التي تيثتَ ابؼشاعر كالأحاسي

بُ ىذا الفصل، سنقوـ بتفحص ىذه العناصر التعبتَية بعمق، ميسلطتُ الضوء على دكر كل منها بُ بناء 
الرسالة الإشهارية التلفزيونية ابؼتكاملة. سنبدأ بتحليل ابعوانب التقنية التي تشمل سلم اللقطات بأنواعها 

لكامتَا التي تضفي ديناميكية على السرد البصرم. بٍ ننتقل إبٔ ابؼختلفة، زكايا التصوير كحركات ا
استكشاؼ الأبعاد الفنية للرسالة، من دلالات الألواف كتأثتَاتها النفسية، إبٔ الدكر المحورم للئضاءة بُ خلق 

ي الأجواء كالتًكيز، كصولان إبٔ الأبنية القصول للموسيقى كابؼؤثرات الصوتية بُ تعزيز المحتول العاطف
كالإقناعي. يهدؼ ىذا التناكؿ ابؼفصل إبٔ توضيح الكيفية التي تتضافر ّٔا ىذه العناصر لإنتاج خطاب 
إشهارم تلفزيوني معقد كمؤثر، يتجاكز بؾرد العرض ليدخل بُ عابٓ بناء الدلالات كالإقناع البصرم 

 كالسمعي ابؼتكامل.
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 ائفو(الإشهار التلفزيوني ) مفهومو، خصائصو، أنواعو ووظ -1
بُ سياؽ التسويق كابؼبيعات ابؼباشرة، بيتلك البائع ميزة فريدة تتمثل بُ قدرتو على بـاطبة حواس العميل    

ابؼتعددة، بدا بُ ذلك السمع، كالتذكؽ، كالبصر، كالشم، كاللمس. يتيح ىذا التفاعل ابغسي ابؼتكامل بذربة 
 غنية للمستهلك، بفا يعزز من فرص إبساـ عملية الشراء.

على النقيض، يواجو ابؼعلن بُ آّاؿ الإشهارم بردينا جوىرينا يتمثل بُ اقتصار كسيلتو على حاسة البصر    
فقط لإيصاؿ رسالتو. ىذا القيد يتطلب من ابؼعلن صياغة بؿتول بصرم لا يكتفي بجذب العتُ فحسب، 

 رة.بل يتعدل ذلك ليثتَ استجابات حسية أخرل لدل ابؼتلقي عبر قنوات غتَ مباش

كلتحقيق ىذا ابؽدؼ، بهب على الإعلبف ابؼرئي أف يتجاكز بؾرد العرض البصرم ليخلق بذارب حسية    
بؿاكية بُ ذىن ابؼتلقي. يتجسد ذلك بُ توظيف الرموز البصرية التي تستدعي تصورات ذىنية للملمس 

و(، أك الرائحة )مثل )مثل نعومة القماش(، أك ابؼذاؽ )مثل مذاؽ ابغساء(، أك الصوت )مثل عزؼ البيان
 رائحة الصابوف ابؼعطر(.

إف ىذه العملية تتطلب براعة عالية بُ التصميم كالتأليف الإعلبني، حيث يتم برويل الإدراؾ البصرم إبٔ    
    بؿفز لتهييج حواس أخرل بشكل غتَ مباشر. كابؽدؼ الأبظى ىو بسكتُ ابؼتلقي من "تذكؽ" أك "شم" 

بذربة بصرية غامرة، كبالتابٕ تعزيز الارتباط العاطفي كابؼعربُ بابؼنتج. ىذا  أك "بؼس" ابؼنتج من خلبؿ
الأسلوب يعكس فهمنا عميقنا لعلم النفس الإدراكي كدكر ابغواس بُ تشكيل سلوؾ ابؼستهلك كقراراتو 

 .1الشرائية 

 مفهوم الإشهار التلفزيوني و خصائصو: 1 -1

 مفهوم الإشهار التلفزيوني: 1-1-1

كما يلي: " يعرٌؼ الإشهار، بأنوٌ بؾموع الوسػائل   Larousseعريف الإشهار بُ قاموس: كرد ت   
 .2ابؼستخػدمة من طرؼ ابؼؤسسات التػجارية للتعريف بدنتوجاتها"

                                                           
1
 Hall,s,r, (1915), writing an advertisement, Roland, 5, USA, Cornell university library, 

p2   .  
2
 Jacques LENDREVIE, Arnaud DEBAYNAST, Publicitor, Ed N°6, Dalloz, 2004, p 67. 
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يرل أنو بيكن أف نطلق اسم " PHILIP KOTLER" فيليب كوتلركبُ ذات السياؽ بقد الباحث    
 الشخصي الذم يستعمل دعامة مدفوعة الأجر، لصابّ إشهار على كل شكل من أشكاؿ الاتصاؿ غتَ

 .1مرسل معرؼ

التأكيد على أف الإشهار ىو بُ جوىره عملية اتصاؿ غتَ شخصي. ىذا كوتلر كييستخلص من تعريف     
يعتٍ أف الرسالة لا تيوجو بشكل فردم كمباشر إبٔ مستلم معتُ، بل تيبث بعمهور كاسع كمتنوع. العنصر 

ىذا التعريف ىو الإشارة إبٔ استخداـ "دعامة مدفوعة الأجر". ىذا ابعانب ابؼادم يؤكد  ابغاسم الآخر بُ
أف الإشهار ليس نشاطنا بؾانينا أك عفوينا، بل ىو عملية تتطلب استثمارنا مالينا بُ الوسيط الإعلبمي الذم 

ة كضوح ىوية ابعهة بومل الرسالة. كما أف الإشارة إبٔ أف الإشهار يتم "لصابّ مرسل معرؼ" تبرز أبني
أرماند كقد عرّْؼ الباحث الفرنسي بُ بؾاؿ الإشهار  ابؼعلنة، بفا يضفي الشرعية كابؼوثوقية على الرسالة.

الإشهار على أنو تقنية تواصلية تسهم بُ تسهيل عملية نشر الأفكار  (Armand Slakro) سلاكرو
تيبـر بتُ الفاعلتُ الاقتصاديتُ ّٔدؼ تعزيز تركيج  كتوزيعها، كما أنو ييشكٌل نظامنا للعلبقات التفاعلية التي

 السلع كابػدمات بُ السوؽ.

، فإف الإشهار لا يقتصر على كونو أداةن دعائيةن أحادية الابذاه، بل ىو آلية معقدة سلاكروككفقنا لرؤية    
التبادلات الرمزية تتداخل فيها الأبعاد الثقافية كالاقتصادية كالاجتماعية، حيث يعمل على تكوين شبكة من 

كابؼادية بتُ ابؼنتجتُ كابؼستهلكتُ. ىذا الطرح ييبرز الطبيعة الثنائية للئشهار: فهو من ناحية كسيلة لنشر 
ابؼضامتُ الفكرية كالرسائل الإقناعية، كمن ناحية أخرل إطار تنظيمي ييسهٌل التفاعلبت الاقتصادية كيدعم 

 .      2ديناميكيات السوؽ

" بأنو:" كافة ابعهود الاتصالية كالإعلبمية غتَ الشخصية ابؼدفوعة سمير محمد حسينتور "كيعرفو الدك   
التي تقوـ ّٔا ابؼؤسسات الإعلبنية، كابؼنظمات غتَ ابؽادفة للربح، ككذلك الأفراد، كتعرض أك تنشر أك تذاع 

                                                           
1
 PHILIP KOTLER, Kevin Keller, Delphine Manceau, Bernard Dubois, Marketing 

Management, 13 édition, Pearson Éducation France .2009, p637 
 .16، ص02،7021العدد  ،07آّلد ، Sematغماتية، بؾلة دكلية اعبد القادر سلبمي، خطاب الدعاية بتُ الدلالات كالبر  2
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عريف بصهور معتُ باستخداـ كافة الوسائل الإعلبنية، كتظهر من خلببؽا شخصية ابؼعلن، كذلك ّٔدؼ ت
 1."بدعلومات معينة، كحثو على القياـ بسلوؾ معتُ

 عة من الرسائل الفنية ابؼتكاملةبؾمو   T.V Advertisement   كتبعا بؼا ذكر، فإفٌ الإشهار التلفزيوني   
         التعريف بسلعةالتي تػيبىثٌ ضمن ابؼساحة الزمنية ابؼخصصة على الشاشة، كتيوجَّو إبٔ ابعمهور بقصد 

من حيث الشكل كابؼضموف، مع السعي إبٔ التأثتَ بُ سلوؾ ابؼستهلك كابذاىاتو كميولو كقيمو،  أك خدمة
 بدا يعكس منظومة ثقافية متكاملة تيسهم بُ تشكيل كعيو الاستهلبكي كابعمابٕ بُ آف كاحد

، ككفقنا لرؤية 2
بذاه، بل ىو آلية معقدة تتداخل فيها ، فإف الإشهار لا يقتصر على كونو أداةن دعائيةن أحادية الاسلاكرو

الأبعاد الثقافية كالاقتصادية كالاجتماعية، حيث يعمل على تكوين شبكة من التبادلات الرمزية كابؼادية بتُ 
ابؼنتجتُ كابؼستهلكتُ. ىذا الطرح ييبرز الطبيعة الثنائية للئشهار: فهو من ناحية كسيلة لنشر ابؼضامتُ 

عية، كمن ناحية أخرل إطار تنظيمي ييسهٌل التفاعلبت الاقتصادية كيدعم الفكرية كالرسائل الإقنا
 ديناميكيات السوؽ.

 كابؼميزات ابػصائص من بؾموعة على الإشهارية للرسالة إيصالو بُ يعتمد" إذا: التلفزيوني فالإشهار   
 ابؼزج ىذا برقيق ةكإمكانيكحركة،  كصورة صوت من التلفزيوف بفيزات يكتسب بذعلو التي البصرية السمعية

 كتثبيتها كتقويتها الرسالة الإشهارية بُ ابؼتضمنة الفكرة تدعيم عن فضلب الانتباه، جذب عملية بُ ساعد
 3.متشأّة " كخدمات سلع حوؿ الإشهارات من ىائل كم كجود بُ خاصة

 عن طريق ابؼقدـ الفتٍ الشكل: "ىو التلفزيوني الإشهار بأف يركف من الباحثتُ من العديد كبؽذا فهناؾ   
 كالصوت اللوف كابغركة كاستخداـ كالإثارة ابعذب عناصر كيستخدـ ابػدمة، أك السلعة عن للتًكيج التلفزيوف
 ابعوانب دكر ىو الآخر يؤكد التعريف فهذا  .4كبارا " أك صغارا كانوا سواء ابؼشاىدين بُ التأثتَ لإحداث

 إضافة التعبتَية الدلالية كالوسائط العناصر توظيف بتُ ابؼزاكجة خلبؿ من التلفزيوني بالإشهار ابؼقتًنة الفنية

                                                           
 ، ص2004مرزكؽ عبد ابغكيم العادبٕ، الإعلبنات الصحفية: دراسة بُ الاستخدامات كالاشباعات، القاىرة، دار الفجر للنشر كالتوزيع،  1

151. 
، ص 2001وسيولوجية، دار ابعامعة ابعديدة للنشر، الإسكندرية، مصر، سعلبنات التلفزيونية كثقافة الطفل: دراسة إيناس بؿمد غزاؿ، الإ 2

 .133،134ص
 .66ص 2007 القاىرة، العربية، النهضة دار الإعلبني، الاتصاؿ عمليةصفوت العابٓ،  3
 .10، ص1980علي السلمي، الإعلبف، دار غريب، القاىرة،  4
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 من بذعل ابؼميزات ىذه ابؼعلومات، كل نقل خلببؽا من يتم التي البصرية – السمعية الوسائط استخداـ إبٔ
 مشاىديها بُ التأثتَ بواسطتها تقنية تستطيع عناصرا تكتسب كقيم مضامتُ من برويو بدا الإشهارية الرسالة

  .1كصغارا كبارا

 Roland) رولان بارتيقدـ الناقد الفرنسي  (,Semiotics)أما بُ بؾاؿ علم السيميائيات    
Barthes)  تعريفنا للئشهار يرتكز على ابؼبادئ الأساسية لعملية الاتصاؿ، حيث يصفو بأنو "رسالة بؽا

ى العناصر ابعوىرية لنموذج عل بارت. ىذا التعريف ابؼبسط ييبرز اعتماد 2 مرسل كمتلقي كقناة بث"
الاتصاؿ التقليدم: ابؼرسل )ابعهة ابؼعلنة(، الرسالة )المحتول الإعلبني(، القناة )الوسيط الإعلبمي(، كابؼتلقي 

 .)ابعمهور ابؼستهدؼ(

  خصائص الإشهار التلفزيوني: 1-1-2

ئل الإعلبنية الأخرل بؾتمعة مقارنة بوسائل أخرل، يعد التلفزيوف كوسيلة إعلبنية لو كافة بفيزات الوسا   
الأبقح من بينها، بطريقة تسمح للمعلن استخداـ كافة ابؼؤثرات البيعية، حيث تتوفر فيو جل الإمكانات 
الفنية مثل: الصوت كالصورة كابغركة كالألواف كابؼوسيقى كغتَىا، كتعمل بصيعها للتأثتَ على ابؼستهلكتُ طبقا 

لعهم كخدماتهم كمنتجاتهم ابؼعلن عنها. كفيما يلي نستعرض أىم بؼا يريده ابؼعلنوف بُ طرحهم حوؿ س
 ابػصائص التي بسيز الإشهار الذم يستخدـ التلفزيوف: 

يعتبر الإشهار التلفزيوني بدثابة عملية اتصاؿ بصاىتَم، يتميز بضماف انتشاره ككصولو إبٔ أعداد كبتَة  -1
تو الزمنية، كىذا ما يوضحو انتشار الإعلبنات بُ من ابعمهور بُ نفس الوقت، كما يتميز أيضا باتساع مد

 بـتلف الفتًات الصباحية كابؼسائية، بفا يؤدم إبٔ جعلو رسالة بصاىتَية.

الإشهار التلفزيوني عملية اتصاؿ غتَ شخصي للمعلومات ابػاصة بالسلع، فهو رسالة اتصاؿ غتَ  ديع -2
 ور تتم بدكف مواجهة مباشرة، إلا أف ابؼسألة لامباشرة، بدعتٌ اكتساب ابؼعلومات من ابؼرسل إبٔ ابعمه

                                                           
ابؼضػػموف، رسػػالة دكتػػػوراه بُ  كتػػذكرمػػزم أبضػػد بؿسػػن، دكر الأسػػػاليب الفنيػػة لػػبرامج الأطفػػاؿ التلفزيونيػػػة بُ قػػدرة الطفػػل علػػى فهػػػم ماىينػػاز ر  1

 . 74، ص2000الإعلبـ، قسم الإذاعة جامعة القاىرة، مصر، 
    Roland Barthes, L’aventure sémiologique, Edition Le seuil, Paris.1985, P 24. 2  
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تتوقف ىنا، كالأىم من ذلك ىو اقتناع ابعمهور كإقبالو على استعماؿ السلعة، لأف ىدؼ ابؼعلن لا ينحصر 
   1.بُ بؾرد إخبار ابعمهور عن السلعة فقط، بل ابغصوؿ على ابؼوارد ابؼالية أيضا

ج التلفزيونية لوضع الرسالة الإشهارية خلببؽا، فيمكن للمعلن إمكانية الاختيار بتُ العديد من البرام -3
اختيار الوقت ابؼناسب كالقناة ابؼناسبة للوصوؿ إبٔ ابؼشاىد ابؼطلوب كالتأثتَ عليو بشكل إبهابي كي يقتنع 

   2.بالفكرة التي يعرضها ابؼعلن عبر ىذه الوسيلة

استخداـ الديكورات ك ابؼلببس ( يساعد على التًكيز على التفاصيل البصرية للسلع ك ابؼنتجات )  -4
   3.جذب انتباه ابؼستهلك ك شراء ك بذريب السلعة

بـاطبة الأسرة، فتقدنً الإشهار من خلبؿ التلفزيوف يضمن لو الانتقاؿ إبٔ أفراد العائلة كمشاىدين لو  -5
 4.بكافة أعمارىم كمستوياتهم التعليمية ابؼختلفة

التلفزيوف عنصرا ىاما جدا، بفا يساعد على تعرض أكبر عدد بفكن من يعتبر تكرار الإشهار بُ  -6
ابؼشاىدين كتذكرىم بؼضمونو، إلا أف ىذا يتطلب دراسة للمتغتَات ابؼختلفة بؽذه الوسيلة، حتى لا يتحوؿ 
الإشهار عن السلعة إبٔ عنصر منفر للمشاىدين، لأف الإشهار يستهدؼ جذب الانتباه كإثارة الاىتماـ 

 5.ع كخلق نية الشراءكالإقنا 

بيكن للتلفزيوف كوسيلة إشهارية أف ينتقي ابؼشاىدين من خلبؿ عدة طرؽ منها يوـ عرض الإشهار  -7
ككقتو، نوعية البرنامج التلفزيوني ابؼعركض، حيث يتمكن ابؼعلن من الوصوؿ إبٔ الفئة من ابؼشاىدين الذين 

 .6بيثلوف بالنسبة لو القطاع التسويقي ابؼستهدؼ

 

 
                                                           

، ص ص 2002، مركػػز جامعػػة القػػاىرة للتعلػػيم ابؼفتػػوح، مصػػر، 1امي عبػػد العزيػػز، صػػفوت بؿمػػد العػػابٓ، نهلػػة ابغفنػػاكم، فػػن الإعػػلبف، طسػػ 1
118،119. 

 .200فريد الصحن، الإعلبف، الدار ابعامعية، الإسكندرية، ص  2
 .118،119، ص ص مرجع سبق ذكرهسامي عبد العزيز،  3
 .31، ص2004 ، مركز المحركسة، مصر،كالتلفزيوفالراديو عصاـ الدين فرج، إعلبنات  4
 .9، ص2001، ابعزائر، كالتوزيعحناف شعباف، تلقي الإشهار التلفزيوني، مؤسسة كنوز ابغكمة للنشر  5
 .68، 67، الأردف، ص ص كالنشر، مكتبة بغدادم لطباعة كالإعلبفبظتَ عبد الرزاؽ، قحطاف بدر العبادبٕ، الدعاية  6
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 أنواع الإشهار التلفزيوني   2 -1
للئشهار التلفزيوني عدة أنواع ككل تقسيم يتخذ منحنا معينا حسب كل باحث، فهناؾ من يقسم     

الإشهار على أساس طريقة عرضو، كىناؾ من يقسمو على أساس طريقة شراء كقت الإشهار أك النطاؽ 
ذا الأختَ لتحقيقها، كفيما يلي عرض ابعغرابُ الذم يغطيو، كقد يصنف حسب الأىداؼ التي يسعى ى

 لبعض التقسيمات: 

 أولا: من حيث طريقة العرض:

 الإشهار المباشر:   -1

شخصية مشهورة  برتتم بـاطبتو عغالبا من  ، كدكف غتَهيشعر أنو ىو ابؼقصود تلقي ابؼىذا النوع بهعل    
 1.بقم أك فناف

شخصة كأحيانا مشخصة أك غتَ سواء كانت م صاليةالاتتقنيات الأنو بؾموعة بكيعرؼ الإشهار ابؼباشر    
بتقدنً صورة  تواصلية تقوـعلبقة من خلبؿ ابؼستهلك  جذبالأسواؽ، ك  لاستقطاب خدـة تستيتفاعل

 .2أك عن ابؼنتوج ابؼعركض ابعهة ابؼعلنة حسنة عن

 استخدام الرسوم المتحركة:      -2

% 15بُ رفع معدلات الاستجابة بنسبة تتًاكح بتُ  بؼتحركة بُ الإشهار التلفزيونيالرسوـ اييسهم توظيف    
بكو الرسالة   شد انتباه ابؼشاىد كإثارة فضولو % مقارنة بالإشهار الثابت، إذ بستلك قدرة عالية على40ك

الإعلبنية. كتتنوع أشكاؿ الرسوـ ابؼتحركة ابؼستخدمة بُ الإعلبنات التلفزيونية لتشمل الرسوـ الكرتونية، 
نية ابؼتحركة، كالرسوـ الإلكتًكنية، كتقنية الركتوسكوب، ككلٌها تيوظَّف ّٔدؼ تعزيز ابعاذبية كالرسوـ البيا

 .3البصرية كتكثيف التأثتَ الإقناعي للخطاب الإشهارم.

 

 

                                                           
 .75ص  ،2005 الإعلبف ) الأسس ك ابؼبادئ (، دار الكتاب ابعامعي، الإمارات، الله،لنور دفع أبضد ا 1
 .57جامعة ابعزائر، ص  ،2007-2000، كالتمويلجازية بايو، الإشهار بُ التلفزيوف ابعزائرم، ابؼمارسة  2
 .61، 60، ص ص 2011، الأردف، كالتوزيعة للنشر ، دار أسام1بُ ابعمهور، ط كتأثتَهسعد سلماف ابؼشهداني، الإعلبف التلفزيوني  3



    الإشهار التلفزيوني و ميكانيزمات إنتاجو مفاىيم                                                          الفصل الثاني 

 
33 

 الإشهار الحواري: – 3

يقوـ ىذا النوع من الإشهار على حوار متبادؿ بتُ شخصتُ أك أكثر، حيث تتوجٌو كل شخصية    
علنة. كغالبنا ما يتضمٌن بابغديث إ

ي
بٔ الأخرل بُ إطار تفاعلي ييذكر فيو اسم السلعة أك ابػدمة أك ابعهة ابؼ

ابغوار الشعار ابػاص بابؼنتج أك ابػدمة بطريقة متناغمة كجذابة، كقد ييصاغ أحياننا بُ شكل سؤاؿ كجواب، 
ب بسيط كمقنع يعزز من فاعلية تيقدَّـ من خلبلو ابؼعلومات الأساسية عن مزايا ابؼنتج كخصائصو بأسلو 

 1الرسالة الإشهارية.

إذف ىو حوار بتُ شخصتُ حوؿ ابؼنتوج الذم يدكر حولو الإشهار كما بوملو من بفيزات بالإضافة إبٔ    
 معلومات حولو.

  الإشهار عن طريق عرض السلعة: -4

اىا مقارنة بالسلعة كالذم يتم فيو عرضها بشكل مادم مع إبراز ابػصائص كطرؽ الاستعماؿ كمزاي     
 2.ابؼنافسة الأخرل 

 الإشهار الدرامي: -5

يقوـ ىذا النوع من الإشهار على حبكة درامية مكثفة تتضمن عددنا بؿدكدنا من الأحداث، تبلغ ذركتها    
عند اللحظة التي تيقدَّـ فيها السلعة أك ابػدمة بوصفها ابغلٌ أك ابؼنقذ من ابؼوقف ابؼطركح. كييعدٌ ىذا الشكل 

ن أكثر الأبماط جاذبية كتأثتَنا، بؼا يتمتع بو من قدرة على بـاطبة العاطفة كالعقل بُ آفو كاحد، إذ يوظٌف م
عناصر التمثيل كالديكور كالتصوير بُ مواقع كاقعية كابؼطاعم أك ابغدائق لإضفاء مصداقية كبصاؿ بصرم. 

رنة بالأشكاؿ البسيطة أك الثابتة، بؼا يتطلبو غتَ أف ىذا الشكل ييعتبر من أكثر الأبماط الإشهارية تكلفةن مقا
 3من إمكانيات إنتاجية كفنية عالية. 

 

 

                                                           
 .217، ص2002متٌ سعيد ابغديدم، الإعلبف، الدار ابؼصرية اللبنانية، القاىرة،  1
 .75، ص مرجع سبق ذكرهد النور دفع الله، أبض 2
 .140، صمرجع سبق ذكرهمتٌ سعيد ابغديدم،  3
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 ثانيا: الإشهار من حيث شراء الوقت: 

أما ىذا التقسيم للئشهار، فيعمل على أساس ابؼساحة الزمنية التي يتم شراؤىا لتمرير الإشهار ضمنها،    
 كىي تكوف بعدة طرؽ نذكرىا كالآبٌ:

 لن بتمويل برامج تلفزيونية كاملة: قيام المع  -1

كىذا يتضح من خلبؿ ما تلجأ إليو بعض الشركات الكبتَة بالاتفاؽ مع التلفزيوف برعاية برنامج معتُ    
  1.مدفوع التكلفة كىو من خلبؿ الفضائيات التي ترعى بعض برابؾها ابؼؤسسات كالشركات

 الشراء الجماعي للوقت:   -2

لن مع بعض ابؼعلنتُ الآخرين بُ شراء كقت التلفاز، بفا يؤدم إبٔ توزيع التكاليف كفيو تكوف مشاركة ابؼع   
 على عدد أكبر من ابؼشاركتُ فيو.

 الإشهار الفردي:   -3

   2.حيث يقوـ ابؼعلن بشراء كقت الإشهار كيتم توزيع الإشهار على عدة فتًات خلبؿ مدة الإرساؿ   

  ملكيش :ثالثا: الإشهار وفق المعيار الجغرافي

 الإشهار الدولي:   -1

كىو الإشهار ابؼوجو لأكثر من دكلة على مستول العابٓ، كتقوـ بو بُ الغالب الشركات ابؼتعددة 
 .3ابعنسيات ذات الأنشطة بُ العديد من الدكؿ

 الإشهار الإقليمي: -2

كرة التي يتجاكز حدكد الدكلة الواحدة ليشمل بؾموعة من الدكؿ ابؼتجا ىو ذلك النوع من الإشهار الذم   
تربطها ركابط قومية أك اقتصادية مشتًكة، مثل بلداف الوطن العربي أك دكؿ الابراد الأكركبي. فهو لا يقتصر 

 ، بل بيتد ليغطي إقليمنا كاملبن يوحٌده انتماء ثقابُ أك اقتصادم مشتًؾ. 1على نطاؽ بؿلي بؿدكد

                                                           
 .62ص  ،مرجع سبق ذكرهالنور دفع الله، أبضد  1
 .66، ص 2006العامة، دراسة مقارنة، الدار ابعامعية للطباعة كالنشر، بتَكت، لبناف،  كالعلبقاتضل الشعراكم، الإعلبف عابد ف 2
 .44، ص2004سامي عبد العزيز، صفوت العابٓ، مقدمة بُ الإعلبف، د د ف، الأردف،  3
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 الإشهار الوطني المحلي: -3

ة جغرافية بؿددة كالإشهارات التي يقتصر ىدفها على التأثتَ على كىو الإشهار الذم يقتصر على دائر    
 .2ابؼستهلكتُ الذين يقيموف بُ منطقة بؿددة

 رابعا: الإشهار حسب الأىداف: 

  الإشهار التعليمي: -1

 طرحها بُ السوؽ، أك إعادة تعريف تي بٓ يسبقال ىذا النوع من الإشهار بتقدنً السلع ابعديدة ييعتٌ   
 تُ. كيهدؼ إبٔ تعريفالتي اكتيشفت بؽا استخدامات جديدة غتَ مألوفة لدل ابؼستهلك دبيةالسلع الق

 3.بطريقة مبسطة كمقنعة كشرح طرؽ استعمالو كخصائصو ابعمهور بابؼنتج

  الإشهار الإرشادي أو الإخباري: -2

    لوصوؿ إبٔ السلعة ايد ابعمهور بابؼعلومات الأساسية التي تيسهل عليهم تزك يرتكز ىذا الإشهار على    
، ما بهعلو كسيلة فعالة للتوجيو كالإرشاد أكثر من كقت كبأقل جهد بفكن أقصرأك ابػدمة ابؼطلوبة بُ 

 4.الإقناع العاطفي

  الإشهار التنافسي: -3

        ، من حيث ابعودة يهدؼ ىذا النوع إبٔ إبراز ابؼزايا الفريدة التي بسيٌز ابؼنتج عن منافسيو بُ السوؽ   
 5.دكف غتَه من السلع ابؼماثلة ك على تفضيل ابؼنتج ابؼعلن عنوأك السعر أك الأداء، بُ بؿاكلة بغثٌ ابؼستهل

 

                                                           
 
منتورم  بموذجا (، جامعة MBCشهارية بُ الفضائيات العربية ) قناة بسمة فنور، الرسالة الإشهارية بُ طل العوبؼة، دراسة برليلية للرسالة الإ 1

 .87، ص2008 ،2007قسنطينة، ابعزائر، 
 .17، ص 2009، عماف، 1بؿمد أبو بظرة، إدارة الإعلبف التجارم، دار أسامة، ط 2
 .20، ص 2006ف، ، دار كئل للنشر، عما2تطبيقي(، ط )مدخلالعسكرم أبضد شاكر، الغالبي بؿسن طاىر، الإعلبف  3
، بقمة كجػازمأبضد بوخارم، دلالات ابؼكاف بُ الومضات الإشهارية التلفزيونية، دراسة برليلية سيميولوجية مقارنة بتُ متعاملي ابؽاتف النقاؿ  4

 .37 ، ص2009-2008جامعة ابعزائر 
 .25، ص مرجع سبق ذكرهأبضد النور دفع الله،  5
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 الإشهار التسويقي: -4

عبر  فلب ييفصح عن نفسو مباشرة، بل يستثتَ فضوؿ ابؼتلقي ،ييقدَّـ ىذا الإشهار بُ صيغة مثتَة كغامضة    
ا من  ة، قبل أف يكشف عن نفسو بُ النهاية،طرح علبمات استفهاـ أك رموز غامض حبٌ مستفيدن

 1.لدل ابعمهور الاستطلبع كالرغبة بُ الاكتشاؼ

 الإشهار التذكيري: -5

ييوجَّو ىذا الإشهار بكو ابؼنتجات ابؼعركفة مسبقنا لدل ابعمهور، كيعتمد على التكرار ابؼنتظم للرسالة    
ا كبرفيز ابؼستهلك على شرائو عن ذاكرةبقاء ابؼنتج حاضرنا بُ الالإعلبنية بغرض إ د رؤيتو بُ السوؽ، مستفيدن

 .2لزيادة حجم ابؼبيعات  اللبكاعي كالتغلب على النسيافالتأثتَ من 

 إشهار المناسبات: -6

ك الفتًات ابؼوبظية، كيهدؼ إبٔ ىو نوع من الإشهار يرتبط بػ مواسم أك مناسبات خاصة، كالأعياد أ   
ا من خلبؿ  عتُ أك التًكيج بػدمة بؿددةتعزيز مبيعات منتج م بٕ ابعو الاحتفافتًة زمنية قصتَة، مستفيدن

  3.كالإقباؿ ابؼوبظي للمستهلكتُ

 أىداف وظائف الإشهار التلفزيوني:  1-3
 أىداف الإشهار: 1-3-1

تتمحور أىداؼ الإشهار بُ جوىرىا حوؿ التًكيج لسلعة أك علبمة بذارية ضمن بيئة تنافسية حادة، إذ    
ييعدٌ كسيلة استًاتيجية لزيادة ابؼبيعات كتعزيز حضور ابؼنتج بُ السوؽ. غتَ أفٌ التطور التكنولوجي ابؽائل 
كاتساع آفاؽ الاتصاؿ جعلب من الإشهار أداة متعددة الأبعاد لا تقتصر على ابعانب التجارم فحسب، بل 

ا إبٔ دراسات منهجية دقيقة، كإبٔ بناء تتجاكز ذلك إبٔ تنشيط ابؼبيعات بتُ فئات اجتماعية بـتلفة استنادن 
صورة ذىنية متكاملة تيرسٌخ الثقة بُ العلبمة التجارية، فضلبن عن خلق توقعات إبهابية بسنح ابؼنتجات قيمة 

 رمزية كاجتماعية تتجاكز مادٌيتها.

                                                           
 .86، صمرجع سبق ذكرهبسمة فنور،  1
 . 51، صمرجع سبق ذكرهسعد سلماف ابؼشهداني، 2
 .26، ص ذكره بقس رجعمأبضد النور دفع الله،  3
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ومية  ابغملبت ابغكعنصرنا فاعلبن بُعلى آّاؿ الاقتصادم، بل أصبح كبٓ يعد الإشهار مقتصرنا    
، بفا بهعلو تماعيالإشهار الاجالسليمة، بُ إطار ما ييعرؼ بػ  التي تيعتٌ بنشر الوعي كابؼمارسات كالاجتماعية

للبحث كالتفاعل مع الرسالة  لقي كاستثارتو معرفينا كسلوكينابرفيز ابؼتيوـ أداة تواصلية شاملة تستهدؼ ال
 الاتصالية.

زمنية بؿددة، سواء على الوظائف التي ييناط ّٔا برقيقها خلبؿ فتًة كييقصد بأىداؼ الإشهار بصلة ابؼهاـ ك    
زيادة ابؼبيعات، كاستقطاب ابؼستهلك السلوكي، كتشمل ىذه الأىداؼ: الإقناعي أك الإعلبمي أك ابؼستول 

. كما تغتٌَ منظور ابػدمة الإشهارية من النموذج كتعزيز الولاء للعلبمة التجاريةابعديد، كتكرار الشراء، 
، ييراعي حاجات ابعمهور الفعلية كيستثمر أحدث التقنيات بذاه إبٔ بموذج تفاعلي متبادؿأحادم الا

 التسويقية لتصميم بضلبت أكثر تأثتَنا كملبءمة.

، ارتباطنا بحجم النشاط الاجتماعي كالاقتصادم السائدين النسقتُكتتحدد أىداؼ الإشهار بُ ضوء    
مرآة للواقع آّتمعي كبؿركٌنا هلكتُ، بدا بهعل الإشهار اليوـ ابؼستالاقتصادم، كقول السوؽ، كخصائص 

 كبيكن القوؿ بأف أىداؼ الإشهار تتمثل بُ: 1 .سلوؾ كالاستهلبؾ كالوعي ابعماعيديناميكينا لل

 جذب ابؼزيد من ابؼستهلكتُ إبٔ الأسواؽ ابؼستهدفة كذلك من خلبؿ:

 لكتُ ابؼرتقبتُ لتعريفهم بدزايا السلع كابػدمات كأماكن توافرىا.تقدنً ابؼعلومات لغتَ ابؼستهلكتُ أك ابؼسته -

التغلب على معوقات العزكؼ عن الطلب كذلك عن طريق بؿاكلة التعرؼ إبٔ أسباب إعراض أك عزكؼ  -
 ابؼستهلك الكامن ك بؿاكلة رفع كعيو.

 زيادة معدلات الطلب لدل ابؼستهلكتُ ابغاليتُ. -

 للسلعة أك ابػدمة بُ مواجهة السلع كابػدمات بإبراز جودة العلبمة التجارية. ابغفاظ على كلاء ابؼستهلك -

 ػػػػػػػ التغلب على مشكلبت التذبذب ابؼوبظي بُ ابؼبيعات.4

 ػػػػػػ اكتشاؼ أسواؽ كمستهلكتُ جدد.5

 2.ػػػػػػ تعريف ابعمهور بابؼزايا الكامنة ك الظاىرة للمنتج6
                                                           

 .26، ص 2005، دار ابؼعرفة ابعامعية، الاسكندرية، كالنظرمالاعلبف ابؼدخل  شدكاف علي شيبة، 1
 .116ص  ،1998، دار بؾدلاكم، عماف، 1ط العامة،كالعلبقات  كالإعلبفبؿمد جودت ناصر، الدعاية  2
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  أف أىداؼ الإشهار بهب أف تتحدد كفقا بؼعايتَ اتصالية بؿددة تتمثل بُ:كقد اقتًح الابراد العابؼي للمعلنتُ

   أ ػػػػػػ تقدنً ابؼعلومات ك الرسائل الاتصالية الشاملة كالوافية كفقا للبحتياجات ابؼعرفية للمستهلكتُ ابؼرتقبتُ 
 ابغاليتُ.ك 

كالانطباع الإبهابي من ابؼستهلك بذاه ب ػػػػػ تصميم الرسائل الاتصالية بدا يساعد على خلق بمط من التفضيل 
 ابؼنتج لتحفيزه على بذريبو.

الربط بتُ ابؼنتج كما بوققو للمستهلك من قيم معنوية ) كالصحة، ابعماؿ، ابؼتعة...(، كقيم مادية،  ػػػػػػ ػج
يل بعض كقيم مادية )التوفتَ، السعر ابؼناسب، التغليف أك العبوة ابعذابة، سهولة ابغصوؿ على ابؼنتج(، كبي

ابؼتخصصتُ إبٔ التفرقة بتُ الأىداؼ على ابؼدل الطويل كالأىداؼ على ابؼدل القصتَ كالتي تتميز بأنها 
 1.أكثر برديدا ك أقصر زمنا 

  وظائف الإشهار:  1-3-2

من  —أطراؼ العملية التسويقية  التي بزدـ بصيع يؤدم النشاط الإشهارم بؾموعة كاسعة من الوظائف   
كذلك ضمن منظومة متكاملة تهدؼ إبٔ برقيق التواصل،  — ابؼوزعٌ كصولان إبٔ ابؼستهلك بٔابؼنتًج إ

 :2 تَ حركة السلع كابػدمات بُ السوؽكالتحفيز، كتيس

، إذ  . خلق الوعي كالإدراؾ:2 يسعى الإشهار إبٔ تعريف ابعمهور بالسلع كابػدمات تعريفنا دقيقنا كمفصلبن
كار أك ابؼنتجات الغريبة عنو أك تلك التي تتعارض مع قيمو كمعتقداتو أك مع إف ابؼتلقي غالبنا ما يتجنب الأف

الابذاىات السائدة بُ ابعماعات ابؼرجعية التي ينتمي إليها، لذلك تأبٌ كظيفة الإشهار لتقريب الفكرة من 
 ذىنو ككسر حاجز الغرابة.

بذاىات كتوجيهها عبر توظيف يؤدم الإشهار دكرنا بؿورينا بُ تعديل الا التأثتَ بُ الابذاىات: .7
 استًاتيجيات إقناعية مدركسة تستند إبٔ ابؼعرفة النفسية كالاجتماعية بطبيعة ابؼتلقي كاستجاباتو.

                                                           
 .27، ص مرجع سبق ذكرهشدكاف علي شيبة،  1
 .77، ص مرجع سبق ذكره بؿمد فريد الصحن، 2
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يسهم الإشهار بُ تشكيل الانطباعات الذىنية لدل ابعمهور من خلبؿ ما يقدمو  . بناء الصورة الذىنية:0
              منا بُ الوعي ابعمعي بذاه القضايا أك العلبمات من معلومات كأفكار كصور رمزية تتًؾ أثرنا دائ

 أك ابؼؤسسات.

يضطلع الإشهار بدهمة تعريف ابعمهور بابعهات ابؼنتجة أك ابػدمية،  .التعريف بابؼؤسسات كابؼنظمات:1
ابط إبهابية ابؽادفة منها كغتَ ابؽادفة للربح، عبر إبراز أىدافها كدكرىا الاجتماعي، كبذلك يساىم بُ بناء رك 

 بتُ ابؼؤسسة كآّتمع.

يتميز الإشهار بقدرتو على الانتشار الواسع من خلبؿ كسائط الاتصاؿ  .الوصوؿ إبٔ ابعماىتَ الواسعة:2
 ابؼختلفة، بفا يتيح لو برقيق تغطية شاملة كالوصوؿ إبٔ شرائح متعددة من ابعمهور بُ كقت قصتَ.

رية حوؿ السلعة أك ابػدمة بشكل مباشر ككاضح، فيختصر يقدـ الإشهار ابؼعلومات الضرك  .الإخبار:3
 على ابؼتلقي جهد البحث عنها كيساعده على ابزاذ القرار الأنسب.

لا يقتصر الإشهار على جذب الانتباه أك توضيح ابؼعلومات، بل يتجاكز ذلك إبٔ برفيز ابؼتلقي  . الإقناع:4
ا ينسجم مع الرسالة الإعلبنية، بُ ضوء الرغبة بُ على تبتٍ سلوكيات كابذاىات جديدة، كتعديل مواقفو بد

 التغيتَ بكو الأفضل.

يسعى الاتصاؿ الإشهارم إبٔ إضفاء طابع من الأبنية على موضوعو، من  . إضفاء القيمة كالأبنية:5
 خلبؿ إبراز قيمتو كجدكاه، كجعل ابعمهور أكثر كعينا بدكانتو بُ حياتو اليومية.

الإشهارية على ترسيخ الفكرة بُ ذىن ابؼتلقي عبر التكرار ابؼنتظم كابؼستمر، نظرنا  تعمل الرسالة . التذكتَ:6
لقابليتها للنسياف السريع. كيرل "زيلوؾ" أف التكرار ضركرة لاستدامة الأثر الاتصابٕ، بينما يؤكد "كركبصاف" 

بؼتلقي، بحيث يعاد طرح الرسالة أف الوظيفة التذكتَية تيفعٌل من خلبؿ استثارة التفكتَ ابؼعربُ كالتقييمي لدل ا
 1.لتغطية بصيع جوانبها كإعداد ابعمهور تدربهينا بؼرحلة الاقتناع الكامل

تتجلى الوظيفة الاتصالية للئشهار بُ جانبتُ رئيسيتُ: ابعانب الإعلبمي كابعانب التحويلي أك  ك   
النوعية للسلعة أك ابػدمة ابؼعلن  الانتقابٕ. فمن خلبؿ الوظيفة الإعلبمية، يتعرٌؼ ابؼتلقي على ابػصائص

عنها، فيسعى الإشهار إبٔ توجيو ابذاىاتو كبرفيزه عبر إبراز الفوائد المحتملة التي بيكن أف تعود عليو من تبتٌٍ 

                                                           
 .77، ص ق ذكرهبؿمد فريد الصحن، مرجع سب 1
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الرسالة الإشهارية، كما قد بزلقو من انعكاسات إبهابية على بمط حياتو الشخصية كالاجتماعية. كتتمثل 
بُ قدرتو على إحداث تفاعل ديناميكي بتُ الرسالة الإعلبنية كالأفكار السائدة بُ  القيمة ابغقيقية للئشهار

 آّتمع كابذاىات ابعمهور ابؼستهدؼ.

أما الوظيفة الإقناعية، فهي جوىر الإشهار كبؿدد فعاليتو بُ سياؽ الاتصالات غتَ الشخصية، خاصة بُ    
أك ابؼفاضلة بتُ البدائل ابؼتاحة. فالإشهار ييعلًم لييقنًع، كيعمل ابغالات التي يتًدد فيها ابؼتلقي بُ ابزاذ القرار 

ضمن منظومة متكاملة من ابؼؤثرات الاجتماعية كالثقافية كالاقتصادية التي تتفاعل لتوجيو سلوؾ ابؼتلقي 
 كتعديل مواقفو بدا بىدـ مصابّ الفرد كآّتمع بُ آف كاحد.

للئشهار بُ قدرتو على التًكيج للؤفكار كالقضايا ذات الأبنية  كبُ ابؼقابل، تتمثل الوظيفة الاجتماعية   
العامة التي بسس أكلويات آّتمع، من خلبؿ عرضها بُ قوالب فنية مبتكرة كمؤثرة تيسهم بُ زيادة الوعي 

ط كتوليد القيمة. كمن ىذا ابؼنطلق، يشكل الإشهار أداة اجتماعية فعالة كمؤثرنا اتصاليان قوينا يسعى إبٔ تنشي
سوؽ ابؼنتجات ابؼادية كالفكرية، كما يتيح فضاءن لتبادؿ الرموز كابؼعاني. كتظل فعالية الإشهار مرتبطة بددل 
توافق أىدافو مع احتياجات ابعمهور كتطلعاتو، كبقدرتو على برقيق كظائفو الاتصالية كالإقناعية 

 . 1كالاجتماعية على بكو متكامل كمتناغم مع الواقع

 شهار التلفزيوني و أبعاده أسس تصميم الإ -2

 الأسس السيكولوجية لتصميم الإشهار التلفزيوني  2-1

أف ابؼصمم الإبداعي لا ينبغي أف يشرع بُ تصميم أم إعلبف دكف أف يأخذ  ZEGLERيؤكد "زيغلر"    
، إذ إف سيكولوجية للمستهلكتُ المحتملتُابعوانب الالعوامل الأساسية، كبُ مقدمتها بعتُ الاعتبار بصلة من 

لاقتناء أك الاستفادة من إثارة اىتماـ ابؼتلقي، كبرفيز رغبتو، كإقناعو بابقاح الإشهار مرىوف بقدرتو على 
 .ابػدمة

 بركم عملية كانطلبقنا من ىذا التصور، فإف برقيق أىداؼ الإشهار يتطلب الالتزاـ بالأسس النفسية التي   
بٍ دفعو بكو الاستجابة  رة فضولو، كتنمية رغبتو بُ الشراء،جذب انتباه ابؼتلقي، كإثاالتصميم، من خلبؿ 

ابؼلحة ترسيخ صورتو بُ ذاكرة ابؼتلقي، كتعميق إحساسو بابغاجة كما بهب أف يسعى الإعلبف إبٔ . الفعلية

                                                           
 . 27،26، ص ص ذكره بقأبضد شاكر، الغالبي بؿسن طاىر، مرجع سالعسكرم  1
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، ليصبح الإقناع نتيجة طبيعية لتكامل ابؼثتَات البصرية كالرمزية كالنفسية بُ ابػطاب إبٔ ابؼنتج أك ابػدمة
 شهارم.الإ

 جذب الانتباه: -1

تعتبر ىذه ابؼرحلة أىم ابؼراحل الستة، لأنو بدكنها لا تقوـ للئشهار قائمة، فمهما كاف الإشهار مثتَا    
للبىتماـ كخالقا للرغبة كمقنعا كدافعا للشراء، كلكنو إذا فشل بُ جذب الانتباه كلفت نظر ابؼتلقي إليو 

يكن... كتضيع كافة ابعهود التي بذلت فيو كيصبح كالرسالة التي  بؼشاىدتو، فسيعتبر بُ ىذه ابغالة كأنو بٓ
 .   1أخطأت العنواف فلم تصل بابؼرة إبٔ ابؼرسل إليو

 كبعذب انتباه ابؼتلقي ىنا عوامل بهب مراعاتها ىي كالآبٌ:

 الحجم والمساحة:  -أ

ن الضركرم التًكيز على كلما زادت مساحة الإشهار كلما زادت قدرتو على جذب الانتباه كبؽذا كاف م   
 .2نقاط معينة داخل الإشهار مثل كتابة معينة بغركؼ معينة

 الموقع:  -ب

يعتبر موقع الإشهار بُ الوسيلة الإشهارية من العوامل ابؼهمة بُ جذب الانتباه كتزداد أبنيتو بُ أف يكوف    
تًة البث من ابػريطة البرابؾية ابؼوقع ملبئما مع ابعمهور ابؼستهلك للسلعة، كذلك ىو الشأف بالنسبة لف

 للتلفزيوف بالنسبة للوقت العادم ككقت الذركة.

 التصميم والإخراج:  -ـج

ىو الإطار ابؽندسي الذم يظهر بو الإشهار بُ صورتو النهائية كمن ابؼهم أف يكوف مرتبا ترتيبا فنيا معينا    
ن جهة أخرل للئشهار ككل كلأجزائو بوافظ على القيم ابعمالية من جهة كبوقق عنصر جذب الانتباه م

 3.أيضا بالتحكم بُ توجيو حركة النظر داخل الإشهار بطرية معينة

 

                                                           
 .  166، ص2001، عماف، الأردف، كالتوزيعاليازكردم للنشر ، دار كالتطبيقمنديل الغابمي عبد ابعبار، الإعلبف بتُ النظرية  1
 . 176 ص ،2017، القاىرة، كالطباعة كالتوزيعّٔنيسي السيد، ابتكار الأفكار الإعلبنية، عابٓ الكتب للنشر  2
 .172، 103، ص ص مرجع سبق ذكرهأبضد النور دفع الله،  3
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  التباين والانفراد: -د

يعتٍ التضاد التنوع إذ بينح حياة للتصميم كيضيف تأكيدا على عناصر منتقاة من عناصر الإشهار،    
بؼنافستُ، كالتضاد بهذب الانتباه كيثتَ الرغبة، إف فابؼعلنوف يرغبوف بأف تتميز إشهاراتهم عن إشهارات ا

 1.التغيتَات بُ ابغجم كالشكل كاللوف تولد التضاد، كما أف الابذاىات ابؼتباينة تضيف تضادا

 استخدام الألوان: -ه

تشتَ الدراسات إبٔ أف الألواف بصفة عامة بؽا أثر قوم بُ جذب الانتباه، كما أف للؤلواف خصائص     
الألواف القريبة من الأبضر كالبرتقابٕ كالأصفر تعتبر ألوانا دافئة كتوحي بابغركة كالسرعة كالنشاط أما بـتلفة ف

 .2الألواف القريبة من الأزرؽ من كالأخضر كالبنفسج فهي عكس ذلك

 الانفراد:  -و

هارات التي كنعتٍ بو انفراد الإشهار بُ مكاف كاحد دكف مزابضة من الإشهارات الأخرل كذلك مثل الإش   
برتل صفحة كاملة أك نصفها بالنسبة للصحف كآّلبت ككذلك التي تبث بُ الأكقات ابؼمتازة بالنسبة 

   3.للئذاعة كالتلفزيوف

يضاؼ إبٔ ذلك عوامل أخرل كالابتكار كابعدة كابؼوسيقى ابؼلبئمة كابؼؤثرات الصوتية كاختيار الفاعلتُ    
 بُ الإشهار بدا يلبئم موضوعو.

 رة الاىتمام:إثا  -2

تساعد عوامل جذب الانتباه على ملبحظة ابعمهور للئشهار كتركيز إدراكو لفتًة كجيزة كلكنها لا    
تتضمن متابعة القارئ لقراءة الرسالة الإشهارية كاستيعأّا حتى برقق غرضها، فتحوؿ انتباه القارئ إبٔ 

و الرئيسي، طريقة عرضو، تصميمو كتنسيقو، اىتمامو بالرسالة الإشهارية يتوقف على موضوع الإشهار كفكرت
 .4كعلى ذلك فإنو بينما يرتبط الانتباه بالنواحي الشكلية بُ الإشهار فإف الاىتماـ يرتبط بدضمونو

                                                           
 .163، ص مرجع سبق ذكرهبشتَ العلبؽ،  1
 .17، ص 2005العامة، دار النهظة العربية، القاىرة،  كالعلبقاتفرج، فن التحرير للئعلبف  عصاـ الدين 2
 .104، ص مرجع سبق ذكرهأبضد النور دفع الله،  3
 .17، ص مرجع سبق ذكرهعصاـ الدين فرج،  4



    الإشهار التلفزيوني و ميكانيزمات إنتاجو مفاىيم                                                          الفصل الثاني 

 
43 

 خلق الرغبة: -3

كىي كاحدة من أصعب مراحل إنتاج الإشهار حيث برتاج إبٔ حساسية خاصة من جانب فريق       
راحل ابؼؤثرة بُ ابزاذ القرار الشرائي، ذلك أنها كإف كانت بسثل ابؽدؼ الابتكار، كإدراؾ بؼدل تفاعل ابؼ

الثالث من الأىداؼ السيكولوجية إلا أنها بسثل ابؼرحلة الأكبٔ بُ برقيق الاستجابة الشرائية لارتباطها الوثيق 
 وامل التالية:بالدكافع التي تتعامل داخل الدائرة السيكولوجية للمستهلك، كبرقق ىذه ابػطوة من خلبؿ الع

 سهولة استخداـ السلعة -

 إبراز ابؼزايا لإضافية للسلعة -

 .1إبراز ابؼزايا السلبية التي بيكن تفاديها بالشراء -

 تستطيع الرسالة الإشهارية برقيق الإقناع عند مراعاة ما يلي:الإقناع:   -4

 الاعتماد على الصدؽ معلومات الرسالة كبياناتها كعدـ ابؼبالغة فيها. -

 استخداـ الدعاكم الإشهارية ابؼلبئمة لاحتياجات كرغبات ابؼستهلك. -

 الاعتماد على شهادات ذكم ابػبرة كالشهرة.  -

 تقدنً ما بييل مع خبرات ابؼستهلك كبذاربو. -

كىذه ابؼعايتَ ترجع إبٔ أف ابؼستهلكتُ يعتمدكف بُ معتقداتهم على الانفعالات كالعواطف أكثر من    
      2.ابؼنطلق كالعقد

  الحث على الاستجابة:  -5 

ابؽدؼ النهائي من الإشهار ىو بيع السلعة حتى يقاؿ إف الإشهار نفسو ىو عملية بيع السلعة كلكن    
غتَ شخصي فإنو بعد الوصوؿ إبٔ درجة إقناع ابؼستهلك بضركرة السلعة لو، فلب يأبى سول أف يدفع إبٔ 

 ق ذلك يلجأ إبٔ عدة كسائل منها: ابزاذ القرار بشرائها ... كبُ سبيل برقي

 إعطاء ابؼستهلك الأسباب كابغجج كابؼبررة للشراء. -أ 

                                                           
 .184، ص مرجع سبق ذكرهّٔنيسي السيد،  1
 . 22، ص مرجع سبق ذكرهعصاـ الدين فرج،  2
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 تقدنً تسهيلبت بـتلفة للمستهلك. -ب

إغراء ابؼستهلك بسرعة ابؼبادرة، كذلك بتقدنً بزفيضات مغرية خلبؿ فتًة الإشهار، أك الوعد بتقدنً  -جػ
  1.تذكارية للمشتًين بُ تلك الفتًة ىدايا

 : التثبيت بالذاكرة -6

كىي ابػطوة التي يسعى الإشهار من خلببؽا التغلب على عادة النسياف حيث تظل السلعة ابؼعلن عنها    
 عالقة بُ الذىن كعلى الدكاـ كيتحقق ىذا بعدة طرؽ بوكمها قانوف التذكر منها.

 التكرار: -7

ارية أكثر من مرة بُ اليوـ كبُ الشهر خاصة ىو إما تكرار موزع أك مركز فالتوزيع يعتٍ توزيع الرسالة الإشه   
 عند السلع ابؼوبظية. 

 الحداثة أو الجدية: -8

كييقصد بذلك أف الكلمات التي تىردً بُ نهاية الرسالة تبقى راسخة أكثر بُ الذاكرة، كتكوف أسهل    
زيز عملية عاستًجاعنا من تلك التي تىردً بُ منتصفها. كإبٔ جانب ىذا العامل، تسهم عناصر أخرل بُ ت

ىا من الرموز البصرية الاسم التجارم أك العلبمة ابؼسجلة، كالشعار ابؼستخدـ، كغتَ التثبيت الذىتٍ، مثل 
 2التي تساعد على ترسيخ الرسالة بُ ذىن ابؼتلقي.  كاللفظية

 الأسس الفنية لتصميم الإشهار التلفزيوني:  2-2
كوف بُ النهاية ذات معتٌ كتبليغا لكل رموزىا إذ يقتًف بقاح بسر الصورة الإشهارية ابؼتحركة بدراحل فنية لت   

الإشهار التلفزيوني بطريقة عرض الرسالة بُ حد ذاتها التي تصمم كفق أسس فنية بغية تقدنً إشهار متكامل 
للعناصر الفنية كابعمالية على بكو يدفع ابؼتلقي بؼواصلة ابؼشاىدة كالاندماج بُ موضوع الومضة الإشهارية 

  ىي إعادة إنتاج للواقع بالاعتماد على عناصر تسمى بالأسس الفنية، إذ تتمثل ىذه العناصر الفنية.التي

 

                                                           
 .184، ص مرجع سبق ذكرهغابمي عبد ابعبار، منديل ال 1
 .110، 99ص  ، صمرجع سبق ذكرهبسمة فنور،  2
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 أولا: مرحلة التصميم: 

 أمرين أساسيتُ: أكبؽما عملية تنظيم كترتيب إبٔ —من حيث كونو ابظنا  — يشتَ مفهوـ التصميم   
لتي تقف كراء ىذا التنظيم، بدا يفضي إبٔ إنتاج بنية ا عناصر الإعلبف، كثانيهما ابعهود الفكرية كالإبداعية

 متكاملة برقق الانسجاـ كالوحدة ابؼطلوبة بُ الإشهار.

لإشهارية بأسلوب القياـ بعملية ترتيب كعرض العناصر ا ر إليو كفعل، فإف التصميم يعتٍأما عندما يينظ   
 .1تواصلية كاضحة ، يهدؼ إبٔ برقيق تأثتَ بؿدد كالوصوؿ إبٔ غايةابتكارم كمقصود

كما بيكن تعريف التصميم على أنو ضمن التعبتَات التي يساء فهمها أك استخدامها، كيتضمن التصميم     
إبٔ كحدة أك ىيكل معتُ كمن بٍ فإنو يطبق على أم نشاط  كلب من تنظيم الأجزاء ككضع ابػطة التي تؤدم

 .2 إنساني يتعلق بتنظيم العناصر بُ طريقة برقق أغراض معينة

جوىر ة ابؼرصودة لو، بل يتعداىا إبٔ إف تأثتَ الإشهار بُ العملية البيعية لا يتوقف عند حدكد ابؼيزاني   
، ففعالية ابغملة الإعلبنية ترتبط أساسنا بددل جودة ابؼضموف كطريقة الرسالة الإشهارية كشكلها الفتٍ

 :كن تلخيصها فيما يليالأساسية، بيتقدبيو. كبىضع تصميم الإشهار بعملة من ابؼبادئ 

برسم ملبمح دقيقة للرسالة عبر برديد ابعمهور ابؼستهدؼ،  تبدأ العملية . تصور الرسالة الإشهارية:1
لدل ابؼتلقي. فمرحلة  ىوية العلبمة التجارية، كصولان إبٔ بلورة الأثر النفسي ابؼراد برقيقو كشخصية ابؼنتوج، ك

 قي مراحل التصميم.التصور بسثل الأساس الذم تيبتٌ عليو با

، كأف تقدـ عرضنا بهب أف تكوف الرسالة قادرة على إيقاظ رغبة دفينة لدل ابؼتلقي :تقييم كانتقاء الرسالة. 2
ا لا يشبو ما ىو مطركح بُ السوؽ. كما ينبغي أف  بُ عرض فكرتها،  تتسم بالصدؽ كالبساطة كالوضوحفريدن

 بدا يضمن سهولة الفهم كسرعة التأثتَ.

لا يرتبط تأثتَ الإعلبف بدضمونو فحسب، بل يتجلى كذلك بُ شكلو الفتٍ كأساليب  ذ الرسالة:. تنفي3
                 عرضو. كتتنوع ابؼقاربات الإبداعية للتنفيذ بتُ التًكيز على الفئة ابؼستهدفة، أك أسلوب ابغياة،

                                                           
 .156، ص مرجع سبق ذكرهبشتَ العلبؽ،  1
ردف، أبضد النادم كآخركف، تصميم الإعلبف، ) الدعايػة ك الإعػلبف بُ السػينما ك التلفزيػوف ( مكتبػة آّتمػع العػربي للنشػر ك التوزيػع، عمػاف الأ 2

 .144ص  ،2008
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 ة الرمزية، أك الدليل العلمي كالشهاداتأك ابػياؿ، أك الصورة كبصالياتها، أك ابؼوسيقى الإشهارية، أك الشخصي
 .التوثيقية

 كبسر ىذه ابؼرحلة بدرحلتتُ أساسيتتُ:   

 التي تيرسم فيها ابػطوط الدرامية كالبصرية للئشهار. (Story Board)مرحلة إعداد السيناريو ابؼصور 

وَّؿ الفكرة إبٔ منتوج بصرم متكامل بهسد الرسالة  الإشهارية بُ صورتها مرحلة البناء الكامل، حيث بري
 .1النهائية ابؼؤثرة

 ثانيا: مرحلة إنتاج الإشهار التلفزيوني 

كىي مرحلة كضع ابػطة العريضة  " Story Board" تبدأ مراحل إنتاج الإشهار التلفزيوني بدا يعرؼ بػػ    
ة إعداد من لتصميم أية كمضة إشهارية، فابؽدؼ منها تثبيت الأفكار بشرح التفاصيل كتتطلب ىذه العملي

سبع إبٔ بشاف رسوـ بفثلة بؼختلف ابؼشاىد الأمامية للومضة الإشهارية كبهب أف تكوف كل لوحة مرفقة 
 .2بإشارات لنوع التأثتَات الصوتية التابعة بؽا من موسيقى كأصوات 

ادةن إبٔ بعد الانتهاء من كتابة النص ابؼوجو للعرض، حيث تيقسَّم الصفحة ع عىدٌ السيناريو الإشهاريػي ك    
 قسمتُ متكاملتُ:

التي ترافق ىذا النص.  الأكؿ بـصص للنص ابؼقركء أك ابؼسموع، كالثاني ييعتٌ بابغركات كابؼشاىد البصرية   
كييعدٌ ىذا ابعزء جوىر ابعانب ابؼرئي بُ الرسالة الإشهارية، إذ يوضح بدقة كيف ستيتًجم الأفكار إبٔ صور 

 كحركات على الشاشة.

، مع برديد زكايا التصوير، ككضعيات الكامتَات، تفاصيل ابؼشهد بصرينا كشفهينارحلة، تيقدَّـ بُ ىذه ابؼ   
إضافة إبٔ باقي  —سواء كانت قريبة أك بعيدة  —كابؼؤثرات الصوتية الضركرية، كنوع اللقطات ابؼطلوبة 

ا ابعمهور. غتَ أنو بهب التقنيات الإخراجية التي تيسهم بُ تقدنً الإعلبف بالصورة النهائية التي يشاىدى

                                                           
ائػر، خدبهة ليندة ىادؼ، دلالة العناصر السردية بُ الإشهار التلفزيوني، دراسة برليلية سيميولوجية لومضات بقمة للهاتف النقػاؿ، جامعػة ابعز  1

 .  68، ص 2006،2007
، مرجػػع ة لبنيػػة الرسػػالة الإشػػهاريةيولوجي، دراسػػة برليليػػة سػػيمالاقتصػػادم الانفتػػاحفػػايزة بىلػػف، خصوصػػية الإشػػهار التلفزيػػوني ابعزائػػرم بُ ظػػل  2

 .  98سبق ذكره، ص 
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تضمن كضوح الرؤية كدقة  العناصر الأساسية التييل الثانوية، كالتًكيز فقط على بذنب الإكثار من التفاص
 .التنفيذ

 كتكمن الأىداؼ الرئيسة لاستخداـ السيناريو بُ ما يلي:   

 برديد حركة ابؼشهد كتسلسلها الزمتٍ كالبصرم. -أ

 ض السلعة أك ابػدمة.توضيح الطريقة ابؼثلى لعر  -ب

 ضبط التقديرات ابؼالية كبرديد تكلفة الإنتاج الإشهارم. -ج

 برديد طبيعة الديكور كحركة الشخصيات داخل الإطار. -د

 1بدا يضمن انسجاـ الرسالة الإشهارية كفاعليتها. برقيق التوازف كالتكامل بتُ العنصرين ابؼرئي كالصوبٌ -ػى

عتمد أحيانا على الإبؽاـ كالإبداع الفتٍ، كلكنو يعتمد أيضا على العلوـ كبؽذا فإف تصميم الإشهار ي   
كابؼعرفة، فإبٔ جانب ابػبرة الفنية بالرسم كالتصميم، فإف مصمم الإشهار بوتاج إبٔ معرفة بدبادئ كنظريات 

 2.علم النفس كغتَه من العلوـ السلوكية ىذا إبٔ جانب الإبؼاـ بدبادئ علم الاتصالات

 لة الإخراجثالثا: مرح

كىو يعتٍ الشكل الذم يظهر بو الإشهار بُ صورتو النهائية الذم بوقق القيم ابعماعية كبوقق عنصر    
جذب الانتباه بالنسبة للوسائل ابؼطلوبة، أما بالنسبة للراديو كالتلفزيوف فيتعتُ على ابؼخرج برويل النص 

  3.كالألواف الإشهارم إبٔ سيناريو بشكل بىفف ابعاذبية من خلبؿ الصوت

كالإخراج يستخدـ كاسم كفعل، كىو تقريبا متًادؼ مع التصميم، لكن بُ إطار ضيق كعليو فإف الإخراج    
 4.ىو عملية ترتيب عناصر الإشهار ضمن بؿددات حيز معتُ

 بسر عملية الإخراج بُ الإشهار التلفزيوني بػػػ:

                                                           
علػػػى السػػػػلوؾ  كتأثتَىػػػاداخػػػػل الأسػػػرة مػػػن خػػػلبؿ الومضػػػػة الإشػػػهارية  الاتصػػػالية، دراسػػػػة برليليػػػة للؤبمػػػاط كالطفػػػلسوسػػػطاح، الإشػػػهار بظػػػتَة  1

 .252،251ص  ص ،2010،2009،رعنابة، ابعزائللطفل، جامعة باجي بـتار،  الاستهلبكي
 .145، ص مرجع سبق ذكرهدم كآخركف، أبضد النا 2
 .104، ص،مرجع سبق ذكرهأبضد النور دفع الله،  3
 .156، ص مرجع سبق ذكرهبشتَ العلبؽ،  4
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يتم فيها اختيار كبرديد العناصر التي ىي مرحلة التحضتَ للتصوير، حيث  عملية ما قبل الإخراج: -1
برضتَ الديكور  Castingسوؼ تسرد القصة الإشهارية من شخصيات عبر ما يسمى " بالكاستينغ " 

كالألواف، التي بهب احتًامها، الأضواء كالطريقة، الأضواء كالطريقة التي يقدـ ّٔا ابؼنتوج ككذا اختيار ابؼلببس 
 كالإكسسوارات.

يضم ىذا الاجتماع ابؼعلن كالوكالة ابؼكلفة بالإنتاج يشرح فيو ابؼخرج   خراج:اجتماع ما قبل الإ -2
كيفية برويل ابػط ابؼسماة فيلم السيناريو كإبٔ فيلم كامل كناجح، كذلك عبر إظهار فهمو الصحيح 

 1.للؤىداؼ الاتصالية ابؼرجوة من الإشهار

التصوير ) بفثلتُ كتقنيتُ ( كبُ ىذه كبوظر بُ بـطط يبتُ أدكرا كل فرد مشارؾ بُ فرقة  التصوير: -3
ابؼرحلة تنفذ ابؼخططات ابؼوضوعة بُ فيلم السيناريو إطارا تلو الآخر مع الإضاءة كالديكور ابؼلبئم كمراعاة 

 .التوقيت الصحيح 

مل تيعدٌ ىذه ابؼرحلة ابػطوة ابػتامية بُ عملية الإخراج الإشهارم، إذ يتم فيها برويل نص السيناريو إبٔ ع   
تكثيف خلبصة ابؼراحل السابقة ضمن  ىذا السياؽ، يعمل ابؼخرج على . بُبصرم حيٌ على أرض الواقع

، كخبراء التجميل، كمصممي الأزياءابؼصورين، كالتقنيتُ، ة، مستعيننا بفريق متكامل من مدة زمنية بؿدد
 بصيعهم يشتغلوف بانسجاـ تاـ برت إشرافو ابؼباشر.

عدة  ، كغالبنا ما يطلب إعادة تصوير اللقطة مراتبط جودة الأداء التمثيليج مسؤكلية ضكيتوبٔ ابؼخر    
عن مساره  بؼشاىد أك بريد بابؼعتٌ ابؼقصودأبسط حركة قد تغتٌَ من انطباع الضماف دقة التعبتَ، إذ إف 

ا لدبؾو لاحقنا م ما ييعتٌ بُ ىذه ابؼرحلة بتسجيل الشريط الصوبٌ ابػاص بابؼمثلتُالأصلي. ك ع بسهيدن
 2الصورة، لضماف التناسق بتُ البعدين السمعي كالبصرم بُ النسخة النهائية للئشهار.

 

 

 

                                                           
 .253، ص،مرجع سبق ذكرهبظتَة سوسطاح،  1

2
Bernard Brochand, Jacques Lendrevie, Lendrevie Jaques, le publicitaire, ed Dalloz, 

4em édition, Paris, 1993, p32.   
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  :تركيب الفيلم -4

اختيار الأفضل منها لتَيكَّب بؼشاىد كاللقطات ابؼصوَّرة بدقة، بٍ مراجعة اتتم ىذه ابؼرحلة من خلبؿ    
 ية. بعد ذلك، يتم تسجيل الشريط الصوبٌ ثانبطس عشرة إبٔ ثلبثتُبُ نسخة نهائية بستد عادةن من  الإعلبف

 .صورة بُ عملية ييطلق عليها اسم ابؼكساجكربطو بال

           أصوات ابؼعلٌقتُ، كابؼوسيقى، كابؼؤثرات بؾموعة من العناصر الصوتية مثل كيشمل ابؼكساج دمج    
تار ابؼعلٌقوف بعنايةأك الضوضاء ابؼصاحبة كم بُ نبرة الصوت التحعلى ، إذ بهب أف يكونوا قادرين . كبىي

ابؼوسيقى، فيتم انتقاؤىا كفقنا لركح الفكرة بدا يتناسب مع التوقيت الزمتٍ للٌقطات. أمٌا  كإيقاع الكلبـ
، كقد تكوف موسيقى جاىزة أك أصلية تيؤلَّف خصيصنا لتتماشى مع أجواء الإعلبف الإشهارية كمضمونها

  1كتدعٌم تأثتَه العاطفي كابعمابٕ.

تسجيل أصوات ابؼمثلتُ أكلا على الشريط النهائي بٍ تضاؼ إليها ابؼوسيقى كبعدىا يتم مزجها  كيتم   
 حسب التوقيت ابؼضبوط كبطريقة تسمح لكل منها أداء دكره بُ الإشهار.

كّٔذا يكوف الإشهار قد كصل إبٔ مرحلتو الأختَة، حيث بيكن عرضو بشكلو النهائي للمعلن كذلك    
 يتم عرضو على ابعمهور.     للحكم عليو، كبذلك

 الأبعاد الثقافية والاقتصادية للإشهار التلفزيوني  2-3
  2:البعد الثقافي الاجتماعي

لأف الاتصاؿ الإشهارم يرتبط بُ كثتَ من بفارساتو بابؼعاني الوجودية الثلبثة الإنساف كآّتمع كالثقافة،     
ة كجودية أيضا تتعلق بتمثيل القيم السوسيوثقافية التي كاف البعد الاجتماعي بؽذا الشكل الاتصابٕ ىو صور 

 تعكس خصوصيات كل منظومة اجتماعية، كتؤكد ذاتية كل كياف ثقابُ.

تعرؼ القيم الاجتماعية كالثقافية بأنها تلك الأحكاـ التي يصدرىا الإنساف على شيء ما مهتديا بُ ذلك    
ع الذم يعيش فيو كالذم بودد ابؼرغوب عنو من السلوؾ بدجموعة من ابؼبادئ كابؼعايتَ التي كضعها آّتم

 كبسييز القيم السوسيوثقافية باعتبارىا بؿددات للسلوؾ الإنساني بُ إطار ابعماعة بعدة خصائص ىي: 

                                                           
 .77، ص مرجع سبق ذكرهخدبهة ليندة ىادؼ،  1
 . 87، ص 2010فايزة بىلف، مبادئ بُ بظيولوجيا الإشهار، طاكسيج للدراسات كالنشر كالتوزيع، ابعزائر،  2



    الإشهار التلفزيوني و ميكانيزمات إنتاجو مفاىيم                                                          الفصل الثاني 

 
50 

كىذا يعتٍ أف القيمة الاجتماعية كالثقافية تتضمن قانونا أك مقياس لو شيء من  الدوام النسبي: - أ
ارة أعم تتضمن دستورا قار تنظم نسق الأفعاؿ كالسلوكات على مر أجياؿ الثبات على مر الزمن، أك بعب

 عديدة.

تتصل القيم السوسيوثقافية اتصالا كثيقا بابؼبادئ التي تساعد على  قيم ملزمة: من حيث شدتها: - ب
برقيق الأبماط السلوكية ابؼرغوب فيها كابؼسموح ّٔا بُ عرؼ ابعماعة لذلك فهي توقع العقاب على من 

 ها كالثواب على من يعمل ّٔا.بىالف

أم أنها ليست ضمنية كإبما ىي قيم حقيقية ملموسة، معلن عنها  قيم واضحة وصريحة: - ت
 كبشكل مباشر بُ سلوؾ الأفراد داخل ابعماعة 

بزتلف باختلبؼ آّتمعات كالأنظمة السائدة فيها، كىكذا بقد أف لكل بؾتمع  قيم معيارية: - ث
 رفات أفراده كبالتابٕ بسيزه عن باقي أفراد ابعماعات الأخرل.معايتَ خاصة بو تضبط سلوؾ كتص

كنظرا لأبنية ابغقيقة التي تفيد بأف القيم الاجتماعية كالثقافية ىي نتاج بصاعي كجزء جوىرم من ثقافة 
آّتمع، كأف القيم التي بسثل كل منظومة اجتماعية ترتبط ارتباطا بنائيا ككظيفيا بالأنساؽ التي تعكس 

ها نظرا بؽذه ابغقيقة. ظهرت عدة ابذاىات فكرية حاكلت دراسة طرؽ كأساليب بسثيل القيم خصوصيت
 الثقافية كالاجتماعية بُ ابؼضموف الإشهارم ككاف أبنها:

1نظرية التوافق أو التطابق الثقافي  -1
 La conformité culturelle : 

 Gerard)جرار لانيو  ك (Bernard Cathel)يرل منظرٌك ىذه ابؼدرسة، كعلى رأسهم برنار كاتلب    

Lagneau)  أف الاتصاؿ الإشهارم الفعٌاؿ ىو ذلك الذم ينجح بُ بسثيل القيم الثقافية كالاجتماعية ،
ىذه النظرية أف مفهوـ . كيؤكد ركٌاد التطابق أك التوافق الاجتماعيللجمهور ابؼستهدؼ، بؿققنا ما ييعرؼ بػ 

كنظاـ  شتًاكهم بُ مدكٌنة ثقافية كاحدةاراد أك آّموعات، بل يشتَ إبٔ فلا يعتٍ التطابق التاـ بتُ الأ التوافق
 رمزم مشتًؾ بهعلهم متميزين عن غتَىم من ابعماعات.

 

                                                           
 .91،90ص ص  مرجع سبق ذكره، ،مبادئ بُ بظيولوجيا الإشهارفايزة بىلف،  1
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يستقبل  —بوصفو نتاجنا لثقافة بؿددة كبيئة اجتماعية خاصة  —كانطلبقنا من ىذا التصور، فإف الفرد    
لثقافية. كمن بٌٍ، ينبغي على الإشهار أف يراعي ىذه ابػطاب الإشهارم من خلبؿ منظومتو القيمية كا

ابػصوصيات عند تقدنً أم سلعة أك خدمة جديدة، كىو ما شدٌد عليو منظر الإشهار ابؼعركؼ دافيد جنزؿ 
(David Genzel) :حتُ قاؿ 

ل بهب النظر "لا يكفي بُ الإعلبف أف ييقدَّـ ابؼنتوج بدعايتَ ابؼنفعة العملية أك السعر الاقتصادم فقط، ب   
 إليو كعنصر من منظومة معنوية كثقافية كإنسانية متكاملة."

، التي فشل تسويقها بُ بعض آّتمعات رغم آلة الغسيل الكهربائيةكقد استدؿ جنزؿ على ذلك بدثاؿ    
. فقد ربطت بعض الثقافات بتُ استعماؿ سبينا، مرجعنا ىذا الإخفاؽ إبٔ العامل الثقابُسعرىا ابؼناسب ن

رتبطة بدكر ابؼرأة بُ البيت، كيتجاىل القيم ابؼبُ التنظيف، كىو ما يتعارض مع  لآلة كالكسل أك السطحيةا
 بوصفو تعبتَنا عن الرعاية كابغب بذاه الأسرة. زية العاطفية لفعل الغسل اليدكمالرم

ل ضع كذلك بؼدلا يتحدد كفق ابؼعايتَ الاقتصادية أك النفسية فحسب، بل بى كعليو، فإف قرار الشراء   
. فابؼتلقي لا يتفاعل مع الإعلبف باعتباره السوسيوثقافية للمستهلك التمثلبتانسجاـ الرسالة الإشهارية مع 

. كبؽذا ييفتًض بُ الإشهار أف موزىا كقيمها كبسثلبتها ابعمعيةر ، بل كعضو بُ بصاعة تشتًؾ بُ فردنا معزكلان 
سٌد ما ييعر  مفهوـ الذات  ك( L’image de soi) ؼ بػ صورة الذاتيعكس ىذه الذات ابعمعية كأف بهي

(Le concept de soi), .يرل أصحاب بوصفهما مرآةن للهوية الثقافية كالاجتماعية التي ينتمي إليها الفرد
بأف  Gerard Lagneau جرار لانيوك  Bernard Cathel برنار كاتلاىذه النظرية كعلى رأسهم 

الاتصاؿ الذم يعمل على بسثيل القيم الثقافية كالاجتماعية لدائرة متلقية الاتصاؿ الإشهارم الفعاؿ ىو ذلك 
 1 بؿققا بذلك ما يعرؼ بالتطابق أك التوافق الاجتماعي.

  L’implication socialنظرية الإشراك الاجتماعي:  -2

و يشعر بأنو يراد بالإشراؾ الاجتماعي تلك ابغالة النفسية التي تكتنف الفرد بوصفو عضوا اجتماعيا كبذعل   
معنيا مباشرة بدوضوع الإشهار، كلا نقصد بدوضوع الإشهار ابعانب ابؼادم فقط كإبما كل ما بيكن أف بييز 

 كابفيريك  لورانالرسالة الإشهارية من بتٌ ثقافية، اجتماعية كرمزية، كىي الفكرة التي ركز عليها 

                                                           
 . 90،92، ص ص مرجع سبق ذكره ،شهارمبادئ بُ بظيولوجيا الإفايزة بىلف،  1



    الإشهار التلفزيوني و ميكانيزمات إنتاجو مفاىيم                                                          الفصل الثاني 

 
52 

Laurent et Kpferer  لا يقف عند تلبية ابؼنتوج بغاجة حينما أكدا على أف الإشتًاؾ الاجتماعي     
أك رغبة ما، ك إبما لابد أف يقتًف ىذا الرضى بإدراؾ ابؼنتوج كفقا بؼا بيليو نظاـ القيم ابؼعموؿ بو، نستنج من 
ىذين التعريفتُ أف الاشتًاؾ الاجتماعي ىو شكل آخر من أشكاؿ الإدماج الاجتماعي كالثقابُ الذم 

 .-تلقي أك مفهوـ ذاتو ذات ابؼ –يتحقق بتمثيل صورة 

كىو من ابؼفاىيم ابغديثة التي أكجدىا ذلك التوجو الفكرم الذم اختص -يرتكز مفهوـ صورة الذات   
على حقيقة أساسية ك ىي أف الإشهار فعل اجتماعي  -بُ دراسة ابؼستهلك كفاعل اجتماعي ك ثقابُ

كل متعامل مع الرسالة الإشهارية، كىي   جديد بودث عندما يتم بسثيل تلك الصورة ابػاصة ابؼطابقة لذات
لصورة الذات كالتي قاؿ بشأنها "صورة الذات ىي تلك  برنار كاتلانفس الفكرة التي تضمنها تعريف 

النسخة ابؼضاعفة للخلفية السوسيوثقافية للمتلقي كىذا يعتٍ أف ابؼضموف الإشهارم الذم يتحقق فيو 
بتُ توظيف القيم الإبداعية كابعمالية من جهة كبتُ حقيقة ما  بسثيل الذات ابؼستقبلة ىو ذلك الذم يوازف

 1 يعيشو الفرد ابؼستهلك من جهة أخرل.

كقد استخدـ الباحثوف بُ ىذا آّاؿ الدراسي: بؾاؿ بحث خصوصيات كل بؾتمع كأساليب معيشتو،     
 (La méthode Value and life- styleعدة مقاربات منهجية، كاف أبنها على الإطلبؽ طريقة 

(vals   كىي الطريقة التي تكشف عن أبماط ابؼعيشة ، كعن دكر ىذه الأختَة بُ برديد السلوؾ الشرائي
بُ دراسة أبماط ابؼعيشة على برليل عدة متغتَات ىي بُ الأصل بؿددات الأسلوب   Valsكتعتمد طريقة 

 ابؼعيش لكل نسق اجتماعي كىي: 

:La cultureالثقافة   -1
2 

العرؼ ككل  ك الكل ابؼركب الذم بهمع ابؼعرفة، لعقائد، الفن، الأخلبؽ، القانوف،الثقافة ىي ذل
 كالتقاليد التي يكتسبها الفرد من حيث ىو عضو بُ آّتمع.العادات  

كلقد أكدت الابذاىات السلوكية ابغديثة أف السلوؾ العاـ يتكوف كيتطبع بخصائص الثقافة التي 
ات فإف الفرد حتُ يتصرؼ بطريقة معينة فهو لا يدرم أنو كاقع برت يعيش فيها الفرد، كبُ أغلب الأكق
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تأثتَ معتقدات كآراء ثقافية معينة تناسب البيئة التي يعيش فيها، كقد لا تتاح لو الفرصة لتغيتَ معتقداتو، 
 إلا إذا خرج عن نطاؽ ثقافتو كاتصل بثقافات بؾتمعات أخرل.

تغتَا أساسيا بُ دراسة أبماط ابؼعيشة كبُ برديد السلوؾ، فهي كمن ىنا تظهر أبنية الثقافة، باعتبارىا م
ابؼتحكم بُ تصرفات الأفراد، كىي العامل البيئي ابؽاـ الذم لو تأثتَ بعيد ابؼدل على دكافع كرغبات، 

معا بمط سلوكو كابذاىات الفرد كخصائص شخصيتو ككيفية إدراكو كالتعليم...ابْ، كالتي بردد 
 .الاستهلبكي ابؼميز

 :Le symbolismeلرمزية ا -2

اعتباطي بوصفو العلبقة التي تربط بتُ الداؿ كابؼدلوؿ على بكو  ابؼنظور السيميولوجي، ييعرَّؼ الرمز من   
(arbitraire)ة طبيعية ، أم كفق ما تتفق عليو بصاعة اجتماعية معينة بُ إطارىا الثقابُ. فالرمز ليس علبق

لداؿ بدعناه الاجتماعي ابؼتداكؿ، كما بُ ربط اثقافية تنشأ من بتُ الشيء كمعناه، بل قيمة اصطلبحية ك 
 .خضر بالأملغصن الزيتوف بالسلبـ، كابؼيزاف بالعدالة، كاللوف الأاقتًاف 

، إذ يقوـ على ربط سلوؾ ملبحظ أك شكل ظاىرم كّٔذا ابؼعتٌ، يشكٌل الرمز أداةن لتحديد ابؼعاني   
 ؿ(.)الداؿ( بأساسو الدلابٕ الكامن )ابؼدلو 

وؾ توجيو السلبؼا لو من تأثتَ مباشر بُ  الرمزية بُ برليل أبماط ابغياةلعنصر كقد أكبٔ الباحثوف أبنية كبتَة    
ا رمزينا يوازم أبعاده ابؼادية كالوظيفية. فالاستهلبؾ لا يقوـ فقط الشرائي ، إذ بومل كل منتوج أك خدمة بعدن

 التي بينحها الأفراد للؤشياء. القيمة الرمزيةلاقتصادية، بل يتأسس أيضنا على على ابؼنفعة ا

 كلتوضيح ذلك، تكفي الإشارة إبٔ بعض الأمثلة الواقعية:   

لسهولة برضتَىا كتوفتَىا للوقت، أظهرت  منطقية تفضيل القهوة الفورية بُ الولايات ابؼتحدة، كرغم   
تمتعوف بعملية إعدادىا يدكينا، بؼا ، بل كيسف أغلب ابؼستهلكتُ ظلوا يفضلوف القهوة التقليديةالتجارب أ

 1 مرتبطة بالدؼء الأسرم كالعادات اليومية. ملو من رمزية عاطفية كطقوسيةبر

مقارنةن   طرحت إحدل الشركات الأمريكية سيارات منخفضة السعركمثاؿ آخر من بؾاؿ الصناعة، حتُ   
دية التقليدية بتُ السعر كالطلب، غتَ أف بابؼوديلبت السابقة، توقعت ارتفاع ابؼبيعات كفق العلبقة الاقتصا
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بطة بالتًؼ الرمزية ابؼرترات ابعديدة إبٔ النتائج جاءت معاكسة، إذ تراجعت ابؼبيعات بسبب افتقار السيا
 التي بسنحها ابؼوديلبت الأغلى. كابؼكانة الاجتماعية

دكرنا حابظنا بُ برديد تلعب  (Le symbolisme des objetsرمزية الأشياء )تيبرز ىذه الأمثلة أف    
الثمن أك ابغداثة أك ابعودة فحسب، قبوؿ ابؼستهلك أك رفضو بؼنتوج ما، كأف القرارات الشرائية لا تيبتٌ على 

ة التي بومٌلها الأفراد للؤشياء، كبدا بسثلو تلك الأشياء من انتماء بابؼعاني الثقافية كالاجتماعيبل تتأثر أساسنا 
 اخل ثقافتهم.د ككجاىة كاعتًاؼ اجتماعي

كبىتلف إدراؾ الرمز كبرليلو باختلبؼ البيئة الاجتماعية كالوسط الثقابُ الذم يشملو، فالشام الذم لا    
يعدك أف يكوف بؾرد شراب صحي يفيد بُ تسهيل ابؽضم لدل الإبقليز كالغرب عامة، ىو بالنسبة للعرب 

ة بُ أصوؿ أنثركبولوجيا آّتمع العربي فهو قيمة رمزية تنطوم على تضمينات ثقافية عميقة بؽا جذكر ضارب
.  رمز الأصالة، الاجتماع كالكرـ

كما يسرم على دكر الرمز بُ تقدير السلعة أك ابػدمة يسرم أيضا على أثر الرمز بُ صياغة اتصاؿ    
إشهارم فعاؿ، فهو المحور الإبداعي ابؼلبئم لضماف بذسيد قوم بؼفهوـ ذات كل مستهلك سواء كاف ىذا 

 تجسيد مصغرا أك جزئيا.ال

كيراد بالتجسيد ابؼصغر بؼفهوـ ذات ابؼستهلك أف يتم بسثيل القيم الثقافية للمتلقي بُ إطار حقل بؿدد    
  aspectes miro - culturelsمن ابػصائص كابؼعابٓ الثقافية، أم بُ إطار مظاىر ثقافية مصغرة 

 ضموف إشهارم بؿلي.كتمثيل القيم الثقافية للمستهلك ابعزائرم من خلبؿ م

أما التجسيد ابعزئي بؼفهوـ ذات ابؼستهلك فهي تلك الظاىرة الثقافية التي تعكس ابػصائص ابؼماثلة،    
كتمثيل القيم  موحد macro-culturelالتي بذمع بتُ عدة ثقافات مصغرة تندرج بُ إطار جزء ثقابُ 

 ث من خلبؿ فضائية عربية ما.الثقافية للمستهلك ابعزائرم من خلبؿ مضموف إشهارم عربي مب

كعادة ما يتصف التمثيل ابعزئي بأنو جامع من حيث توظيف دلائل سيميولوجية متشأّة 
analogiques.1 ، أم من حيث اختصاره لعدة صور بُ بموذج ثقابُ مشتًؾ 
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 الوسائل التقنية والتعبيرية الفنية للإشهار التلفزيوني  -3 
تلفزيونية بُ جوىرىا على تكامل دقيق بتُ بؾموعة من العناصر التعبتَية تعتمد الرسالة الإشهارية ال   

التقنية كالفنية لتوصيل فكرتها الأساسية، بفا بينحها بسيزنا خاصنا لا يتوفر بُ الوسائل الإعلبنية الأخرل. 
ا يتعلق تتوزع ىذه العناصر التعبتَية إبٔ قسمتُ رئيسيتُ؛ يشمل الأكؿ العناصر التقنية التي تضم كل م

بابعوانب الإخراجية كالتصويرية، مثل اللقطات التي بردد أحجاـ ابؼشاىد، كزكايا التصوير التي تؤثر على 
منظور ابؼشاىد، كحركات الكامتَا التي توجو الانتباه كتضفي حيوية على السرد البصرم. أما القسم الثاني 

لقي، كتتمثل بُ استخداـ الألواف لتعزيز الدلالات فتَكز على العناصر الفنية التي تثرم التجربة ابغسية للمت
كابؼشاعر، كالإضاءة بػلق الأجواء كإبراز التفاصيل، بالإضافة إبٔ ابؼوسيقى كابؼؤثرات الصوتية ابؼختلفة التي 

 تساىم بُ بناء ابغالة ابؼزاجية كتعميق الأثر العاطفي للرسالة. 

تحليل تفصيل كل عنصر من ىذه العناصر على حدة بناءن على ىذا التصنيف، سيتم بُ سياؽ ىذا ال   
 لتوضيح دكره بُ تشكيل الرسالة الإشهارية التلفزيونية.

 أنواع اللقطات   3-1
بأنها ابعزء ابؼستمر من الشريط السينمائي الذم ييصوَّر دكف انقطاع، بحيث ييلتقط ابؼشهد  عرَّؼ اللقطةتي    

 بٔ أف تتوقف أك يينتقل إبٔ مشهد آخر. كتشكل بؾموعةمن بغظة تشغيل الكامتَا بُ كضعية بؿددة إ
،كىي الوحدة الصغرل 1التي تيبتٌ منها البنية السردية كالبصرية للفيلم. اللقطات، عند بصعها كترتيبها، ابؼشاىد

 . 2للمونتاج أك الوحدة الأساسية لعرض ابغكي السينمائي التي تشكل الدٌلالة السينمائية

الزكايا كابؼسافات كالأحجاـ كابغركات التي تصل علبقة ابؼوضوع بالكامتَا، " بأنها كتعرؼ اللقطات أيضا   
أم تكوين صورة تراىا آلة التصوير، كما يقصد باللقطة أيضا الصورة التي تظهر على الشاشة عند تشغيل 

شخاص الكامتَا، كتنقسم اللقطة من حيث برديد أحجامها كبعد آلة التصوير عن ابؼنظر أك الشخص كالأ
 3" .ابؼراد تصويرىم

                                                           
 .197، ص 2009التلفزيوني، دار ابؼعرفة ابعامعية، الإسكندرية، كالإخراجبؿمد فهمي خوجة، مبادئ الدراما  1

Roger Odin, Cinéma et production de sense, Armand Colin, 1999, p 119-124 2    
 .34أبضد زكي بدكم، معجم مصطلحات الإعلبـ، دار الكتاب ابؼصرم، القاىرة، د.س، ص 3
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كما أنها تعرؼ بالوحدة الصغرل للفيلم، أم ابعزء الأصغر للسلسلة الفيلمية كىو ابعزء الذم بير بُ 
 1.الكامتَا من بداية الالتقاط إبٔ نهايتو

 كتنقسم اللقطات إبٔ بشانية أنواع متميزة ىي: 

 :   Plan généralاللقطة العامة   -1

 .2الديكور بكاملو كتعطي انطباعا عاما على موضوع معتُكىي اللقطة التي تؤطر    

 :Plan du grand ensembleلقطة الجزء الكبير أو اللقطة الجامعة   -2

ابؼكاف كالزماف كابعو العاـ كالشخصيات كالظركؼ هد العاـ، كػ ىي اللقطة التي تيبرز جزءنا كاسعنا من ابؼش   
الإبواء بالبيئة كالظركؼ التي  أك عمل على تذكتَه بسياؽ ابغدثكت ، فتمنح ابؼتلقي إحساسنا بابؼسافةالمحيطة

 3.تدكر فيها الوقائع

 :Plan du petite ensembleلقطة الجزء الصغير   -3

كبسييزىا عن  جزء بؿدكد من ابؼشهد العاـ، بدا يتيح إبراز الشخصيات بشكل أكضحتيركٌز ىذه اللقطة على    
       دنً البطل أك الشخصيات الأساسية بُ سياؽ درامي جديد،تقلعناصر الصورة. كتيستخدـ عادةن  باقي
 )لقطة كضعية(.  4الذم بودد ملببؿها كدلالاتها. ضمن إطارىا الاجتماعي كالبيئي لإظهارىاأك 

 :Plan Moyenلقطة متوسطة:   -4

 Eisenteinإيزنستاين ىي اللقطة التي تظهر الشخصية بكامل طوبؽا داخل إطار الصورة كقد اعتبر    

 5.ىذه اللقطة بدثابة الفضاء الذم يشعر ابؼتفرج بعلبقة بضيمة مع ابؼمثلتُ

 

                                                           
 .105، ص مرجع سبق ذكره ،مبادئ بُ بظيولوجيا الإشهار فايزة بىلف، 1
 .105نفس ابؼرجع، ص  2
أبضػػد بوخػػارم، دلالات ابؼكػػاف بُ الومضػػات الإشػػهارية، دراسػػة برليليػػة سػػيميولوجية مقارنػػة بػػتُ متعػػاملي ابؽػػاتف النقػػاؿ بقمػػة كجػػازم، رسػػالة  3

 .138ص  ،2008/2009ستتَ، جامعة ابعزائر، ماج
 .308، ص ذكره قبرجع سمة سوسطاح، بظتَ  4
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 :Américain Planلقطة أمريكية   -5

كىي التي تصور الشخصية من الرأس إبٔ منتصف الفخذين، كيراد ّٔا أبرز بـتلف حركات ابؼمثل    
 .1كأفعالو

 : Plan Rapprocheلقطة مقربة  -6

لشخص من مستول الكتفتُ إبٔ أعلى الرأس، حيث بودٌ الإطار ابعزء السفلي ىي اللقطة التي تيظهر ا   
عند ابؼنطقة الواقعة فوؽ مفصل الذراع كحتى أسفل الذقن، بحيث يبدك جزء من الكتفتُ بُ الصورة، بينما 

نتباه ىذه اللقطة ا. كتيوجٌو أك تسربوة شعرىابعنس الشخصية جزئينا أك ييتًؾ كاملبن كفقنا  قد ييقطع الرأس
ابتَ الانفعاؿ كالتأثتَ تعينتُ كالفم، بفا يسمح بإبراز ملبمح الوجو الأساسية، كلا سيما العابؼشاىد بكو 

تتطلب العيناف معابعة خاصة عبر ، بُ حتُ ة للوف البشرة كتفاصيل نسيجها. كما تيتيح رؤية دقيقالعاطفي
 2بصرية. لضماف كضوحهما كجاذبيتهما ال أك الإضاءة ابؼناسبة كياج ابؼ

كتفيد اللقطة القريبة بُ إبراز جزء ىاـ دكف سواه كيكوف ىذا ابعزء بؿور الاىتماـ الرئيسي باحتلبلو بعميع    
خطوط القوة بُ الشاشة، كىي خطوط افتًاضية تبتُ مركز احتشاـ النظر على الشاشة، فاللقطة القريبة 

ة ىذه اللقطة ليس بُ قدرتها على التأثتَ من ، كتكمن قو 3تغطي كل ابؼراكز التي تشغل النظر على الشاشة
حيث تكوين الصورة بل من السياؽ الذم توضع فيو كبُ إطار ابؼوقف أك ابغدث الذم تعبر عنو كاللحظة 

 التي بودث فيها، فتعبر عن أبنية الشيء ابؼصور كتستخدـ لتأكيد ابغدث الدرامي للئشهار.

 :Muos Planلقطة قريبة  -7

ركَّز فيها على كجو الشخصية بشكل كامل، ّٔدؼ كشف ابؼلبمح الدقيقة أك الغامضة، اللقطة التي يي  ىي   
أك توضيح انفعالاتها بُ بغظة  قدة معينة داخل البناء الدراميالعناصر الأساسية التي تساىم بُ حلٌ عكإبراز 

 حابظة من السرد البصرم.

 

                                                           
 .106فايزة بىلف، مبادئ بُ بظيولوجيا الإشهار، مرجع سبق ذكره ص  1
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 :   Très gros Planلقطة قريبة جدا  -8

       ل ) عيناه، شفتاه، يداه... إبْ(،ستند إبٔ تصوير تفصيل معتُ من جسم ابؼمثكىي اللقطة التي ت    
أك التًكيز على عنصر سينمائي مهم بُ القصة ) خبر بُ جريدة، رقم من أرقاـ الساعة...(، كتسمى ىذه 

من بعد بؼا تضيفو من قيمة درامية بسيكولوجية تزيد  Insertاللقطة بُ سيميولوجيا السينما لقطة مضافة 
   1.كعمق التشويق بُ السينما

 زوايا التصوير و حركات الكاميرا: 3-2

 زوايا التصوير: 2-1

أفٌ ىناؾ اعتبارات بؿددة ترتبط باختيار زكايا الكامتَا كالتي تتمثل فيما  رانيا ممدوح صادقترل الباحثة    
 :2يلي

 كيقصد بو ابؼكاف الذم توضع فيو الكامتَا. الموضع: -1

 كبزتار بتُ الكامتَا كابؼوضوع الرئيسي ابؼصور. المسافة: -2

 : كىي التي تؤثر على مدل إحساسنا بقرب أك بعد ابؼوضوع ابؼصور.العدسة -3

: كنقصد بو ابؼنسوب الذم توضع فيو الكامتَا، كالذم يتضح من خلبؿ مستول مستوى الكاميرا -4
 النظر.

ة، ذلك من خلبؿ التنويع بُ استخداـ زكايا بيكن للمخرج أف يقوـ بتصوير لقطات متنوعة كبـتلف   
 تندرج ضمن ثلبثة أنواع رئيسة: الكامتَا التي

 الزاوية العادية: -أ

، بحيث لا لمشهد أك الديكور ابؼراد تصويرهبشكل مواجو بسامنا لكية التي تيوضىع فيها الكامتَا ىي الزا   
. صور كابؼوضوع بُ مستول كاحدحد الطرفتُ على الآخر، إذ يكوف ابؼيكوف ىناؾ تفوؽ بصرم لأ

                                                           
 .107،106، ص ص ذكره قبمرجع س، مبادئ بُ بظيولوجيا الإشهارفايزة بىلف،  1
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التي تسعى  كبؿايد، كما ىو ابغاؿ بُ الأفلبـ الوثائقيةتصوير موضوعي تخدـ ىذه الزاكية عادةن لتحقيق كتيس
 1.إبٔ نقل الواقع بصدؽ كدكف بريٌز

 الزاوية المرتفعة أو الغطسية: -ب

ا بهعل العناصر كالشخصيات ، بفصوَّرية التي تيلتقط فيها الصورة من موضع أعلى من ابؼشهد ابؼىي الزاك    
أك التحقتَ أك السخرية، كما قد برمل الضعف ستخدـ ىذه الزاكية للدلالة على . كتي تبدك أصغر كأقل شأننا

ا تراجيدينا أك استكشافينا  2يسمح للمشاىد برؤية تفاصيل جديدة داخل الفضاء ابؼصوَّر. بعدن

 ة: الزاوية المنخفضة أو الزاوية التصاعدي -جـ

على عكس التصوير العكسي الذم يقمع ابغركة كبوبسها، فإف التصوير التصاعدم الذم يعلو فيو    
الديكور على الكامتَا ىو الذم يهوم بالصورة كيوسع أفقها ابؼلص مولدا بذلك الإحساس بالعظمة كالقوة 

 3.كالتمجيد

 كتضيف عليها الأستاذة فايزة بىلف    

 الكاميرا الذاتية: -د

الزاكية التي بسكن ابؼتفرج من احتلبؿ نفس موقع ابؼمثل كمشاىدة ما يشاىده ) اللقطة التي تصور  كىي
 ابؼمثل كىو ينظر من فتحة الباب (.

 المجال والمجال المقابل:  -ه

كىي الزاكية التي تناسب تصوير بؿادثة بتُ شخصتُ متقابلتُ يفصل بينهما خط كبني، كىو نفس ابػط    
 تقاط الصورة انطلبقا من ثلبث كضعيات قصول دكف تعدم ابعانب الآخر للخط.الذم يسمح بال

 عمق المجال: -و

 4.ىو إجراء بصرم يسمح للمصور بابغصوؿ على صورة كاضحة بساما، خلف اللقطة أك العكس   

                                                           
 .109، صسبق ذكره مرجع ،رانيا بفدكح صادؽ 1
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 حركات الكاميرا:  -2-2

الصورة ككأنها تتحرؾ أك تبدؿ تعرؼ حركة الكامتَا على أنها اللقطة التي تتحرؾ فيها الكامتَا، لتظهر    
ابذاىها أك تتغتَ من منظور ابؼتفرج، كلقد بظحت إمكانية برريك الكامتَا داخل اللقطة للمتفرج أف يتابع 
حركة بفثل أك سيارة مثلب، أك أف يشاىد الشيء ابؼصور من كجهة نظر ابؼمثل شخصيا أثناء حركتو كىو ما 

 يريد ابؼخرج أف يلفت نظره إليها.يقود انتباه ابؼتفرج إبٔ الأجزاء التي 

 كيضم بؾاؿ حركة الكامتَا نوعتُ سينمائيتُ أساسيتُ بنا: البانوراما كالتنقل.   

 البانوراما: -1

ىي عبارة عن حركة دائرية من الكامتَا حوؿ بؿورىا العمودم أك الأفقي دكف نقل الآلة من مكانها، فغالبا    
 :    1خص أك شيء بُ حالة حركة كىي على شكلتُما تبرز حركة البانوراما ضركرة تتبع ش

 البانوراما الأفقية:  - أ

كفيها تتحرؾ الكامتَا حوؿ بؿورىا الأفقي بُ حركة استعراضية مع ثبات بؿورىا على الرأس من اليمتُ إبٔ    
 اليسار أك من اليسار إبٔ اليمتُ كىي ثابتة بُ مكانها فوؽ ابغامل أم أنها تنفذ بالكامل دكف ابغاجة

لتحريك الكامتَا من موقع لآخر، كمثل كل اللقطات ابؼتحركة فهي تزكد ابؼنظر بوجهات نظر متعددة بُ 
بُ حدكد نصف دائرة أك دائرة كاملة  Paningلقطة كاحدة كبديل عن ابؼونتاج، كقد تكوف حركة 

360º2.، كلذلك يطلق عليها لقطة أك حركة بانورامية 

ق التأثتَ من خلبؿ القدرة على اقتياد العتُ من نقطة لأخرل، كلكن إحساس كتقوـ ابغركة البانورامية بخل   
ابؼتفرج بابغركة كابؼكاف بُ اللقطة البانورامية لا يعتمد بالكامل على مدل حركة الكامتَا من اليسار إبٔ 

فالعدسة اليمتُ أك من اليمتُ إبٔ اليسار، بل بيكن التلبعب بالإدراؾ ابغسي للمتفرج بؼا تتغتَ العدسة، 
طويلة البعد البؤرم تزيد من إدراؾ سرعة الأشياء ابؼتحركة عبر بؾاؿ النظر، لأنها تظهر فقط جزءا صغتَا من 

                                                           
 .98،97، ص ص  ذكره قبمرجع س، خليل شحادة 1
 .35، ص مرجع سبق ذكرهرستم أبو رستم،  2
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ابػلفية، بابؼقارنة مع العدسة قصتَة البعد البؤرم التي تظهر جزءا كبتَا من ابػلفية، لذلك فإف حركة بانورامية 
 1.ا بيكن أف بودث مع استخداـ عدسة قصتَة البعد البؤرمقصتَة بعدسة طويلة البعد البؤرم تبدك أطوؿ بف

 البانوراما العمودية:  -بـ 

 كىي الشكل الذم تتحرؾ فيو الكامتَا على بؿورىا من فوؽ إبٔ برت للقياـ بالوظائف الآتية:

 الوظيفة الوصفية لتوضيح كل تفاصيل الديكور عموديا. -

تٌ لأحدبنا دكف الآخر، مثل البانوراما النازلة من ابغكائية بإقامة ربط أك علبقة بتُ جزئتُ لا مع -
 اليدين بغربُ بصدد إصلبح شيء موجود بتُ يديو.الوجو إبٔ 

ابؼسابنة بُ خلق القلق لأف الكامتَا قبل أف تكشف مرة كاحدة جسد ابؼمثل بكامل طوبؽا فإنها  -
لذم ينتج عنو الإحساس تقوـ بإبراز الأحذية فالأرجل فالصدر حتى تنتهي إبٔ الوجو، كىو التدرج ا

 .2بالقلق

 التنقل:  -2

 يتم برقيقو من خلبؿ الاستعانة بعربة كي برمل آلة التصوير كابؼصور معا.   

كبيكن برريكهما أثناء التصوير بسهولة كبتَة لأنها ّٔا عجلبت صغتَة قادرة على الستَ. كيشهد التنقل    
       ا ) إبعاد الديكور ( أك جانبيا أك مصاحبا أك دائرياعدة أنواع فقد يكوف أماميا ) تقريب ديكور ( أك خلفي

 .3فضلب عن التنقل البانورامي Zoomأك بصريا أم الزككـ 

 التنقل الأمامي: - أ

يعتٍ التنقل الأمامي، أف الكامتَا ىي التي تقتًب شيئا فشيئا من الديكور، بفا بهعلها تندرج من اللقطة 
بإبراز عنصر كاحد أك تفصيل بؿدد من ذلك الديكور، الأمر الذم العامة إبٔ اللقطة القريبة كي تلتقي 

بهعلها تندرج من اللقطة العامة إبٔ اللقطة القريبة كي تلتقي بإبراز عنصر كاحد أك تفصيل بؿدد من ذلك 
 الديكور.

                                                           
 .99، ص مرجع سبق ذكرهيل شحادة، خل 1
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 ىناؾ بطس كظائف تعبتَية بغركة التًافلينغ إبٔ الأماـ:   

سيدكر فيو ابغدث حيث تبدأ الكامتَا من لقطة عامة  التمهيد: إذ أنها تدخلنا بُ العابٓ الذم - أ
 لتصل إبٔ لقطة خاصة.

 نياالوصف ابؼك -ب

 بذسيم عنصر ىاـ بالنسبة لبقية ابغدث. -جػ

 الانتقاؿ إبٔ داخل النفس. -د

أكثر الوظائف أبنية تعبر عن التوتر العقلي لشخصية ما ) تأثر عاطفة، رغبة، التوتر العقلي: كىي  -ق
 .1ا عنيفة كفجائية فكرة، ككله

 التنقل الخلفي: -بـــ

أم تبتعد الكامتَا مكانيا من ابؼنظور ّٔدؼ تغيتَ حجم اللقطة أك إحداث تأثتَ بصرم معتُ، حيث 
يشعر ابؼشاىد أنو يبتعد عن ابؼنظور كما يتبع ذلك من تأثتَات نفسية كانفعالية طبقا لنوع ابؼشهد الذم يتم 

 إحدل ابؼهاـ الآتية: . كيؤدم التنقل ابػلفي2تصويره

 الاكتشاؼ التدربهي لكل عناصر الديكور. -

ابؼسابنة بُ خلق القلق، كذلك من خلبؿ الكشف التدربهي كابؼماطل لعناصر الديكور التي كانت بُ  -
 بداية اللقطة بـفية عن ابؼتفرج بفا بهعل ىذا الأختَ يتشوؽ أكثر بؼعرفتها.

ور جديد سبق لنفس الكامتَا أف بينت بلقطة قريبة تفصيلب من كما يوظف التنقل ابػلفي لتقدنً ديك -
 .3تفاصيلو الأساسية
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 التنقل الجانبي:  -جـ

يعرؼ أيضا بالتنقل ابؼصاحب فهو يلبزـ الشخصية بُ كل برركاتها، كىذا يعتٍ أف ىذا التنقل ىو حركة    
متنقلة خلبؿ مدة معينة من مرافقة تنطوم على دكر كصفي يسمح للمتفرج بدتابعة شخصيات أك أشياء 

 1.التصوير

 التنقل الدائري: -د

ىو الذم تقوـ بدوجبو الكامتَا بتحقيق دكرة أك عدة دكرات حوؿ شخصية نريد مسح أفقها، رغبة بُ    
ابغصوؿ على فعل درامي بؿدد، كما بقد كذلك ىذه الوظيفة التعبتَية ابؼؤكدة بُ تنقل دائرم آخر مصاحب 

 2.ة بُ قاعة مغلقة لتنقل شخصية موجود

 التنقل البصري: -ه

ىي حركة التنقل البصرم، كالزكـ ىو عدسة خاصة ذات بؤر متغتَة تسمح بتغيتَ الإطار الفيلمي بدكف    
 برريك الكامتَا.

كىنا بيكن أف يعتبر البعض أف الزكـ تقنيا بؾرد بانوراما لأف الكامتَا تبقى بدقتضاه ثابتة بُ مكانها لا    
ن بالنظر إبٔ الأثر الذم يتًكو لدل ابؼتفرج فإنو يصنف ضمن التنقل التقليدم، بحيث بذد الزكـ تتحرؾ لك
) ابؼقرب للديكور بواسطة الانتقاؿ من أقصر البؤر إبٔ البؤر الأكثر طولا ( يناسب  Zoom Minالأمامي 

رىا ( يعادؿ التنقل ) الذم يبعد الديكور بالانتقاؿ من أطوؿ البؤر إبٔ أقص Zoom Outالتنقل ابػلفي 
، كيقصد ّٔا أيضا برريك عدسة الزككـ دكف تغيتَ البعد ابغقيقي بتُ الكامتَا ك الأجساـ ابؼراد 3ابػلفي

تصويرىا، كىذا يؤدم بغصولنا على أحجاـ بـتلفة من اللقطات، كيفيد استخداـ الزككـ بُ تصوير ردكد 
 4.الأفعاؿ ابؼختلفة بسرعة
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 التنقل البانورامي:  -و

بتُ التقنيتتُ: البانوراما كالتنقل، كيستخدـ ىذا الشكل  -لاعتبارات بصالية–ىو الشكل الذم بهمع    
 1.عادة لتقدنً فكرة تراجيدية ) مأساكية ( عميقة أك تصوير موقف درامي غامض

 الوسائل التعبيرية الفنية للإشهار التلفزيوني: 3-3
 كسائل تقنية يستعملها من لقطات كحركات الكامتَا كحتى كما بردثنا سابقا فإف للئشهار التلفزيوني   

اختيار الزكايا لتوصيل الرسالة للجمهور ابؼقصود، تدعم ىذه التقنيات بعناصر أخرل تعبتَية فنية بؽا قيمتها 
 كأثرىا على ابؼتلقي كإضافتها على صناعة الإشهار التلفزيوني.

من العناصر، الصوت، الصورة، ابغركة، الإضاءة كالألواف كالإشهار التلفزيوني بذلك بهمع بتُ العديد    
 توظف برقيق الغاية الأساسية للجمهور بشكل متناسق كمنسجم.

 العناصر الصوتية: 3-1

إفٌ غياب العنصر الصوبٌ بُ الومضة الإشهارية التلفزيونية يدفع بالضركرة ابغتمية إبٔ غياب التفاعل كشدٌ    
الكبتَ من الومضات الإشهارية التي رسخت بُ ذىن  النزرليل على ىذا ىو ذلك الانتباه بكو الإشهار، كالد

 ابعماىتَ من خلبؿ

 الأغاني كالكلمات التي توظفها، كتنقسم العناصر الصوتية إبٔ ثلبثة عناصر رئيسة تتمثل بُ:   

 الحوار: 3-1-1

ؿ انسجامها مع بقية عناصر العمل تظهر القوة ابعمالية للحوار بُ الومضة الإشهارية التلفزيونية من خلب  
من ديكور كإضاءة كملببس كشخصيات، كيتم ابغوار أساسا بالكلمة كالإلقاء البشرم كذلك  الدرامي

بالاعتماد على سيناريو بؿدد كعنصر إبداعي لا يقل أبنية عن التصوير كباقي العناصر ابؼرئية الإبداعية 
 ابؼندرجة بُ الومضة.

مثل الثقة باعتباره فردا أك شخصا حقيقيا من جهة، كيساعد على سرد فكرة كما بينح ابغوار للم   
الإشهار كالتعبتَ عن أحاسيس كدكافع ابؼمثلتُ من جهة أخرل. كحتى ينجح ابغوار بُ برقيق ذلك بهب أف 
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برمل الشخصية بُ كاريزمتها ابؼلبمح كالإبواءات التي تتوافق مع ما سوؼ يقدـ من كلبـ حتى يشعر 
 1.بدصداقية ما يراه كما يسمعو ابؼشاىد

 الصوت والمؤثرات الصوتية: 3-1-2

يؤثر الصوت العابٕ أك ابؼنخفض على درجة التشويق لدل ابؼتفرج كبيكن أيضا كضع صوت عاؿ، كبعد    
بضع ثواف، يوضع صوت آخر منخفض، كيؤدم ذلك لتكوين إحساس بظعي غريب خاصة عندما 

بب ما أيضا يولد الغناء ابعمعي، كالطبوؿ من على بعد إحساسا يصاحب ذلك بداية لقطة جديدة، كلس
  2.بالشوؽ

كبيكن للؤصوات أف تستخدـ بطريقة كاقعية مطابقة للحقيقة، صادرة عن أشخاص أك أشياء ظاىرة على     
 ، كما بيكن أف يستعمل كإضافة عبر العناصر التي تشكل صناعة الإشهار التلفزيوني.3الشاشة

لصوت مكمل للصورة أك بالأحرل كلببنا يكمل الآخر، فالصوت ليس بؾرد إضافة، بل إنو كبؽذا فإف ا   
 يؤكد على ما يوجد بُ الإشهار من تعبتَ ككاقع مصور، كلا بد للتناسق أف يكوف بدراعاة الاعتبارات التالية:

 ألا بىتلف معتٌ الصورة عن الصوت ابؼصاحب لو. - أ

 امن كامل، كحيث أف الكلمات برتاجشة بُ تناسق كتز يعمل كل من الصوت كالصورة على الشا -ب
 إبٔ برىنة من الوقت حتى تفهم فيستحسن أف سبق الصورة قليلب لكي بسهد لذىن ابؼشاىد ما يراه.

عند استخداـ أكثر من صوت بُ الإشهار على ابؼخرج أف بودد أم الأصوات أكثر كضوحا كأيهما  -جػ
 .4تُ ابغديث كابؼوسيقى كابؼؤثرات الصوتيةبُ ابػلفية، كبالتابٕ يتفادل ابؼزج ب

كترتبط معاني كدلالات ابؼوسيقى أك ابؼؤثرات الصوتية بأسلوب توظيفها، كبؽذا فإف السياؽ الذم تأبٌ فيو    
الرسالة الإشهارية ىو ما بوكم طريقة استعمابؽا، كما بيكن أف يكوف أك يعتبر ابؼؤثرات الصوتية مكملبت 

 .1تنتج معاف رمزية بردد الصورة ابعيدة للسلعة للدلائل اللغوية، كما
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 الموسيقى: 3-1-3

تعد ابؼوسيقى أرضية أك خلفية بالنسبة للبتصاؿ الإشهارم، حيث بسنع كقوع الصوت كالصورة بُ الفراغ،    
 فالصورة ابػالية من ابؼوسيقى تعتبر كتعليق جاؼ، فالثقافة السمعية البصرية ابغديثة تلجأ إبٔ ابؼوسيقى بُ

تصميم بؾمل الأعماؿ الإشهارية، فهي تعطي ابؼشاىد توقعات فيما بىص الوضعيات التي تليها، كما توحي 
بالمحتول العاطفي كالانفعابٕ بؽذه الوضعيات، كقد تكوف بُ بعض الأحياف ابؼوسيقى ىي الرسالة بُ حد 

 .   2للمنتوج ذاتها، كبذلك فهي تؤثر على ابغواس فتكوف بُ كثتَ من الأحياف بدثابة ىوية

كلأف ابؼوسيقى بسثل سبيلب لاستثارة أعماؽ الإنساف قاـ الباحثوف بُ بؾاؿ سيميولوجيا الاتصاؿ 
الإشهارم بدراسة علبقة ابؼوسيقى بالإشهار، كمن بتُ أىم ىذه الدراسات كأكثرىا برليلب نذكر دراسة 

 التي انتهت إبٔ النتائج التالية:  جون ريني جوليان

ى مثتَا فعالا للنفس الإنسانية كىو ما تأكد علميا يتوافق تسارع دقات القلب مع نوع تعتبر ابؼوسيق - أ
 ابؼوسيقى.

ابؼوسيقى ىي فن ابؼشاعر كتقلبات الركح، كىو ما بهب أف ينعكس بُ خصوصية تقدنً أم منتوج أك  -ب
 خدمة.

 توظف ابؼوسيقى بُ الإشهار التلفزيوني بثلبث صيغ أساسية: -جػ

 ف:الموسيقى الغلا

كىو النوع الذم يستند إبٔ الإثارة العاطفية كلا يشتًط فيو أف يكوف معبرا عن مضموف الرسالة 
 الإشهارية.

 الموسيقى الرسالة:

خلبفا للنوع السابق، يشتًط بُ ىذه ابؼوسيقى توفرىا على خاصية التًابط ابؼتبادؿ بينها كبتُ موضوع 
 ل الإشهارم بسثيلب بابؼعادلة.الإشهار، كىذا يقتضي بدكره ضركرة بسثيل المحتو 

                                                           
 
دكر الأسػػايلب الفنيػػة لػػبرامج الأطفػػاؿ التلفزيونيػػة بُ قػػدرة الطفػػل علػػى فهػػم كتػػذكر ابؼضػػموف، رسػػالة دكتػػػوراه بُ ماىينػػاز رمػػزم أبضػػد بؿسػػن،  1

 .54ص ، 2000الإعلبـ، قسم الإذاعة، جامعة القاىرة، 
 .320، صمرجع سبق ذكرهبظتَة سوسطاح،  2
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 الموسيقى الإمضاء: 

 كىي تلك القطعة ابؼوسيقية ابؼوقعة لشعار الرسالة الإشهارية أك ذلك اللحن الذم بىتم بو الإشهار.

 1.كىكذا تساىم ابؼوسيقى بدوازاة الصيغ الفنية كالدلالية الأخرل بُ تقوية كتعزيز معتٌ ابؼضموف الإشهارم

 الإضاءة: 3-2

 الإضاءة عنصرا ىاما فنيا كدراميا يقيم موضوع ما أك شخصية من خلبؿ حصرىا كعزبؽا بُ دائرة تعتبر
 2.أبنية الضوء ابؼسلط على موضوع التصوير باختلبؼ التناقض بتُ كمية النور كالظل كبزتلفالضوء 

ياء كبُ الإضاءة على أنها تفيد بُ برديد كسبك إبكناءات كاستدارات الأش أرنست لندرجينيعرًؼ  
 3.خلق الإحساس بالعمق ابؼكاني كبُ خلق جو انفعابٕ بل كبعض ابؼؤثرات الدرامية

تقدـ الإضاءة عنصرا ما، أك شخصية من خلبؿ حصرىا بُ دائرة الضوء، كالأجساـ الصغتَة بيكن مثلب    
ّٔا، كذلك بيكن أف بذذب الانتباه إذا توافرت بؽا الإضاءة أعلى كألواف أنصع من ألواف الأجساـ المحيطة 

للئضاءة أف تبرز شخصية أك موضوع معتُ من خلبؿ برريك ابؼوضوع من ابؼناطق ابؼظلمة إبٔ ابؼناطق 
  4.ابؼضيئة كبؽا القدرة على بسثيل النص كالطبيعة كابعو ابؼعنوم بؿسوسا

صورة، فهذا يدؿ كللئضاءة دكر كبتَ بُ برليل الإشهار التلفزيوني، فإذا كاف ابعانب ابؼضاء يقع بيتُ ال   
على أف ابؼنتوج الكثتَ من الفوائد ابؼستقبلية، أما إذا كاف الضوء على ابعهة اليسرل ففي ذلك اقتًاح 

 بالرجوع إبٔ ابؼاضي كإبٔ الاستخدامات التقليدية للمنتوج.

 Deكما بىتلف مدلوؿ الإضاءة أيضا باختلبؼ مصادرىا، فإذا كاف الضوء آتيا من ابعهة ابؼقابلة    

Face  فهذا يعتٍ تكييف ابؼضموف الإشهارم بدا يتوافق كفكرة التقدـ كالتطور، أما إذا كاف النور تابعا من
 Le centre  فهذا يعتٍ الإحالة إبٔ أصالة ابؼنتوج كبُ حالة استخداـ النور ابؼعاكس  Du Fondالعمق 

                                                           
 .  155،154، ص ص جع سبق ذكره، مر مبادئ بُ بظيولوجيا الإشهارفايزة بىلف،  1
 .152نفس ابؼرجع، ص  2
 .89ص ،مرجع سبق ذكرهأبظهاف مريبعي،  3
 .112 قادرم، ص 4
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jour وج بفكرة السر ابػفي الناتج عن الإضاءة ابػلفية لعناصر الديكور، فهذا يعتٍ ربط ابؼنتLe 

mystère 1.كىي عادة التقنية ابؼستعملة بُ الإشهار عن مواد التجميل كالعطور   

 الألوان: 3-3

للؤلواف أبنية بالغة بُ تصميم الإشهار التلفزيوني، حيث تساىم بشكل فعاؿ بُ إبلبغ الرسالة الإشهارية    
من بصالية الألواف بُ حسن استخدامو، فيمكن خلق بعذب انتباه ابؼتلقي كخلق جو كجداني كانفعاؿ، كتك

 .2ابعمالية عن طريق تباين الألواف، حيث يلعب دكرا كبتَا بُ تغيتَ مساحة أك حجم الأشكاؿ

كتعرؼ الألواف على أنها بـتلف ابؼوجات الشعاعية التي تصل إبٔ العتُ كبردث فيها برولات كهربائية    
 .3ت إبٔ الدماغينقلها العصب البصرم بُ شكل تيارا

، فاللوف الأبضر 4كتكتسب الألواف دلالات رمزية، عادة ما يكوف لكل منها نطاؽ عريض من الدلالات   
مثلب لو دلالة رمزية للحب كالرغبة كالشوؽ كالتكبر كالانتحار ككذلك العنف، أما اللوف البرتقابٕ فيوحي إبٔ 

كالإعجاب، الرقي كالتقدـ، بينما اللوف الأصفر لوف دافئ آّد كالتباىي كالفخر كالاعتزاز، التألق، العظمة 
 .5يسر الناظرين كيوحي بالفرح كالسركر، كالنجاح

كتستعمل الألواف بأشكاؿ بـتلفة، حيث يكوف ابعمع بتُ لونتُ متجاكرين بُ دائرة الألواف كالأبضر    
بالانسجاـ الذم قد بودث بتُ كالبرتقابٕ أك الأبضر كالأرجواني على أف يغلب أحدبنا، كىذا ما يسمى 

لونتُ متتامتُ أك لوف أساسي كاللوف آّاكر للوف ابؼضاد لو بُ دائرة الألواف، فيمكن بصع الأبضر مع الأخضر 
ابؼزرؽ أك الأخضر ابؼصفر، أك بصع الأخضر مع البرتقابٕ المحمر أك البرتقابٕ الضارب إبٔ الصفرة، على أف 

 هما كعلى مساحات متساكية.تكوف درجة استعماؿ اللونتُ نفس

                                                           
 .153،152ص ص  مرجع سبق ذكره، ،مبادئ بُ بظيولوجيا الإشهار فايزة بىلف، 1
 .82،81ص ص  مرجع سبق ذكره، وخارم،أبضد ب 2
 .145فايزة بىلف، نفس ابؼرجع، ص 3
 .55، ص 1994دار النهظة العربية، بتَكت،  ش اللباف، الطباعة ابؼلونة،شريف دركي 4
 . 90، صمرجع سبق ذكرهأبظهاف مريبعي،  5
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أما ابعانب الثاني الذم يثتَ الانتباه بُ استعماؿ الألواف ىو التناقض، حيث يعتمد على مدل التنافر بتُ    
اللوف كقرينو من الألواف، فمثلب الأبضر أك الأسود لو قدرة عالية على جذب النظر، كيزداد ىذا ابعذب قوة 

 1.الأصفر، أك اقتًف الأسود مع الأصفر أك الأبيضإذا اقتًف اللوف الأبضر مع اللوف 

ني، بؼا بؽا من قدرة فاعلة على إبلبغ تيعدٌ الألواف من أىم العناصر البصرية بُ تصميم الإشهار التلفزيو ك 
بُ بناء الدلالة  تيسهم ، كجذب انتباه ابؼتلقي، كإثارة استجاباتو الوجدانية كالعاطفية. فهي الرسالة الإشهارية

، إذ بيكن دمة. كتكمن بصالية الألواف بُ حسن توظيفها كتناسقهال الانطباع الأكؿ عن ابؼنتج أك ابػكتشكي
   خلق تأثتَ بصرم قوم عبر تباين الألواف كتوازنها، كىو ما يلعب دكرنا بُ تغيتَ الإحساس بحجم الأشكاؿ

 أك عمق الصورة.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

 .147،146، ص ص ، مرجع سبق ذكرهمبادئ بُ بظيولوجيافايزة بىلف،  1
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 خلاصة:    

ار التلفزيوني بصفتو أحد أبرز أشكاؿ الاتصاؿ التسويقي كأكثرىا تأثتَنا الإشه يعابِ ىذا الفصل موضوع 
بُ العصر ابغديث، نظرنا لقدرتو الفائقة على مزج الصوت كالصورة كابغركة لإيصاؿ رسائلو بفاعلية غتَ 

ائل، ىذا الفصل مفهوـ الإشهار التلفزيوني كأبنيتو ابؼتزايدة بُ ظل التطور التكنولوجي ابؽ تناكؿمسبوقة. 
مستعرضنا خصائصو التي بسيزه عن غتَه من الوسائل الإعلبنية، كأنواعو ابؼتعددة التي تتنوع بتنوع الأىداؼ 

 كابؼعايتَ.

كما تعمق الفصل بُ برليل أىداؼ ككظائف الإشهار التلفزيوني، التي تتجاكز بؾرد التًكيج للمنتجات 
شكيل الصور الذىنية، كتعزيز التفاعل الاجتماعي، كابػدمات لتشمل بناء الوعي، التأثتَ بُ الابذاىات، ت

الفصل بُ الأسس  بحثكصولان إبٔ برفيز السلوؾ الاستهلبكي ابؼستهدؼ. بالإضافة إبٔ ذلك، 
السيكولوجية كالفنية التي يقوـ عليها تصميم الإشهار التلفزيوني كإنتاجو، موضحنا كيف تسهم ىذه الأسس 

مامو، خلق الرغبة، كبرقيق الإقناع، كصولان إبٔ تثبيت الرسالة بُ ذاكرة بُ جذب انتباه ابؼتلقي، إثارة اىت
ابعمهور. كعليو، يهدؼ ىذا الفصل إبٔ تقدنً فهم شامل كمتعمق للئشهار التلفزيوني، بدءنا من تعريفو 
كصولان إبٔ آليات تصميمو كإنتاجو، بدا يسلط الضوء على دكره المحورم بُ ابؼشهد الإعلبمي كالتسويقي 

ر.بؼعاصا
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 تمهيد:
من خلبؿ ىذا ابؼبحث نستعرض مفهوـ الصورة الذىنية بُ الدراسات الإعلبمية كطبيعتها كأنواعها    

كالدكر الذم لعبتو كسائل الإعلبـ بُ تشكيلها. كابعدير بالذكر أف أغلب الدراسات كالأبحاث الإعلبمية لا 
نمطية، ىذا الأختَ الذم اعتبرتو بعض الدراسات كمفهوـ بسيز بدقة بتُ مفهوـ الصورة الذىنية كالصورة ال

مرادؼ للصورة الذىنية بُ حتُ البعض الآخر اعتبره مفهوـ مغاير كبـتلف نظرا لوجود فركؽ بينهما، 
بالإضافة إبٔ مفهوـ التصور. فتحديد كضبط ابؼفاىيم بُ الدراسات تعتبر من أىم النقاط التي من غتَ 

لنظر عنها، خاصة فيما يتعلق بدفهومي الصورة الذىنية كالنمطية نظرا لارتباطها ابؼمكن بذاكزىا أك صرؼ ا
 الوثيق بعلوـ الإعلبـ كالاتصاؿ بشتى بزصصاتو.

كخطأ التمييز بتُ ابؼفهومتُ يعود بالدرجة الأكبٔ إبٔ التًبصة العربية للدراسات الأجنبية من جهة، كإبٔ 
 لو.شمولية مفهوـ الصورة الذىنية كتعدد استعما

كبناءا على ىذا سنحاكؿ برديد ىاتو ابؼفاىيم كابؼصطلحات بدقة، لكي يتستٌ لنا فهم الصورة التي بكن 
 بصدد دراستها.
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  ماىية الصورة الذىنية: - 1  

ترتبط الصورة الذىنية ارتباطنا كثيقنا بدجموعة من ابؼفاىيم ابؼعرفية كالسلوكية التي تتداخل معها بُ العديد    
من العناصر ابعوىرية. ييثتَ ىذا التداخل تساؤلان منهجينا ىامنا حوؿ إمكانية فصل ىذه ابؼفاىيم عن الصورة 
الذىنية بُ سياقات التحليل كالبحث الأكادبيي. على الرغم من أف كل مفهوـ بومل خصوصيتو الدلالية 

الذىنية، بفا بهعل عملية الفصل التاـ  كالوظيفية، إلا أنها غالبنا ما تعمل بتكامل كتأثتَ متبادؿ مع الصورة
 صعبة، كأحياننا غتَ بؾدية، لفهم الظاىرة ككل.

 مفهوم الصورة الذىنية و أنواعها: 1-1
 مفهوم الصورة الذىنية  1-1-1

 (image)نشأ مصطلح الصورة الذىنية عند الغرب بُ أحضاف علم النفس الاجتماعي. كتعود كلمة    
 imageبدعتٌ بواكي أك بيثل، كبذلك  تدؿ كلمة  (Imitari)لة بالفعل ابؼتص( imago) إبٔ أصل لاتيتٍ

بُ شقها الأكؿ كىو   lexicon.  كىو ذات التعريف حسب موسوعة ليكسيكوف 1على المحاكاة كالتمثيل
أصل الكلمة اللبتيتٍ، أما ما يقصد فهي حسب ابؼوسوعة رسم أك شكل أك صورة، كيقصد بالصورة 

 2ما بً بززينو بُ العقل الذىنية ، إعادة تقدنً

كحسب الباحث علي عجوة تعرؼ الصورة الذىنية أنها " الناتج النهائي للبنطباعات الذاتية التي تتكوف    
   عند الأفراد أك ابعماعات إزاء شخص معتُ أك نظاـ ما أك شعب أك جنس بعينو، أك منشأة أك مؤسسة 

شيء آخر بيكن أف يكوف لو تأثتَ على حياة الإنساف.  أك منظمة بؿلية أك دكلية، أك مهنة معينة، أك أم
كتتكوف ىذه الانطباعات من خلبؿ التجارب ابؼباشرة كغتَ ابؼباشرة، كترتبط ىذه التجارب بعواطف الأفراد 
كابذاىاتهم كعقائدىم، كبغض النظر عن صحة أك عدـ صحة ابؼعلومات التي تتضمنها خلبصة ىذه 

حأّا كاقعان صادقان ينظركف من خلبلو إبٔ ما حوبؽم كيفهمونو أك يقدركنو التجارب فهي بسثل بالنسبة لأص
 3على أساسها" 

                                                           
 19،20، ص  1994، الزىراء للئعلبـ العربي، القاىرة، 1عبد القادر طاش، صورة الإسلبـ بُ الإعلبـ الغربي، ط  1
 .33، ص2004شادف نصتَ، صورة الشرطة عند ابعمهور  الصورة الذىنية كالرأم العاـ، إيتًاؾ للنشر كالتوزيع، مصر،  2
 .10، ص 2003على عجوة، العلبقات العامة كالصورة الذىنية، عابٓ الكتب، القاىرة،  3
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فالصورة تأليف صناعي للواقع كىي بذلك تتمتع بقدر كبتَ من الذاتية كمن الطبيعي أف يتمسك ّٔا 
ي كالعاطفي الإنساف بسسكان شديدان كيعتقد بُ صحتها كيدافع عنها كتصبح جزءان من ثقافتو كتكوينو العقل

 . 1فيما بعد

كقد شاع استخداـ مصطلح الصورة الذىنية على نطاؽ كاسع بتُ عموـ الناس أك بتُ النخب كالفئات 
ابؼثقفة، كىي تقوـ كما سبق كأف أشرنا على ما اختزف بُ عقل الانساف كما تكوف بُ داخلو على مر الأياـ 

خيالية عاطفية، أك من خلبؿ ابؼعتقدات كالآراء كالسنوات، سواء من خلبؿ دلائل عقلية كاقعية أك أخرل 
 كالانطباعات الشخصية، كتتميز الصورة الذىنية بعدد من ابػصائص.

 أنواع الصورة الذىنية: 1-1-2

اختلف الباحثوف بُ برديد مفهوـ الصورة الذىنية، ككاف مرد ذلك إبٔ اختلبؼ بزصصاتهم ابؼعرفية، كىذا 
س بدكره على تصنيف كبرديد أنواع الصورة الذىنية. حيث بقد أف الاختلبؼ بُ برديد ابؼفهوـ انعك

الصورة الذىنية بُ علم السياسة تصنف إبٔ: صورة ذىنية قومية، صورة ذىنية بمطية مقبولة، صورة ذىنية 
للؤحزاب، صورة ذىنية بغدث سياسي، صورة ذىنية بؼتًشح انتخابي، أما بُ الفلسفة فإف أنواع الصورة 

دركة بُ ضوء ربط العلبقات كالصورة الذىنية  الذىنية تتحدد
ي
بُ الإدراؾ كالفهم مثل الصورة الذىنية ابؼ

التذكرية، كبالنسبة لعلم النفس فنجد أنواعا للصورة الذىنية: الصورة الذىنية ابؼكونة للببذاه، الصورة الذىنية 
 .2ابؼتخيلة، الصورة الذىنية ابؼقبولة 

 يلي: كحسب جفكينز فقد عدد أنواعها كما

 الصورة ابؼرآة: كتعتٍ صورة الواقع الذم يرل فيو ابؼصدر نفسو. -1

 الصورة ابغالية :كتعتٍ الصورة التي يرل ابعمهور فيها ابؼصدر.- -2

 .3الصورة ابؼرغوبة :كتعتٍ الصورة ابؼراد بناؤىا بُ ذىن ابعمهور -3

                                                           
، رسالة دكتوراه، معهد الدراسات العليا للطفولة، جامعة عتُ شمس، اعتماد خلف معيد، صورة البطل ابؼصرم بُ بؾتمع ابغرب كالسلبـ 1

 .47، ص 1989القاىرة، 
 .60، ص 2014باقر موسى، الصورة الذىنية بُ العلبقات العامة، دار أسامة للنشر كالتوزيع ، عماف ،  2
 .62نفس ابؼرجع، ص  3
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منافسة ابؼؤسسات الصورة ابؼثلى: كىي أمثل صورة بيكن أف تتحقق إذا بً الأخذ بعتُ الاعتبار  -4
 الأخرل، كجهودىا بُ التأثتَ على ابعماىتَ.

الصورة ابؼتعددة: كبردث عندما يتعرض الأفراد )ابعمهور( بؼمثلتُ بـتلفتُ للمؤسسة، كيعطي كل  -5
منهم انطباعا بـتلفا عن ىذه ابؼؤسسة، كمن الطبيعي ألا يستمر ىذا التعدد طويلب  فإما أف 

بية، أك أف بذمع بتُ ابعانبتُ صورة موحدة تظللها العناصر يتحوؿ إبٔ صورة إبهابية أك سل
 . 1الابهابية كالسلبية ، تبعا لشدة تأثتَ كل منهما على ىؤلاء الأفراد

 كىناؾ تصنيف للصور الذىنية ىو ابؼعتمد بشكل كبتَ بُ الدراسات الإعلبمية ابغديثة:

ن بظات إبهابية تثتَ الإعجاب كالتأييد ككلما كىي تلك الصورة التي تتشكل م :الصورة الذىنية الإبهابية -1
بقحت ابؼنظمة أك ابؼؤسسة بُ تشكيل ىذه الصورة تزايدت إمكانيات بقاحها بُ برقيق أىدافها، لكن 
تشكيل ىذه الصورة بوتاج إبٔ بيئة خارجية مناسبة، كثقافة عامة تتيح إمكانية قبوؿ ىذه الصورة كإقناع 

 ابعمهور ّٔا.

أك صورة الدكلة، كل الدكؿ بُ العابٓ تسعى إبٔ تشكيل صورة قومية إبهابية لنفسها  :ةالصورة القومي -2
سواء داخل البلبد أك خارجها كلتشكيل ىذه الصورة يتم استخداـ كل كسائل الإعلبـ كالاتصاؿ،  ككلما  

 .2زادت  القوة  الإعلبمية  كالاتصالية  للدكلة  زادت  قدرتها  على  تشكيل  ىذه الصورة

الصورة النمطية ابؼقولبة: كىي صورة سلبية تشكل عائقا أماـ تعرض ابعمهور لرسائل جديدة تتحدل  -3
 ىذه الصورة كما تدفع ابعمهور لابزاذ مواقف معادية من الدكلة أك ابعماعة أك من دكؿ كشعوب أخرل.

أكجدىا تطور آلية تعامل الصورة الإعلبمية: ظهر مفهوـ الصورة الإعلبمية كأحد ابؼفاىيم ابغديثة التي  -4
رسائل الإعلبـ مع موضوعات بـتلفة بحيث تسعى إبٔ تكوين فكرة عامة عن ىذه ابؼوضوعات بزدـ 

الطفل، ابؼعلم، الأسرة ( أك قد  توجهها كسياستها العامة، كىذه ابؼوضوعات قد تكوف اجتماعية )ابؼرأة،
ت دكلية، صورة ابؼرشحتُ(، أك قد تكوف تكوف سياسية )صورة الذات، صورة الدكؿ الأخرل، صورة منظما

اقتصادية )ابؼؤسسات الاقتصادية، ابؼنتجات كالسلع ( كقد ساىم بُ إنتاج ىذا ابؼفهوـ اختلبؼ بعض 

                                                           
 .35 ،الأردف، دار كنوز ابؼعرفة للنشر كالتوزيع، ص 1ني، طخلف بضاد، الصورة الذىنية لرجل الأمن لدل الرأم العاـ الأرد 1
، ص 2015، ابعزائر، 24صبيات نصتَة، دكر كسائل الإعلبـ بُ تشكيل الصورة الذىنية، آّلة ابعزائرية للبتصاؿ، جامعة ابعزائر، العدد 2

162. 
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لبؼ الصور التي تبرزىا كسائل الإعلبـ عن الصورة الواقعية بؽا بسبب بريز ىذه الوسائل أحيانا أك اخت
 ات التي تنتجها كتنتمي إليها. أك ابؼؤسسات كابؽيئكجهات نظر الأنظمة 

كبيكن تعريف الصورة الإعلبمية بالاعتماد على آلية انتاجها بأنها صورة مصنعة تتضمن عمليات    
تكنولوجية معقدة، تعتمد بُ تأثتَىا على نظاـ ثقابُ معقد لصياغة رموز الرسالة الإعلبمية كابؼتضمنة الرؤية 

لبـ بُ إطار بؾتمع معتُ بكل ما يتضمنو من انظمة كمؤسسات تؤثر ابػاصة للواقع التي تقدمها كسائل الإع
  1 .على عمل كسائل الإعلبـ

فالصورة التي تعكسها الوسائط الاعلبمية تعكس تصور ابؼؤسسات الإعلبمية لدكلة أك لشعب كذلك    
أثتَ على كفق رؤيتها كسياستها الإعلبمية ابؼوضوعة مسبقا، بناء على توجهات يتم برديدىا ّٔدؼ الت

انطباعات ابؼتلقي، كذلك من خلبؿ تغذية ابذاه معتُ، أك بؿاكلة ترسيخ فكر بؿدد، أك بؿاكلة التأثتَ على 
رؤية كبلورة كتدعيم ابذاه ضمن ابغيز الذم برتلو ىذه الوسائل من إدراكو كتفكتَه، كبالتابٕ بؿاكلة التأثتَ 

ل الإعلبمية، كيبتٍ برليلبتو على أساس ابؼعلومات التي بُ الرأم العاـ كابعمهور ابؼتلقي الذم يتعرض للوسائ
 تقدمها كسائل الإعلبـ.

 خصائص ومكونات الصورة الذىنية. 2ـــ  1
 خصائص الصورة الذىنية  1-2-1

*يشتَ معجم "كيبستً" إبٔ الصورة الذىنية على أنها تصور عقلي لشيء لا يدرؾ حسيان، كلكن بيكن بزيلو 
بواسطتها يستطيع الشخص تصور شيء ما أك ابغكم عليو عن طريق كم من  بأعماؿ عقلية  أك طريقة

 .2ابؼعطيات مثل كسائل الاتصاؿ ابعماىتَم كالتلفاز ك الصحف

*الصورة الذىنية لأم فكرة أك موضوع أك شيء  معتُ ىي انطباعات عقلية ذاتية تتكوف بُ أذىاف الأفراد 
 مهم بذاه الأمر.أك ابعماعات كتشكل ابذاىاتهم ك مواقفهم كأحكا

                                                           
، ص 2015ابعزائر، ، 24رية للبتصاؿ، جامعة ابعزائر، العددصبيات نصتَة، دكر كسائل الإعلبـ بُ تشكيل الصورة الذىنية، آّلة ابعزائ 1

164. 
 ،2011، 1طبغداد،  سلسلة مكتبة الإعلبـ كآّتمع، -تطور الآداء كالوسيلة كالوظيفة –موسى جواد ابؼوسوم ك آخركف، الإعلبـ ابعديد  2

 .72ص 
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*الصورة الذىنية تتسم بالديناميكية ،كالقابلية للتغيتَ، ك التفاعل ابؼستمر مع ابؼتغتَات الذاتية للؤفراد،كما 
 تتفاعل مع ابؼتغتَات آّتمعية ابؼختلفة.

ئيا *الصورة الذىنية بسثل تقدبيا عقليا لكل ما يتعلق بابؼوضوع ابؼطركح للجمهور سواء كاف ىذا التقدنً جز 
 أك تقدبيا للعناصر الكلية بكل مكوناتها ك أبعادىا.

*الصورة الذىنية مقصودة كبـطط بؽا بعناية، ك ىي بذلك بزتلف عن الصورة النمطية التي يكونها الأفراد 
 بناء على معلومات اعتباطية أيا كاف مصدرىا كتعتمد على برامج إعلبمية مدركسة.

داـ أساليب البحث العلمي، كبيكن التعرؼ على طبيعة الصورة ابؼكونة *الصورة الذىنية قابلة للقياس باستخ
  1.لدل ابعمهور، كبرديد أية تغتَات تطرأ عليها سواء كانت سلبية أك إبهابية

 *الصورة الذىنية تعتمد على التمثيل ك المحاكاة.

ء كاف ىذا التقدنً جزئيا *الصورة الذىنية بسثل تقدبيا عقليا لكل ما يتعلق بابؼوضوع ابؼطركح للجمهور سوا
 أك تقدبيا للعناصر الكلية بكل مكوناتها كأبعادىا.

*الصورة الذىنية مقصودة كبـطط بؽا بعناية، كىي بذلك بزتلف عن الصورة النمطية التي يكونها الأفراد  
 بناء على معلومات اعتباطية أيا كاف مصدرىا كتعتمد على برامج إعلبمية مدركسة.

قابلة للقياس باستخداـ أساليب البحث العلمي، كبيكن التعرؼ على طبيعة الصورة  *الصورة الذىنية
 ابؼتكونة لدل ابعمهور، كبرديد أية تغتَات تطرأ عليها سواء كانت سلبية أك  إبهابية.

 *الصورة الذىنية تعتمد على التمثيل كالمحاكاة.

كموقعو من العابٓ ابػارجي، كطبيعة الوقت كنوعية *يتأثر تكوين الصورة الذىنية بالبيئة التي يعيش فيها الفرد 
ابؼعلومات التاربىية للحضارات الإنسانية لديو، كطبيعة العلبقات الشخصية كالأسرية  كعلبقات الصداقة 

 كالسلوكيات السائدة بُ آّتمع ك نوعية ابؼشاعر كالأحاسيس  كالانفعالات.

إبٔ إحداث تغيتَات فيها بالسلب أك الإبهاب أبنها *كما تتأثر الصورة الذىنية بدجموعة عوامل تؤدم 
الأحداث ابؼثتَة مثل ابغركب كالكوارث كالأحداث السياسية ابؽامة كغتَ ذلك من الأحداث ابؼثتَة للبنتباه 

 لأبنيتها أك لغرابتها كعدـ اعتياد الناس عليها.
                                                           

 .32،ص 2010اجيستتَ ، دمشق، أبظاء شاـ حسن، الصورة الذىنية للطالبات، مذكرة بزرج لنيل شهادة ابؼ 1
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مدة طويلة من الوقت أك تتكوف *كىي تتأثر كذلك بالأحداث ابؼتًاكمة التي يستغرؽ حدكثها أك تأثتَىا 
من عدة مكونات كأحداث صغتَة يومية أك شبو أسبوعية، أك لا يظهر تأثتَىا إلا عندما تكتمل أك تقتًب 
من الاكتماؿ.. كمن ىنا تظهر خطورة كسائل الإعلبـ بُ تشكيل الصورة للؤفراد كجعلها تشكل الإطار 

تنشرىا كتذيعها بُ إطار اىتماـ الوسيلة أك عدـ الاىتماـ الدلابٕ لديهم عن طريق ابؼعلومات كالآراء التي 
بدوضوعات معينة كإغفاؿ الأخرل، الأمر الذم يؤثر بدرجة أك بأخرل على تشكيل الصور الذىنية لدل 

 1.الأفراد 

 مكونات الصورة الذىنية:  1-2-2

عظمهم إبٔ الصورة العامة يساىم آّتمع دائما بُ إعادة تشكيل الصورة الذىنية ليصل بأؼ ا رده أك م   
التي يشتًؾ بُ تبنيها معظم الأفراد ابؼنتمتُ بؽذا آّتمع، كتتعدد مكونات الصورة الذىنية ابػاصة بالفرد، 

 كالتي بهمع بشأنها معظم الباحثتُ على أنها تتكوف من ثلبثة مكونات أساسية تتمثل بُ:

 (Cognitive Component ( : المكون المعرفي  - أ

عبارة عن ابؼعلومات التي يدرؾ من خلببؽا الفرد موضوعان أك قضية أك شخصان ما، كتعتبر ىذه كىو       
ابؼعلومات ىي الأساس الذم تبتٌ عليو الصورة الذىنية التي يكونها الفرد عن الآخرين كعن ابؼوضوعات 

ن تكوف دقة الصورة كالقضايا ابؼختلفة. كبناءن على دقة ابؼعلومات كابؼعارؼ التي بكصل عليها عن الآخري
الذىنية التي نكونها عنهم. ككفقا للبعد ابؼعربُ فإف الأخطاء بُ الصورة الذىنية ابؼتكونة لدل الأفراد ىي 
أخطاء نابذة أساسا عن ابؼعلومات كابؼعارؼ ابػاطئة التي حصل عليها ىؤلاء الأفراد أك نابذة عن أخطاء بُ 

علومات كادراكها بالشكل الصحيح كالدقيق، كيرجع ذلك إبٔ عملية بسثيل ابؼعلومات أم عدـ استيعاب ابؼ
بؿدكدية قدرتنا على التًكيز كالانتباه، كيتم التغلب على ذلك من خلبؿ عمليات التصنيف التي يلجأ إليها 
الأفراد ابتعادا عن ابعهد ابؼطلوب بؽضم ابؼعلومات ابعديدة ، كالتعامل مع كل معلومة جديدة باعتبارىا مثتَا 

ا بوتاج إبٔ بسثيل، فالإنساف لا يكلف نفسو بالضركرة بذؿ ابعهد الكبتَ من أجل الاستيعاب جديد
الصحيح للؤمور، كمن ىنا تأبٌ خاصية عدـ الدقة بُ الصورة الذىنية التي كونها عن الأشخاص كالأحداث 

 كالقضايا ابؼختلفة.

                                                           
 .73،72موسى جواد موسوم ك آخركف: مرجع سابق ، ص ص  1
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ل مع كل ابؼعلومات التي تأتيو  من مصادر كيرل نيويرج ك فيزؾ " أف الفرد ليس لديو الوقت الكابُ للتأم   
بـتلفة، كليست لديو ابؼقدرة على استيعاب كل ابؼعلومات ابؼتاحة لديو، لذلك يستسهل الفرد استخداـ 

 1. الصورة الذىنية ابؼوجودة لديو بُ عمل استنتاجات كصور جديدة

 (Affective Component)المكون الوجدني  -بـ

         ابؼيل بالإبهاب أك السلب بذاه موضوع أك قضية أك شخص أك شعب  يقصد بابؼكوف الوجداني   
أك شخص أك دكلة ما بُ إطار بؾموعة الصور الذىنية التي يكونها الأفراد، كيتشكل ابعانب الوجداني من 

انية ابعانب ابؼعربُ، كمع مركر الوقت تتلبشى ابؼعلومات كابؼعارؼ التي كونها الأفراد كتبقى ابعوانب الوجد
 التي بسثل ابذاىات الأفراد بكو الأشخاص كالقضايا كابؼوضوعات ابؼختلفة.

كيتدرج البعد الوجداني بتُ الإبهابية كالسلبية، كيؤثر على ذلك بؾموعة من العوامل أبنها حدكد توافر     
عزز ذلك  مصادر ابؼعرفة، فكلما قلت ىذه ابؼصادر اتسم البعد النفسي بالسلبية، ككلما تعددت ابؼصادر

من الفرص الإبهابية بُ تكوين الابذاىات. كما يؤثر بُ بناء البعد الوجداني خصائص الشعوب من حيث 
 اللوف كابعنس كاللغة، فاختلبؼ ىذه ابػصائص من الأمور التي تسهم بُ بناء الإبذاىات الإبهابية.

لأفراد بابؼنظمة القيمية لديهم، كيرتبط بناء ابعانب الوجداني بُ الصورة الذىنية التي تتشكل لدل ا    
 فالإبذاىات تتشكل بُ ضوء ابؼنظومة القيمية التي بركم سلوكيات كتصرفات الأفراد.

كما يرتبط بناء البعد الوجداني بُ تكوين الصور الذىنية بابػبرات كالابذاىات السابقة لدل الأفراد،    
الإبهابية، كمن شأف ابػبرات السابقة السلبية أف فمن شأف ابػبرات الإبهابية أف تسهم بُ بناء الابذاىات 

 .2تسهم بُ بناء الابذاىات السلبية

 

 

 

                                                           
لإعلبـ، أبين منصور ندا، صورة الوطن العربي كأكركبا بُ ابؼواد الإخبارية ابؼقدمة بُ الفضائيات العربية كالأكركبية،  رسالة دكتوراه، كلية ا 1

 .46، ص 2001جامعة القاىرة، 
، 109، ص ص 2004،إيتًاؾ للنشر كالتوزيع، مصر،  1الشرطة عند ابعمهور "الصورة الذىنية كالرأم العاـ"، ط شادف نصتَ، صورة 2

110. 
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  Behavioral Component) )المكون السلوكي  -ج

 يتكوف من بؾموعة من الاستجابات للموضوع الذم يراه الشخص بُ ضوء السمات ابؼدركة بُ ذىنو.   

ط بنوعية الصورة ابؼكونة ك تعبر عنها كىو ما يسمى كيعد تكوف الصورة الذىنية استجابة معينة ترتب
 بالسلوؾ، يكوف عضليان أك نفسيا. 

كيؤكد "بولدنج" أف الكيفية التي يتصرؼ ّٔا الإنساف تعتمد على الصورة الذىنية كأف أم تغيتَ يصيب 
 1.الصورة يستتبع بالضركرة تغيتَا بُ السلوؾ 

الواقع منفصلة بل ىي متلببضة تشكل بماذج بنائية للصور كىذه ابؼكونات الثلبثة السابقة لا توجد بُ 
 الذىنية يصعب الفصل بتُ أبعادىا بشكل كاقعي.

 وظائف الصور الذىنية. 1-3
 بالنسبة للفرد 1-3-1

ػػػػػ أنها تساعده على فهم العابٓ: حيث يرل "ليبماف" أف عملية التصوير الذىتٍ متطلب ضركرم 1   
بتَة ابؼعقدة، ك مع ذلك فإف الباحثتُ بٓ يشغلوا أنفسهم بالتًكيز على فوائد لإدراؾ الإنساف للبيئة الك
 التصوير الذىتٍ ك ضركرتو .

إف الإنساف يستعمل الصور الذىنية لأنو من الصعب أف يستوعب ابؼعلومات ابؼعقدة عن الآخرين،     
رؽ ابؼختلفة. لذلك كمن الصعب أف يوفر الوقت الكابُ لكي يفهم بؼاذا يتصرؼ الآخركف ّٔذه الط

فالإنساف يلجأ إبٔ الصور الذىنية لأنها تقدـ لو نظرة عامة عن ابعماعة ك بذعلو يتوقع كيف بيكن أف 
 .2يتصرؼ أعضاء ىذه ابعماعة

ك لقد تزايدت حاجة الإنساف بؽذه الصور الذىنية لكي يفهم من خلببؽا العابٓ، فهو بٓ يعد لديو كقت    
 الشخصية البسيطة التي بوصل عليها من الواقع.حتى لتحليل نتائج ابػبرة 

                                                           
1
Kennet Boulding , The Image, Ann Arbor, The University of Michigan Press, 1966,p6   

 170،169، ص،ص 2005، عماف، 1شر ك التوزيع، طسليماف صابّ، كسائل الاعلبـ ك صناعة الصور الذىنية، مكتبة الفلبح للن 2
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ػػػػػػػ مواجهة ابػوؼ من آّهوؿ: إف الناس بىتًعوف الصور الذىنية بسبب خوفهم من آّهوؿ، فعندما لا 2  
يعرفوف شيئا ما أك شخصا ما، ك لا يعرفوف ماذا يتوقعوف منو، ك لكي يتوقعوا حدكث مفاجأة غتَ سارة، 

 صيفات بـتصرة، ك مبسطة للؤشخاص أك الأشياء ك إصدار أحكاـ قيمية عليهم.فإنهم يقوموف بوضع تو 

إف ىذه الصورة الذىنية تستخدـ بُ برديد كيفية تصرؼ الإنساف عندما يواجو موقفا بىاؼ منو، كلا  
يعرؼ كيف يتصرؼ فيو، ك بالتابٕ يلجأ إبٔ الصور الذىنية التي بيكن أف تساعده على ابزاذ موقف بؿدد 

 .1لانتماء الشخص إبٔ بصاعة ذات بظات معينةطبقا 

ك كثتَا ما يتصرؼ الناس مع الأشخاص الذين يواجهونهم بُ ابؼواقف ابؼختلفة طبقا بؼا بسليو الصور    
 الذىنية، ك ليس طبقا للخبرة الشخصية النابذة عن ابؼوقف نفسو.      

بـتلفة فإنو بييل إبٔ تعريف ابؼشكلة  فمثلب عندما تكوف لدل الإنساف مشكلة مع شخص ما من بصاعة   
 على أنها نابذة عن السمات السلبية بُ ابعماعة التي ينتمي إليها ىذا الشخص.

     ػػػػػػ تصنيف ابؼعلومات ك تنظيمها ك اختيارىا: إف الإنساف يغرؽ بُ ىذا العصر بُ طوفاف ابؼعلومات، 3 
طاقة الإنساف ك قدراتو، ك لذلك فإنو يلجأ التصنيف، ك التعامل مع ىذا الكم الكبتَ من ابؼعلومات يفوؽ 

ك لكن عملية التصنيف ىذه كثتَا ما تؤدم إبٔ ما يطلق عليو "برانستوف ك ستافورد" ابػرائط العقلية للعوابٓ 
 .2التي نعيش فيها، لكن ىذه ابػرائط لا تقدـ سول أجزاء من العابٓ بطرؽ خاصة

( التي برتل العقل تؤدم إبٔ حجب ابغقائق عن الإنساف ك عدـ قدرتو إف ىذه ابػرائط العقلية )الذىنية    
على التعامل مع الواقع بطريقة صحيحة إنو يتعامل من خلبؿ خرائطو الذىنية. إف ىذه ابػرائط التصنيفية 
لا تسمح بدركر سول تلك ابؼعلومات التي تتفق مع تلك الصور الذىنية التي على أساسها تصنيف العابٓ 

 ه ابػرائط، كما أنها تؤدم إبٔ تفستَ ابؼعلومات إذا تناقضت مع ىذه الصور الذىنية.داخل ىذ

ك على ذلك فإف الإنساف يستخدـ الصور الذىنية لكي بىتصر العابٓ بُ بؾموعة قليلة من التصنيفات،     
اقضت مع ك بىتار ابؼعلومات التي يتعرض بؽا طبقا بؽذه التصنيفات، أك يتجاىل ىذه ابؼعلومات إذا تن

 الصور الذىنية.

                                                           
 .129، ص  2006ثقافة الصورة ) دراسة أسلوبية(، د د ف، عماف، ، عمر عتيق 1
 .171، ص ذكره بقمرجع س ،بّسليماف صا 2
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يضاؼ إبٔ ذلك أف الصور الذىنية تساعد على تقليل ابؼدخلبت ابغسية النابذة عن التجارب الشخصية    
 للئنساف، كبسكن الإنساف من أف يضع ىذه ابؼدخلبت بُ سياؽ الكليات ك بالتابٕ الاستفادة منها .

ة نتائج التجربة الشخصية على تغيتَ الابذاىات إف ىذا يعتٍ أف الصورة الذىنية بيكن أف تقلل من قدر    
ابؼرتبطة بالصور الذىنية، حيث أف ما يتم الاستفادة منو من نتائج التجارب الشخصية ىي تلك النتائج 

 التي تتمكن من الدخوؿ عبر ابػرائط التي تشكلها الصور الذىنية.

ايد حاجة الإنساف إليها كلما كانت كما أف ىذه الصور الذىنية تساعد الإنساف على التوقع، ك تتز    
ابؼعلومات غامضة أك ناقصة أك متعارضة، ذلك أنها تعطينا نظرة عامة على كل ابعماعة ك لذلك فإننا نتوقع  

 كيف بيكن أف يتصرفوا بدكف ابغاجة إبٔ بذؿ جهد لفهم أحواؿ الآخرين.

عات الأخرل: أف كل الناس ينتموف إبٔ ػػػػػػ التمييز بتُ ابعماعة التي ينتمي إليها الإنساف ك ابعما4  
بصاعات ك ىم بوتاجوف دائما إبٔ بسييز بصاعتهم عن ابعماعات الأخرل، ك نسبة كل الصفات ابعيدة إبٔ 

 ابعماعة التي ينتمي إليها الإنساف، ك نسبة الصفات السيئة إبٔ ابعماعات الأخرل.

دؼ إشباع حاجة نفسية إبٔ التميز عن لذلك يلجأ الناس إبٔ تشكيل الصور الذىنية للآخرين ّٔك   
الآخرين، كما أف الصور الذىنية تزيد القدرة على التمييز بتُ الصديق ك العدك من خلبؿ بذميع الناس بُ 
تصنيفات مبنية على بؾموعة من ابػصائص، ك لذلك يتم التًكيز على الاختلبفات بتُ من يقوـ بتشكيل 

 ن أعضاء ابعماعات الأخرل.الصور الذىنية التي تؤكد على بسيزىم ع

إف الإنساف لا يوافق على الطرؽ التي يتصرؼ ّٔا الذين ينتموف إبٔ ثقافات بـتلفة لأنها بـتلفة، كلذلك     
فإنو يطور توصيفات سلبية قبيحة بؽذه الثقافات..... كىو يفعل ذلك لأنو يريد أف بييز بتُ ابعماعة        

 1.ك ابعماعات ك الثقافات التي يتم تصويرىا بمطياك الثقافة التي ينتمي إليها، ك تل

  وظائف الصور الذىنية بالنسبة للجماعة : 1-3-2

استغلت ابعماعات الثقافية ابؼسيطرة على آّتمعات حاجات الإنساف إبٔ التصنيف ك الاختصار    
 لتشكيل الصور الذىنية ّٔدؼ برقيق أىداؼ أبنها:

 مع: فابعماعة ابؼسيطرة تقوـ بتشكيل الصور الذىنية للجماعات الأخرل ػػػػػ المحافظة على تركيب آّت1

                                                           
 .15، ص 2001، القاىرة، 2عاطف عدبٕ عبد ابغميد: صورة ابؼعلم بُ كسائل الإعلبـ، دار الفكر العربي، ط 1
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ّٔدؼ بسييز نفسها، ك التأكيد على شرعية سيطرتها على آّتمع باعتبارىا ابعماعة ابؼتميزة ك ابؼتفوقة،          
ظة على ك بذلك برافظ على تركيب السيطرة داخل آّتمع، كما أنها تستخدـ ىذه الصور الذىنية للمحاف

الأكضاع الاجتماعية للجماعات ابؼختلفة داخل آّتمع، فتستمتع ابعماعة ابؼسيطرة باستمرارية سيطرتها 
 على ابعماعات الأخرل. 

ػػػػػ التقليل من ابنية ابعماعات ابؼعارضة، ك نزع الشرعية عنها: لا تنتمي ابعماعات ابؼعارضة بُ أغلب 2
لك تستخدـ الصور الذىنية للتقليل من أبنية ىذه ابعماعات،         الأحياف إبٔ ابعماعة ابؼسيطرة، ك لذ

أك لتصوير معارضتها بأنها غتَ مشركعة ك تتناقض مع مصابّ آّتمع، ك ىي نتيجة لصفات سلبية بُ ىذه 
 ابعماعات، ك بُ الثقافات التي تنتمي إليها.

سيطرة على آّتمع الصور الذىنية بعماعات ػػػػػػػ المحافظة على الاستقرار الداخلي: تستخدـ ابعماعة ابؼ3
أخرل لتحقيق الاستقرار الداخلي. حيث يتم تصوير ابعماعات الأخرل بأنهم بُ حالة غتَ مرضية ك سيئة 
حتى ك إف كانت ابعماعة الأصلية تعاني من نفس ابؼشاكل لكن ىي الأفضل بابؼقارنة مع ابعماعات 

 .1رار داخل آّموعة نتيجة لعملية التمويوالأخرل ك ىو ما يؤدم إبٔ برقيق الاستق

 ماىية الصورة النمطية: -2

 :مفهوم الصورة النمطية 2-1
يتزايد ابغديث بُ الدراسات الإعلبمية عن الصور النمطية أكثر من غتَىا من أنواع الصور الأخرل،    

اعات كابؼتغتَات التي كيعود السبب بُ ذلك إبٔ الظركؼ كابؼتغتَات التي يعيشها العابٓ، بُ ظل الصر 
يعيشها، كالتي أصبح الإعلبـ شريكا فاعلب فيها، إذ تنسب إليو بُ كثتَ من الأحياف اتهامات بخصوص 
الأدكار ابؼشبوىة التي يؤديها بُ تشويو صور آّتمعات كالشعوب كبعض ابعماعات الإثنية، كالعرقية، 

ابعهات من بؽجة الاحتجاج ضد التنميط كالثقافية، بسهيدا لاختًاقها أك غزكىا فيما صعدت بعض 
 ابؼتعسف التي تعاني منو الاستًاتيجيات التي تتبعها كسائل الإعلبـ بُ صناعة صورتها.

                                                           
 .37، ص ذكره قباـ حسن: مرجع سأبظاء ش  1
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من الصحافة ابؼكتوبة حيث يطلق على  STEREOTYPEكقد استعتَ مصطلح الصورة النمطية     
يسمح بطباعة عدد غتَ  بؿدكد من لوحة الطباعة التي تسهل عملية التنضيد، فهي عبارة عن قالب جاىز 

.Repeated   Michanicalالنسخ بطريقة آلية 
1  

ففي معجم "كبستً" تدؿ الكلمة على " الشيء ابؼتفق مع بمط ثابت أك عاـ" أك على " الصورة الذىنية    
،  2تفحص"الثابتة التي يشتًؾ بُ بضلها أفراد بصاعة ما كبسثل رأيا مبسطا أك موقفا عاطفيا أك موقف غتَ م

ككاف "ككلتً ليبماف" أكؿ من استخدـ مصطلح الصورة الذىنية النمطية حيث أكضح بُ كتابو "الرأم العاـ" 
أف الإنساف يتعلم أف يرل بذىنو القسم الأعظم من العابٓ الذم لا يستطيع أف يراه أبدا أك أف  1922عاـ 

فسو كداخل ذىنو صورة بيكن الاعتماد بيسو أك أف يشمو أك يسمعو أك يتذكره، كىو بالتدريج يصنع لن
عليها عن العابٓ الذم لا يستطيع الوصوؿ إليو، كأكضح "ليبماف" أف عملية التنميط تتضمن كسائل تنظيم 

، لكن بُ معجم ابؼصطلحات  3الصور، كانطباعات ثابتة كمبسطة كملبمح بارزة كمنتقاة لتمثل الكل
الرموز ابؼشنتًكة لدل ابعماىتَ مثل ابغكم ك الأمثاؿ           الإعلبمية تعرؼ الصورة النمطية بأنها" تلك 

 .4ك الأساطتَ ك الأغنيات الشعبية، أم أنها التصور الذم عند الناس حوؿ أشياء معينة"

كبُ ابؼقابل ركز بعض الباحثتتُ العرب على ابؼواقف السلبية كالإبهابية معا كما ك ىو ابغاؿ عند مارلتُ    
     الصورة النمطية "بؾموعة الأحكاـ كالصفات كالتقديرات العامة ذات الدلالة الإبهابية نصر التي ترل بُ 

أك السلبية التي تنطبق على بصاعة بأكملها، بؾموعة من الأفراد بهمعهم عرؽ أك قومية أك كطن أك دين، 
صر ابؼكونة للصورة حيث أف التعميم كابؼدلوؿ ابػلقي أك الاجتماعي كالتطبيق على بصاعة بأسرىا ىي العنا

 5.ابؼقولبة"

 

 

                                                           
1 Dante Rose Susan Lester Paul Martin, Image that injure (pictorial stereotype in media 

preager), California, Santa Barabara, 2011, P20 .  
 .20، ص  1993،القاىرة، الزىراء للئعلبـ العربي،  2عبد القادر طاش، صورة الإسلبـ بُ الإعلبـ الغربي، ط 2
 .10،ص  2002أديب خضور، صورة العرب بُ الإعلبـ الغربي،دمشق، ابؼكتبة الإعلبمية،  3
 ،1988كرـ شلبي، قاموس ابؼصطلحات الإعلبمية، القاىرة، دار الشركؽ،   4
 91، ص  2011الإعلبف التلفزيوني كتأثتَه بُ ابعمهور،الأردف، دار أسامة للنشر كالتوزيع،  ،شهدانيسعيد سلماف ابؼ 5
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 خصائص الصورة النمطية: 2-2
 اقعية من ابػىصائص السيكولوجية اىلبشرية: أىنها خاصية ك  -1

كفقا بؼا يراه اىرتيموؼ فهي تىتصف بالقدـ كالشمولية، فهيى قدبية قدـ الوعي البشرم ذاتو، كشاملة بدعتٌ    
بابذاىاتهم الصور، كىذهى العملية توافقية لا ترتبط  أىف علي البشر كلهم يكونوف صورا ذىنية، كتكوف

 1.بأشخاص معينتُ أىك بىزماف معتُ، بىل ىىي كىظيفة بىشرية، أىك جزء من اىلطابع البشرم

 ابعمود كالتصلب:  -2

تلف عن الانطباع بىأنها صورة رىاسخة كىاضحة مىن كىجهة نىظر صىانعها كىحاملها،ى بُ     فىالصورة النمطية بزى
رد اىبؼلبحظة، كىيظهر اىبعمود كىالتصلب مىن خىلل:حىتُ   أىفَّ اىلانطباع شىعور مىبدئي اىنطبع بُى اىلذىن مىن بؾى

عتٌ تىثبيت اىلصورة اىلذم يراد تنميطها  ى -أ رسوخ صىورة اىلفئة اىبؼنمطة بُى اىلذىن اىبعمعي لىصانع اىلصورة." بدى  "ى
 بُ ذىن اىلفرد اىلذم صىنع ىىذه اىلصورة.

 اىعتمادىا عىلى اىلأحكاـ اىبؼسبقة دىكف اىعتبار لىلتجربة اىبؼباشرة كىالوقائع اىبؼوضوعية. ىَ  -ب

 اىبغذؼ:  -3

يدة كىمذمومة بىالفئة اىبؼنمطة لىتشويو صىورتهاى ف اىبؼقصود بإحيث     الصورة اىلنمطية إىلصاؽ صىفات غىتَ بضى
 رقلة ذىلك كىيكوف ذىلك عىن طىريق:فإفَّ ذىلك يىتطلب حىذؼ كىل مىا مىن شىأنو مىنع أىك عى 

يث   حىذؼ أىم صىورة أىك سىلوؾ إىبهابي لىلشخص أىك اىلفئة اىبؼراد تىنميطها كىسلب اىلصفات اىلإنسانية عىنها بحى
ا. دـ اىلأحكاـ اىبؼسبقة اىبؼتعلقة ّٔى ا كىالتي بزى  لاى تىظهرى لا اىلصورة اىلسلبية بؽى

ـ عىلى سىحب صىفات شىخص أىك بىضعة أىشخاص مىن اىلفئة اىبؼراد تىنميطها اىلتعميم: فىالصورة اىلنمطية تىقو -4
:  عىلى بىقيةى أفراد ىذه الفئة دكف النظر بؼا بىتُ أىفراد ىىذه اىلفئة مىن فىركؽ جىنسية أىك دىينية كىيتجلى ذىلك بُى

يعٌا بى   يطها كىضم أىفرادىا بصى    نفس اىلصفاتاىلفركؽ اىلفردية بىتُ أىفراد اىلفئة اىبؼراد بسى

 اىبػلط بىتُ اىنتماءات اىلأفراد ضىمن اىلفئة اىبؼراد تىنميطها. -1

                                                           
اىلاعلبـ اىلغربي، جىامعة اىلتَموؾ،كلية الشريعة كالدراسات  مطية لواقع الإسلبـ كابؼسلمتُ بُ، الصورة النإبراىيم خلف سليماف ابػالدم 1

 .87الإسلبمية، قسم الدراسات الإسلبمية، ص 
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 ذىنية والنمطيةالوسائل الإعلام وصناعة صورة  -3

 الفرق بين الصورة الذىنية والصورة النمطية 3-1
( Stereotype) كالصورة النمطية  Mental Imageف مفهوـ الصورة الذىنية أككما أشرنا سابقا    

لى الرغم من بساثلهما بُ العديد من التفاصيل، إلا أنهما يبقياف مفهومتُ منفصلتُ، كترل الدراسات كع
كانطواء العديد من ابؼفاىيم بُ إطاره، إلا أنو جزء من مفهوـ  Stereotypeبالرغم من شموؿ مصطلح 

ورة ذىنية مسبقة، ، فالصورة النمطية لا تتكوف إلا بوجود صImageأكسع كأشمل، كىو الصورة الذىنية 
 كىذا يعتٍ بأف الفرؽ بتُ الصورتتُ الذىنية كالنمطية بيكن إبصابؽا كالآبٌ:

الصورة النمطية جزء من الصورة الذىنية، ىذا لا يعتٍ أف كل صورة ذىنية ىي صورة بمطية فمفهوـ الصورة -
 الذىنية أكسع كاشمل.

بؼوضوعية ،كتوجو السلوؾ كتكوف عرضة للتغيتَ الصورة الذىنية حقيقة ذاتية كذلك بعزبؽا عن ابغقيقة ا-
 بفعل الأحداث التي تؤثر على الصورة الذاتية للفرد.

يوجد تداخل بتُ ابؼفهومتُ كالاستخداـ ابؼتبادؿ بينهما، فيستخدـ ابؼصطلح الأكؿ بدلالة الثاني كالعكس -
 .1أشمل من النمطيةأحيانا، كالعلبقة بينهما ىي علبقة الكل بابعزء، فالصورة الذىنية أكسع ك 

إف الصورة الذىنية التي يكونها الفرد عن شيء ما، تبقى ذىنية ما دامت فردية، لكنها تتحوؿ إبٔ صورة 
 بمطية، إذا شاركو.

الصورة النمطية ما ىي إلا صورة سلبية، فكأنها تتضمن ابذاىات عدائية لأنها تتكوف نتيجة قلة التفاعل -
تبر سلبية لأنها لا تقوـ على أساس التجربة الشخصية بل نتيجة لقلة بتُ حضارات كقوميات بـتلفة، كتع

التفاعل كالاتصاؿ بتُ القوميات ابؼختلفة بفا بوملها ابذاىات عدائية، أما الصورة الذىنية فتبتٌ على ابغقائق 
  2ابؼوضوعية كابؼعلومات الصادقة، لأنها ترتبط بتجارب الإنساف فليس بالضركرة أف تكوف سلبية.

                                                           
مكتبة الإعلبـ كآّتمع،  ، سلسلة 1لوسيلة كالوظيفة، ط انتصار إبراىيم عبد الرزاؽ، صفد حساـ الساموؾ، الإعلبـ ابعديد، تطور الأداء كا 1

 6، ص  2011بغداد، 
السياسي بُ العراؽ كما يراىا  بقم عبد خلف العيساكم، بقم عبد خلف العيساكم: العوامل ابؼؤثرة بُ تشكيل الصورة الذىنية للحزب2

 .65، ص 2015لية الإعلبـ جامعة الشرؽ الأكسط، ماجستتَ بُ الإعلبـ، ك الإعلبميوف العراقيوف ابؼقيموف بُ عماف، رسالة
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فهوـ الصورة النمطية يتخذ شكل العقيدة، فهي بؾموعة من ابؼعتقدات ابؼتًاكمة التي تؤطرىا بؾموعة  م-
كبتَة من التوليفات الفنية كالفلسفية كالاجتماعية كالسياسية بشكل بمطي سائد ،لا بيكن ابغكم على 

 صدقها أك خطأىا.

ار التجربة النابذة عن ابؼعرفة ابؼستمدة من أما الانطباعية الذىنية فهي تتشكل لدل الأفراد كفقا بؼعي   
 الأحاسيس، فلب بيكن أف ترتبط بدا سبق.

تقاكـ الصورة النمطية التغتَ، حتى لا تستجيب للمضامتُ ابعديدة ابؼعاكسة التي لا تنسجم مع ابذاىاتها، -
نة كالتفاعل بُ حتُ أف الصورة الذىنية مبدأ فعاؿ كديناميكي، لذلك فهي غتَ ثابتة بل تتصف بابؼرك 

 كتتطور كتنمو كتتسع كتتعمق كتقبل التغيتَ، فالصورة النمطية عملية ستاتيكية ك الذىنية ديناميكية.

تتصف الصور النمطية بأنها حاصل بذميع الصور عن شخص أك أمة، أما الصورة الذىنية تتصف -
 بتعددىا.

نها ثابتة كجامدة، كتعد مرحلة لاحقة الصورة النمطية أكثر خصوصية بُ دلالتها عن الصورة الذىنية، لأ-
 1.بؼراحل تكوين الصورة الذىنية، بُ حتُ ىذه الأختَة تتبدؿ كتتغتَ

 وسائل الإعلام وتشكل الصورة الذىنية 3-2
تقوـ كسائل الإعلبـ بدكر مهم ك جوىرم بُ آّتمع حيث بوصل الفرد على ابؼعلومات كالآراء منها،     

عابٓ الذم يعيش فيو، كتعد من عوامل الإدراج ابؼعربُ لدل ابعمهور، لأنها كما تساعد بُ تكوين تصور لل
 2.تقوـ بتقدنً ابؼعلومات كتوجيهها بالطريقة التي ترغب فيها

حيث يعمل التلفزيوف على تغيتَ الانتباه كابؼعلومات كالأذكاؽ كالصور ،كىذا ما أكدتو النظريات بُ بؾاؿ    
داث التأثتَ بُ أفكار كتصرفات الأفراد ،كقيادتهم للتفكتَ كالتصرؼ على التلفزيوف على أنو من ابؼمكن إح

 ضوئها.

% من الصور التي يبنيها الإنساف لعابؼو مستمدة من كسائل الإعلبـ 80كيرل "شراـ" أف حوابٕ    
ابعماىتَية حيث احتمالات تأثر الفرد بدا يتعرض لو من كسائل الإعلبـ احتمالات كبتَة، لأف بؽذه 

                                                           
 .65، ص مرجع سبق ذكرهخلف العيساكم،  بقم عبد 1
 . 62،ص  1988بظتَ حستُ، الرأم العاـ، الأسس النظرية كابعوانب ابؼنهجية، عابٓ الكتب، القاىرة،  2



 ني                                                                           الصورة الذىنية والصورة النمطية الفصل الثا

 
272 

ائل دكرا كبتَا بُ الطريقة التي نبتٍ أك نشيد بدقتضاىا تصورنا للعابٓ، حيث تلعب ابؼعلومات التي الوس
تتناقلها كسائل الإعلبـ ك خاصة تلك التي تتصف بالاستمرارية دكرا بُ تكوين معارؼ ابعمهور كانطباعاتو، 

صور العقلية التي تؤثر بُ تصرفات ك تؤدم بُ النهاية، ربدا بعد مناقشتها مع الذات ك الغتَ، إبٔ تشكيل ال
 .1الإنساف

فلم يقتصر عمل كسائل الإعلبـ على إيصاؿ الرسائل التي بزدـ ابؼصابّ السياسية كالتجارية كالاقتصادية،    
بل تعدت ذلك إبٔ بث رسائل اجتماعية كثقافية لا بست أحيانا للمجتمع ابؼرسلة إليو بصلة، خاصة تلك 

دخل بُ خصوصياتها الاجتماعية كالثقافية ،كلا تقبل التجديد كآّتمع ابعزائرم، آّتمعات التي ترفض الت
لاسيما بُ الأمور التي تتعلق ببعض ابؼفاىيم كالعادات كالتقاليد كالأعراؼ كالعلبقات الأسرية كابؼسائل 

 .كغتَىا ابػاصة كمسألة الزكاج كالشرؼ

تتًاكم بُ عمق اللبكعي، كيبدأ العقل بفرزىا كتصنيفها،  كأيا كاف نوع الصورة التي يقدمها التلفزيوف فهي   
كعندما يعتاد العقل على التلقي دكف إجهاده بُ التمحيص كالنقد كالفهم، فإنو يربط تلقائيا بتُ الصور، 
بحيث إذا عرضت تلك الصور بُ كقت لاحق أك صور مشأّة بؽا، استدعى العقل الباطن تلك الصفات 

 الاثنتُ. لينشأ اقتًاف شرطي بتُ

كتصبح تلك الصور الذىنية جزءا من قناعات الفرد اللبشعورية ،التي تؤثر بُ أحكامو كقراراتو كتصرفاتو    
الشعورية، كينطبق الأمر نفسو على الصفات ابغسنة كالسيئة بنفس الدرجة من الاختزاؿ كالتعميم كيشمل 

 ىذا الأشخاص كآّتمعات .

ىم كسائل الإعلبـ يقدـ بعض الصور بؽا قابلية التغتَ السريع، كأخرل كما أف التلفزيوف كواحد من أ   
تتغتَ على ابؼدل الزمتٍ الطويل، بُ ابؼقابل بقد صور من الصعب تغيتَىا بُ ظل ظركؼ سياسية كاجتماعية 
كثقافية معينة، لكن تقبل التغيتَ السريع بُ ظل ظركؼ أخرل، كلعل أقرب الأمثلة على ذلك تلك الصور 

 بعة عند آّتمع  حوؿ ابؼرأة ، حيث بيكن أف نفسر ىذا تبعا للسياؽ آّتمعي بُ ظل ابؽيمنة الذكورية.ابؼنط

                                                           
 .2ـ الأمتٍ، عماف، د س ف،صعديل أبضد الشرماف، كسائل الاعلبـ كالصورة الذىنية لرجل الشرطة، مركز الإعلب 1
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كيرل ابؼفكر الفرنسي ''جوف بودريار'' أف بشة علبقة نفسية بتُ الصورة كموضوعها بذعل الإنساف بُ    
الأعتُ كقبوؿ ما برملو من العصر ابغديث عاجزا عن مقاكمتها، فذىوؿ العقل بالصور يؤدم إبٔ تركيض 
 .1مضامتُ كإملبءات حتى بُ حاؿ عدـ الاطمئناف إبٔ مصداقيتها أك الشك فيها

فوسائل الإعلبـ بزلق عابؼا رمزيا من خلبؿ ما تبثو من مضامتُ كىو كاقع بىتلف إبٔ حد ما عن الواقع    
 وجودة بُ الواقع.ابغقيقي، فعملية بسثيل الواقع داخل التلفزيوف لا تتم بنفس النسبة ابؼ

فوسائل الإعلبـ تلعب دكرا رئيسيا بُ خلق الصور ابؼنطبعة بُ أذىاف بصهورىا فهي النافذة التي تطل     
منها ابعماىتَ على العابٓ ك على الأحداث المحلية ك الدكلية، لأنها الامتداد الطبيعي لأبصارنا ك أبظاعنا .ك 

          جة كبتَة ك بطبعها بقوة بُ الأذىاف إبٔ درجة أف القارئتقوـ كسائل الإعلبـ بتضخيم ىذه الصور بدر 
أك ابؼستمع أك ابؼشاىد يشعر بُ أحياف كثتَة من أنو بٓ يقابلها قط، ذلك أننا نشئ علبقات مع ىؤلاء 

 .2الأشخاص ابؼعنويتُ كما ننشئ علبقات مع أصدقائنا

م تسختَ أمواؿ طائلة لامتلبكها، ّٔدؼ كعلى ىذا الأساس يوجد اىتماـ كبتَ ّٔذه الوسائل، كيت   
 Alvinتشكيل كبناء الصور الذىنية للؤفراد كالتحكم بُ مواقفهم كمعتقداتهم، ككما يقوؿ "أليفتُ توفلر 

Toffler  من يتحكم بُ ابؼعلومات يتحكم بُ العابٓ"، فهي بذلك مصدر حكم كتوجيو، فمن بيلك" :"
 3.آّتمع كالسياسةالسلطة على ابؼتخيل حسب أفلبطوف يتحكم ب

 4كتبرز أبنية كسائل الإعلبـ بُ تكوين الصورة الذىنية بُ ما يلي : 

أف نطاؽ بذربة معظم الناس بؿدكد بطبيعتو، كلذلك فإف الإنساف يستقي معلوماتو بدا تنشره كتذيعو  -
 كتعرضو كسائل الإعلبـ ابؼختلفة.

كالعمودم، فهي براصر الإنساف بُ كل مكاف حيث الانتشار الواسع لوسائل الإعلبـ، كامتداده الأفقي  -
 يوجد، كبسبب ىذا الانتشار الكبتَ فلب بيكن للفرد ابؽرب من رسائلها.

                                                           
 . 175،ص  2014،منشورات السبيل،  1أبضد دعدكش، قوة الصورة، كيف نقاكمها؟ ككيف نستثمرىا؟ ط 1
 .21، ص ذكره قبس عاطف عدبٕ عبد ابغميد، مرجع 2
مة دار ىو  ،12العدد  الإعلبمية، يامتُ بودىاف، تشكيل الصور النمطية عن الإسلبـ كابؼسلمتُ بُ الإعلبـ الغربي، بؾلة الوسيط للدراسات 3

 .25، ص  2006للنشر كالتوزيع، 
 .221، ص  2012عبد الرزاؽ بؿمد الدليمي، مدخل إبٔ كسائل الإعلبـ ابعديد، دار ابؼيسرة للنشر كالتوزيع، عماف،  4
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قدرة كسائل الإعلبـ على تفستَ الأحداث كابغقائق التي بذرم بُ العابٓ يوميا كبلورتها بُ صورة معينة، -
إبٔ الاعتماد على ىذه الوسائل بُ معرفتو للعابٓ كىذا يوفر على الفرد جهدا بُ التحليل كالتفكتَ فيلجأ 

 المحيط بو، كلاسيما ما بىص أكلئك الذين ليست لديهم ابؼقدرة على اختيار برليلي كاضح لكل الأمور.

  1كتتم بربؾة عملية التأثتَ على ابعماىتَ من خلبؿ توظيف الصورة الذىنية كالآبٌ:

 علبمية بابؼادة ابؼعرفية عن ابعهات كالأشخاص.التعريف: كيتضمن تزكيد ابؼستقبل للرسالة الإ

الإقناع: كبيثل ىذا الدكر مستول عاؿو من السيطرة على عقل ابؼستقبل من خلبؿ ابغث كالإثارة للوصوؿ 
 بؼرحلة الإقناع الذىتٍ، كقد لا بوتاج الأمر بُ الغالب للبرىنة عليو.

بصيغ متعددة كقوالب فنية متباينة لا يشعر ابؼستقبل التكرار: كيتمثل بإعادة إرساؿ الرسالة بوسائل بـتلفة ك 
 ّٔا بُ كثتَ من الأحياف، بفا يعزز من مستول القناعة إف كجدت أ كيغرزىا إف بٓ تكن موجودة مسبقا.

كبُ ىذا السياؽ بذدر الإشارة إبٔ مسألة مهمة تتعلق بدفهوـ ابؼعلومات كتقنينها، فقد كرد بُ النموذج    
ف ابؼعلومات كرمية من الوحدات بزضع أثناء التقنتُ إبٔ التشويش كما بزضع إبٔ ابؽندسي للبتصاؿ أ

التكرار. فالرسالة التي تتحوؿ عبر قناة من مصدر ابؼعلومات لا تبلغ ابؽدؼ بُ صيغتها الأكبٔ بتعرضها إبٔ 
ئة أ كغتَ التشويش الذم بردثو طبيعة القناة، فقد يستقبل ابؼتلقي بؿتويات مشوىة )إما منقوصة أ كخاط

كاضحة( كىذا من شأنو أف يؤثر بُ تركيبة الصورة الذىنية لديو، فإف كانت ابؼعلومات منقوصة تتكوف لدل 
متلقيها صورة غتَ كاملة عن ظاىرة من الظواىر. كقد يسعى إبٔ بصع معلومات أخرل لإثراء ىذه الصورة، 

 كىنا يصعب كثتَا ترميم الصورة الذىنية كاذا كانت ابؼعلومات خاطئة فإنها تشكل بغاملها صورةن خاطئةن،
ابػاطئة لأف صاحبها يرل من خلببؽا كاقعا صادقا لا بيكن زعزعتو إلا عبر مراحل طويلة تتوفر خلببؽا 

 2 .معلومات من شأنها تغيتَ الصورة الأكبٔ

سياؽ  كما أف مضامتُ كسائل الإعلبـ لا تتدفق كفقا بؼنطق كمي إحصائي بؾرد، بل إنها تندرج ضمن   
إعلبمي. فكل ما يتم إنتاجو كبثو بوكمو نظاـ العلبمات، كينطلق السيميائيوف من ىذا ابؼبدأ لتفستَ بصيع 
عناصر العابٓ على أنرىا شحنة من العلبمات فالإنساف بُ نظر بتَس علبمة، ككذلك أفكاره كمشاعره. 

                                                           
راسة حالة للجزء الرابع من مسلسل كادم إبراىيم يونس العوامرة، الصورة الذىنية للبطل بُ ابؼسلسلبت التًكية ابؼدبلجة إبٔ العربية: د 1

 .29، ص  2013الذئاب، كلية الإعلبـ، جامعة الشرؽ الأكسط الإعلبـ، الأردف، 
 . 21، ص  1994،  26العدد  عبد الله ابغيدرم، صورة ابػطاب حوؿ خطاب الصورة، آّلة التونسية لعلوـ الاتصاؿ، 2
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بٔ جانب عملية الانتقاء التي يقوـ ّٔا كالعلبمة رمزية كانت أـ أيقونية بسثل مصدرا تنحدر منو ابؼعاني، فإ
حارس البوابة كىي المحددة للرسائل الإعلبمية، كإضافة إبٔ ما يتم اختياره من موضوعات موجهة للجمهور 

، يتداخل بناء الرمز بوصفو نظاما أساسيا لبناء  (Agenda setting)بُ سياؽ نظرية كضع الأجندة 
مقومات الصورة بُ أذىاف الأفراد كللحد من دكائر التشويو الذم بيكن ابؼعتٌ بُ ابؼضامتُ الإعلبمية لتجذير 

أف يصيبها، لأنها معرضة للتغتَ كالتطور، مثلما تكوف مهيأة للببكلبؿ كالتلبشي إذا كانت رموزىا ضعيفة 
عبر أكخالية من التكرار كابؼزج. فالصورة الذىنية ليست بمطا جامدا بُ ذىن الفرد، إنها مرنة قابلة للتحوؿ 

مراحل طويلة تتوافر بُ حدكدىا أسباب الانتقاؿ من حالة إبٔ أخرل حسب ما بودث بُ مستول العناصر 
 1.ابؼكونة بؽا من تبدؿ طبيعي أ كمقصود

إذف فوسائل الاتصاؿ ابعماىتَم كاحدة من ابؼؤسسات التي تكوف صورا بُ سياؽ سعيها لتحقيق    
نشاطها الاتصابٕ، كلذلك يذىب أديب خضور إبٔ القوؿ: كظائفها كابقاز أىدافها كمهامها من خلبؿ 

"أنو لا كجود لأية مادة إعلبمية بؿايدة، بل تسعى كل مادة إعلبمية إبٔ تكوين الصورة التي براكؿ الوسيلة 
الإعلبمية ربظها كتكوينها عن ابغدث أك الظاىرة أك الشخصية أكحتى النظاـ ككل كبسثل بذلك كسائل 

ة، من العناصر التي بسكننا من برقيق ذلك". بالتابٕ فإف الوسيلة الإعلبمية لا تيعتٌ الإعلبـ ترسانة ضخم
دائما بتقدنً صورة موضوعية أ كبؿايدة بل ىدفها ىو تقدنً صورة معينة، تأكيدا على أف ىذه الصورة برمل 

كذا أثرا ثقافيا كبعدا بُ طياتها حكما قيميا كأطرا مرجعية قد تكوف سياسية، اقتصادية، اجتماعية أ كدينية، ك 
إيديولوجيا، لذلك فإف ىذه الصورة ابؼكونة من طرؼ كسائل الإعلبـ ليست بذسيدا بؿايدا أ كموضوعيا 

 2.للواقع، بل ىي بذسيد مشركط ّٔوية الوسيلة كغاياتها كسياستها الإعلبمية

 ليات وسائل الإعلام في تكوين الصور الذىنيةآ 3-3
الصور الذىنية ليست بالبساطة التي بيكن أف يتصورىا البعض فهذه العملية إف عملية بناء أك تشكيل    

تعتمد على آليات ذات أبعاد نفسية اجتماعية كاد ا ركية متعددة، فالصورة الذىنية التي نكونها عن أنفسنا 
كاستبعاد  كعن الآخرين تتم نتاج عملية التًشيح لكم ىائل من ابؼعلومات كابغقائق التي بهرم بسرير جزء منها

                                                           
الفنوف، البحرين، البحرين: طباعة قسم الإعلبـ كالسياحة ك  ف: بناء ابؼعتٌ كصناعة ابؼضموف، جامعةعبد الله الزين ابغيدرم، الصورة كالتلفزيو   1

 .31، 30، ص ص  2005
كلية بظتَة معمرم ، صورة الإسلبـ بُ ابػطاب الديتٍ ابؼسيحي عبر القنوات الفضائية، دراسة كصفية برليلية لقناة ابغياة الدينية ابؼسيحية،   2

 . 30، ص  2008ة كالإعلبـ، جامعة ابعزائر، ابعزائر، العلوـ السياسي
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جزء آخر، حيث توظف كسائل الإعلبـ العديد من الآليات ّٔدؼ إنتاج كصناعة صورن ذىنية لدل أفراد 
 بقد مايلي: آّتمع، كمن بتُ أىم ىذه الآليات

 آلية التكرار:  1

يعتبر التكرار من أبرز الآليات التي تستخدـ بُ بـتلف عمليات الإقناع، كذلك ّٔدؼ تكوين رأم عاـ    
ؿ قضية معينة، كما يهدؼ التكرار إبٔ التًكيز على معلومة معينة أك مصطلح معتُ يراد تثبيتها بُ حو 

أذىاف ابؼتلقتُ ككجزء من عملية خلق )ابغالة الذىنية( ككسائل الإعلبـ ابؼدربة لا تقوـ ّٔذه العملية على 
، إذ أف عملها بىلق ابؼلل بُ بكو ساذج كما تفعل بعض كسائل الإعلبـ التي غالبا ما برصد نتائج معاكسة

نفوس ابؼتلقتُ، فتكرار كسائل الإعلبـ ابؼدربة للخبر أك ابؼعلومة يكوف عن طريق برامج بـتلفة كبواسطة 
  شخصيات متعددة، بحيث بهرل كل شيء بيسر كسلبسة كىو يستقر بُ ذىن ابؼتلقي.

مها عن طريق تكرار الصفات حيث تقوـ كسائل الإعلبـ بتقوية الصور النمطية ابؼوجودة كتدعي   
كالسمات التي تتضمنها ىذه الصور من خلبؿ الشخصيات كالتًنكيز على زكايا معينة من الأحداث مع 
تكراريا حتى تصبح ىذه الصور جزءا من الواقع، فتقوـ كسائل الإعلبـ بإبهاد حقيقة تدعم الصورة النمطية 

ور على أنها الواقع، كتصبح الصورة النمطية التي بُ حدث معتُ  بٍ تقوـ بتكرارىا حتى يتقبلها ابعمه
     تدعمها ىده ابغقيقة جزءا من ثقافة آّتمع كتشكل سلوؾ أفراد ابعماعة ابؼسيطرة ابذاه تلك ابعماعات

، كتشتَ نتائج الدراسات  1أك الشعوب، ذلك أف أفضل الصور تلك التي برتوم على جزء من ابغقيقة
الرسائل التي تكرر بتنويع يتذكرىا الناس أكثر من غتَىا، كلكي لا بيل الناس كالبحوث الإعلبمية إبٔ أف 

 2من التكرار تلجأ كسائل الإعلبـ إبٔ تنويع ابؼضموف نفسو كتقدبيو بأشكاؿ بـتلفة.

كتتم عملية توظيف التكرار من خلبؿ التًكيز على استخداـ الصور الذىنية ابؼوجودة، أك تؤكد على    
الصور أك تصنيع صور جديدة، حيث أف كسائل الإعلبـ تستغل حاجة الناس إبٔ  بظات جديدة بؽذه

كعدـ قدرتهم على البحث عن ابؼعلومات كبرليلها كتفستَىا، حيث تعمل كسائل الإعلبـ على  3التصنيف،
 تبسيط الأحداث كتناكبؽا من زكايا معينة بزدـ مصابّ أكيديولوجيات معينة بُ آّتمع.

                                                           
 .184، 183، ص ص  2005نية، الكويت، مكتبة الفلبح للنشر كالتوزيع، ىكسائل الإعلبـ كصناعة الصور الذ ،سليماف صابّ 1
 .192،191، ص ص ابؼرجع نفس 2
 32، ص مرجع سبق ذكرهأبضد فهمي،   3



 ني                                                                           الصورة الذىنية والصورة النمطية الفصل الثا

 
273 

  التركيز:

      كل حدث يتضمن الكثتَ من الزكايا كالتي بيكن التًكيز على بعضها لإعطاء انطباعات معينة،إف     
أك تشكيل مواقف الشعوب بطريقة معينة، كلأف كسائل الإعلبـ قد أصبحت ىي ابؼصدر الرئيسي 
 للمعلومات عن بـتلف الأحداث فليس أماـ ابعمهور سول أف يتقبل ما تقدمو ىذه الوسائل على أنو

يشكل الواقع، حيث تقوـ كسائل الإعلبـ بالتًكيز على زكايا معينة من الأحداث أك الشخصيات كبذلك 
عملية التًكيز ىذه بسيل إبٔ التوافق مع الصور النمطية ابؼوجودة أك تؤكد على بظات جديدة بؽذه الصورة أك 

 .1تؤدم إبٔ تصنيع صور جديدة

 آلية الحذف:

مية بانتقاء الأخبار كالأحداث أك ابؼواضيع التي تصب بُ مصلحتها لا تكتفي ابؼؤسسات الإعلب   
كتتجاىل أخرل، بل تلجأ إبٔ برريفها من أجل أف يعرض كيفسر ابغدث بؼصلحة الوضع القائم، حيث 

، بحذؼ حقائق 2تتعمد إبراز كجو خاص منو كإخفاء آخر، كقد يؤدم الأمر بالبعض إبٔ تشويو ابػبر 
داث التي تتناقض مع الصور النمطية ابؼوجودة ك التي بسثل برديا بؽا، كلعل أىم العوامل معينة ك أك زكايا الأح

التي تكرس الصور النمطية أف كسائل الإعلبـ لا تقدـ خلفية الأحداث، كىذا ما يقلل من قدرة الناس على 
 فهم الأحداث كتفستَىا.

ك بُ نقلها كتعتبر ضركرة لفهم تأثتَاتها كما أف ىناؾ أساليب كطرؽ  تسهم بُ تكوين الصور الذىنية أ   
كمعرفة نتائجها، حيث توجد عدة أساليب إخبارية أساسية تتكامل معا كتسهم بُ تكوين الصور الذىنية 

 :3لدل الأفراد الأكثر اعتمادا على كسائل الإعلبـ بُ استقاء ابؼعلومات، كمن بتُ ىذه  الأساليب مايلي 

  شخصنة المواقف والأحداث: -1

بيكن تعريف شخصنة ابؼواقف كالأحداث بأنها ابذاه الإعلبميتُ  بكو جعل ابؼواقف كالأحداث نتاج أفراد    
أكثر منها نتاج متجمعات كمؤسسات كنقل ابغدث بدكف تقدنً السياقات الاجتماعية كالسياسية 

 كالاقتصادية التي نتج من خلببؽا كبُ سياقها.

                                                           
 . 192،191، ص ص  2005ية، الكويت، مكتبة الفلبح للنشر كالتوزيع، ىنالصور الذكسائل الإعلبـ كصناعة  ،سليماف صابّ 1
 .104ص  2012، دار الكتاب ابعامعي، الإمارات العربية ابؼتحدة، 1سعد سلماف ابؼشهداني، الصحافة العربية كالدكلية، ط  2
 .115-113، ص ص ذكره قبرجع سم ، الصحافة العربية كالدكلية سعد سلماف ابؼشهداني، 3
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  والأحداث: إضفاء الطابع الدرامي على المواقف-2

عادة ما تقدـ كسائل الإعلبـ الأخبار بُ شكل قصص، لكل قصة منها شخصياتها )الفاعلوف(    
     كحبكتها )ابؼشكلة( كعادة ما يتم تقدنً ىذه القصة بـتصرة بُ كبسولة بيتزج بداخلها ابغاضر بابؼاضي

صيات كابغبكات، كما أف أك ابؼستقبل، كىي ترضي الاىتمامات العاطفية التي تثار من خلبؿ الشخ
 غالبيتها تدكر حوؿ عدد من ابؼسؤكلتُ  ابؼألوفتُ الذين أصبحوا بقوما إخبارية.

  تجزئة المواقف والأحداث:-3

كيعتٍ بذزمء الأخبار عزؿ القصص الإخبارية عن بعضها البعض كعدـ ربطها أك بؿاكلة إبهاد الركابط    
ك منفصلة كمن الصعب بصعها بُ إطار كاحد، كيبدأ بذزمء بينها، كلذا فإف ابؼعلومات بُ الأخبار تبد

ابؼعلومات بالتأكيد على الفاعلتُ كأشخاص أكثر من إبراز السياقات التي يعملوف بُ إطارىا كما يساعد 
تقدنً الأخبار بُ شكل درامي على تقدنً ابؼعلومات بُ شكل بؾزأ، كالنتيجة النهائية لعملية التجزمء ىو 

  شكل ىلبمي بحيث تظهر كبزتفي دكف رابط بينها.تقدنً الأخبار بُ

  تنميط المواقف والأحداث: - 4

ت بمطية بؽا، فابؼسؤكلتُ لبؿ تقدنً كسائل الإعلبـ لتفستَاكبودث تنميط ابؼواقف كالأحداث من خ   
ية كرجاؿ الإعلبـ يستجيبوف للؤزمات الطارئة كللمشكلبت آّتمعية بقوبؽم سوؼ تعود إبٔ حالتها النمط

)العادية( مرة ثانية، كأحد أسباب التنميط ىو اعتماد كسائل الإعلبـ على الأسلوب الدرامي بُ تقدنً 
الأخبار، كىذا الأسلوب لابد لو من حبكة بذعل ابػبر مثتَا، غتَ أف ىذه ابغبكات قليلة من ناحية ككثتَة 

 داخل ىذه ابغبكات.الاستخداـ من ناحية أخرل لشا يؤدم تنميط ابؼواقف كالأحداث كحصرىا 
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 :خلاصة

فٌ الصورة الذىنية بسثل أحد ابؼفاىيم ابؼركزية بُ الدراسات الإعلبمية ابؼعاصرة، بؼا تؤديو أبيكن القوؿ      
. فقد بتٌُ الفصل أفٌ كسائل الإعلبـ رم بُ فهم العلبقة ابعدلية بتُ الواقع كابػطاب الإعلبميمن دكر بؿو 

بل تيعيد تشكيلها ضمن نسق رمزم كدلابٕ يعبٌر عن رؤيتها كتوجٌهها الفكرم لا تكتفي بعرض الوقائع، 
بُ صياغة ابؼعاني  ، كالتكرار، كالإخفاء، كالتكثيفالانتقاءستعملةن بُ ذلك أدكات دقيقة كػ كالإيديولوجي، م

 كالتأثتَ بُ إدراؾ ابؼتلقي.

تماعية غتٌَ يتأثر بالعوامل الثقافية كالاجبناء إدراكي مت الصورة الذىنية الفصل أفىذا  ا تبتُ من خلبؿكم
أكثر ثباتنا كبصودنا، تيكرٌس التحيز كتعيد إنتاج الصور السلبية  كالسياسية، بُ حتُ تبقى الصورة النمطية

فهم ابػطاب الإعلبمي داخل الوعي ابعمعي. كمن ىنا، تبرز أبنية دراسة الصورة الذىنية بوصفها مدخلبن ل
، لأنها تكشف عن كيفية تشكٌل ابؼعاني كصناعة الانطباعات كتوجيو الرأم ة كالثقافيةالسيميولوجيبُ أبعاده 

 العاـ.

إبٔ تفكيك آليات ابؽيمنة الرمزية التي بسارسها كسائل  يهدؼرة الذىنية كبىلص الفصل إبٔ أف برليل الصو 
كالتعدد كالاحتًاـ ابؼتبادؿ الإعلبـ، كإبراز مسؤكليتها بُ بناء كعي اجتماعي متوازف، ينسجم مع قيم ابغقيقة 

 داخل آّتمع ابؼعاصر.
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 :هيدتم

لا تكاد قضية ابؼرأة تغيب عن أم خطاب فكرم أك اجتماعي أك ديتٍ أك إعلبمي، إذ تظل صورتها    
كالتمثلبت الثقافية، كصولان إبٔ الأعراؼ الاجتماعية  من ،ا تتقاطع عنده بصلة من ابؼرجعياتكمكانتها بؿورن 

ابػطابات الإعلبمية كالإشهارية ابغديثة. كقد شكٌل حضور ابؼرأة بُ ىذه ابغقوؿ بصيعها ساحة للتأكيل 
 كابؼساءلة كابعدؿ ابؼستمر بتُ من ينظر إليها ككائن فاعل كمتكافئ، كمن بوصرىا بُ أدكار بمطية بؿدكدة.

استعادة تاربىية لتموضعها بُ آّتمعات، كلا ىو توصيف لتمثلبتها بُ إفٌ البحث بُ صورة ابؼرأة ليس بؾرد 
كسائل الإعلبـ فحسب، بل ىو أيضنا تفكيك للبنية الرمزية التي صاغت ىذه الصورة كرسختها بُ الوعي 

تتداخل فيها سلطة  ةبنية دلالية كثقافيابعمعي. كمن ىنا، فإف تناكؿ ابؼرأة بُ ىذا الفصل ينطلق من كونها 
 لنصوص، كالتأكيلبت الدينية، كالتحولات القانونية، كالتمثلبت الاجتماعية، كالوسائط الإعلبمية.ا

انعكاس ىذه الصورة بُ الإعلبـ ك كعليو، يهدؼ ىذا الفصل إبٔ مقاربة صورة ابؼرأة من زكايا متعددة، 
التعدد بُ  حيث يسعى ىذا تشكيل الوعي الاجتماعي. التلفزيوني كالإشهار، بوصفها حقلبن بالغ التأثتَ بُ

إبٔ بلورة رؤية برليلية شاملة بسكٌن من فهم الكيفية التي تيبتٌ ّٔا صورة ابؼرأة، ككيف يتم  ابؼقاربات
 استثمارىا، أك تهميشها، أك إعادة إنتاجها داخل النسق الثقابُ كالاجتماعي الراىن.

 فهمان أعمق لواقعها ابؼعاصرالإعلبـ ككل  بُابؼرأة  صورةحات التاريخ الطويل لتقلبات تصفٌح صفيتيح لنا 
فٌ كضعها الراىن ليس كليد اللحظة، بل ىو نتيجة أإذ  يعرض حاليا على القنوات التلفزيونية،الذم 

، بدكانتها كصورتها بُ آّتمع، تعكس إما نضابؽا كت فاعلها تراكمات بفتدة عبر التاريخ البشرم. فابؼرأة اليوـ
ضو عليها آّتمع من قيود، أك بدا ربظتو لنفسها من ر استسلبمها كرضاىا بدا ف كأ الإبهابي مع التحديات،

  أطر دكف السعي لتغيتَىا. 
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  زمني لتواجد المرأة في الإعلان  تطور الال – 1
 الغربية ة في الإعلانات تاريخ صورة المرأ 1-1
ة بُ تاريخ الاتصاؿ البصرم، تعود بيثل استغلبؿ صورة ابؼرأة بُ الإعلبنات التجارية ظاىرة متجذر    

جذكرىا إبٔ القرف التاسع عشر، حتُ بدأت ابؼرأة تظهر لأكؿ مرة بُ الإعلبنات ابؼصورة كعنصر بصرم 
مثتَ للجدؿ، خاصة مع استخداـ صورتها بُ التًكيج للخمر، قبل أف تنتقل تدربهينا إبٔ أغلفة آّلبت 

برولت ابؼرأة من مع آنذاؾ. كمع مطلع القرف العشرين، كابؼلصقات بدلبس بؿتشم ينسجم مع قيم آّت
تيستثمر بُ خدمة الرسائل التجارية، بداية بالرسومات بٍ عبر الصور موضوع فتٍ إبٔ أداة إشهارية 

 الفوتوغرافية التي زادت من قوة التأثتَ البصرم.
ية ابؼنخرطة بُ ابغياة الاجتماعاب الإعلبني، تعمقت الفجوة بتُ ابؼرأة الواقعية كمع اتساع حضورىا بُ ابػط

كما يصورىا الإعلبف. فبعد ابغرب العابؼية الثانية، عادت الإعلبنات لتًسخ الصورة   كابؼهنية، ك ابؼرأة النمطية
التقليدية للمرأة كزكجة كأـ كربة بيت، بؿصورة داخل فضاء ابؼنزؿ كمقتًنة بدنتجات الطبخ كالتنظيف، بدا 

 اعية القدبية.يعيد إنتاج الأدكار الاجتم
، حيث بدأت ابؼرأة تيقدَّـ كرمز للنجاح ف سبعينيات القرف العشرين شهدت برولان دلالينا بارزناغتَ أ

؛ إذ استمر تسليع ابعسد كالاستقلبؿ، بذمع بتُ ابعماؿ كالثقة كابؼهنية، إلا أف ىذا التحوؿ بقي سطحينا
لإبواءات ابغسية لتًكيج السلع كابػدمات. كىكذا بوصفو كسيلة إغراء كإّٔار بصرم، تيستغل فيها ا الأنثوم

، بذمع بتُ ابعاذبية البصرية زية بُ ابػطاب الإعلبني ابؼعاصرأداة مركلصورة الفوتوغرافية للمرأة إبٔ برولت ا
 كالتلبعب الدلابٕ، كتكرس بُ الوقت نفسو ىيمنة النظرة الاستهلبكية على بسثيل الأنوثة.

ستهلبكي رمز اظ بُ بدايات القرف العشرين إبٔ لبنات من حضورو بؿدكد كبؿافبروٌلت صورة ابؼرأة بُ الإع
. ففي النصف الأكؿ من القرف، استيخدمت ابؼرأة ضمن إطارىا التقليدم كربة كبصابٕ فارغ من ابؼضموف

يل منزؿ بُ إعلبنات ابؼطبخ كابؼنتجات الغذائية، قبل أف تتطور صورتها تدربهينا مع إعلبنات ابؼوضة كالتجم
ة ابؼرأة قيمكالابكناءات الأنثوية، بفا جعل التي رسخت مفهوـ "ابعسد ابؼثابٕ" القائم على ابػصر النحيف 

 .1لا بدكرىا الاجتماعي تيقاس بدظهرىا ابػارجي
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أة سوؽ العمل، سعت الشركات إبٔ كمع صعود ابغركات النسوية بُ عشرينيات القرف ابؼاضي كدخوؿ ابؼر 
لتوسيع بصهورىا النسائي، فظهرت إعلبنات موجهة للنساء تركٌج جتماعي استغلبؿ ىذا التحوؿ الا

الذم قدٌـ  " Lucky Strike Cigarettesرة التحرر كابعاذبية، مثل إعلبف " بؼنتجات ترتبط بفك
تيستغل لإضفاء الإغراء  كمع مركر الزمن، أصبحت ابؼرأة أداة تسويقية مركزية التدختُ كرمز للؤنوثة ابؼستقلة.

ا للؤنوثة ابؼستوحاة من ابؼعايالب  تَ ابعمالية الغربية، كأسهم بُصرم على الإعلبنات، بفا كرٌس بموذجنا كاحدن
 تيستثمر بعذب ابؼستهلكتُ لا لتكرنً حضورىا الإنساني. صورتها كبرويلها إبٔ سلعة رمزيةتشويو 

 
 Lucky Strike Cigarette Advertisement - 1929: 01 رقم الصورة

بكو  نزعة كاضحةد ابػطاب الاجتماعي كالاقتصادم مطلع الثلبثينيات من القرف العشرين، شه كبُ   
لصابّ الرجاؿ، برت ذريعة معابعة البطالة كتوفتَ فرص الشغل للذكور. كقد  إقصاء النساء من سوؽ العمل

كحصرىا  ية للمرأةج الصورة التقليدإعادة إنتا ة بُ ترسيخ ىذا التوجو من خلبؿ سابنت الإعلبنات التجاري
بؾددنا داخل فضاء ابؼنزؿ. فابؼؤسسات الإعلبنية آنذاؾ 
 قدٌمت التدبتَ ابؼنزبٕ على أنو مغامرة نبيلة كبذربة تربوية

يتعتٌُ على ابؼرأة خوضها بوصفها رسالتها الطبيعية 
 .1كدكرىا الأبظى بُ ابغياة

مسحوؽ ابػىبز ابؼلكي كبُ ىذا الإطار، مثٌل إعلبف 
(Royal Baking Powder)  ا دالان على بموذجن

مرتدية زيهٌا لة، حيث تظهر ابؼرأة بُ الصورة تلك ابؼرح            : إعلان مسحوق الخبز02 الصورة رقم
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 بسو الأنيقة كىو عائد من العمل،بدلب الرجل، بُ حتُ ييقدَّـ ل ابؼطبخالتقليدم، منشغلة بإعداد الطعاـ داخ
 ئية الفضاءين: العاـ للذكر كابػاص للؤنثى. كيعمل الإعلبف، من خلبؿ    ما يكرٌس بصورة رمزية كاضحة ثنا

، بُ استعادة كاعية بُ ابؼنزؿ كخدمة زكجها كأبنائهابرفيز ابؼرأة على البقاء لغتو البصرية كالرمزية، على 
  للصورة النمطية للؤنوثة التي ترل بُ ابؼرأة كائنان مكرسنا للعطاء الأسرم كالراحة ابؼنزلية.

لفية كما شهدت صورة ابؼرأة بُ الإعلبنات الغربية برولات كبتَة بتُ أربعينيات القرف العشرين كمطلع الأ   
طاب . ففي أثناء ابغرب العابؼية الثانية، تغتٌَ ابػالثالثة، لكنها ظلت أستَة منطق التسليع كالتشييء البصرم

 We Can  Doدىا إعلبف "، كما جسٌ بهة الداخليةالإعلبني ليصوٌر ابؼرأة كػ قوة إنتاجية فاعلة كبطلة للج

It "مسينيات رمزنا للجماؿ كالقوة بُ آفو كاحد. غتَ أف ىذا ابغضور كاف مؤقتنا، إذ أعادت إعلبنات ابػ
، بؾسّْدة صورة الزكجة ابؼثالية كالأـ السعيدة بُ انسجاـ مع كالستينيات ابؼرأة إبٔ فضائها ابؼنزبٕ التقليدم

 كية آنذاؾ.النزعة الاستهلب 
، ظهرت بؿاكلات بؿدكدة لتقدنً صورة لنسوم بُ الستينيات كالسبعينياتالتحرر ااعد موجات كمع تص   

نات إعلبة الإغراء كالتسليع، خصوصنا بُ ابؼرأة ابؼستقلة كالعاملة، لكنها سرعاف ما تلبشت برت كطأ
. كمع دخوؿ الثمانينيات، بدأت التي ركزت على ابعسد كالإبواءات ابغسيةالعطور كمستحضرات التجميل 
 بُ عصر التلفزيوف الكيبل. ينما بروٌلت بُ التسعينيات إبٔ ابؼستهلكة ابؼثاليةابؼرأة تيقدَّـ كرمز للقوة ابؼهنية، ب

، مشبعة الثورة الرقمية ىذه الأزمة عبر خلق صور أنثوية مثالية زائفةأما مع مطلع الألفية الثالثة، فقد عمٌقت 
 يعيد تٍ كالإغراء البصرم. كىكذا، كرغم التحولات الاجتماعية كالسياسية، ظل الإعلبف الغربيبالتحرير التق

، من دكف أف بينحها بسثيلبن حقيقينا لدكرىا الفكرم إنتاج ابؼرأة بُ ثنائية الأنوثة ابعسدية كابػضوع الرمزم
                                       .1كالقيادم بُ آّتمع

 العربية علاناتة في الإأر صورة المخ تاري 1-2
مفصلية بُ تاريخ  مرحلة نهاية ابغرب العابؼية الأكبٔ مثلٌت الفتًة ابؼمتدة من مطلع القرف العشرين حتى   

 ، إذ شهدت سقوط الدكلة العثمانية كبداية تشكٌل ابغدكد السياسية ابغديثة برت تأثتَالعابٓ العربي
بدائية  ابؼرحلة، كانت كسائل الإشهار بيكو. كبُ تلك–فق اتفاقية سايكسك  الانتداب البريطاني كالفرنسي

، بينما كاف حضور ابؼرأة بُ الإعلبنات نادرنا القماشية كالكتابة على ابعدراف اللبفتاتللغاية، مقتصرة على 
 بُ البلداف ابػاضعة للبستعمار.بؿدكدنا، كغالبنا ما اقتصر على صور نساء غربيات ك 
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، بدأت تظهر أكبٔ ملبمح تصوير ابؼرأة بُ الإعلبنات العربية، خصوصنا 1922مصر عاـ كمع استقلبؿ 
بُ الصحف كآّلبت، متأثرة بالنموذج الغربي بُ الشكل كالأسلوب. كقد استخدمت صورتها للتًكيج 

نسوينا  حراكنابُ كقتو كانت فيو البلبد تشهد  ،ء، كالعطور، كالدخاف، كابؼنظفاتبؼنتجات التجميل، كالأزيا
امتص ، التي شاركت فيها النساء بقوة، بفا مهٌد لتوظيف صورتهن بُ الإعلبنات 1919منذ ثورة  اعدن

 بوصفهن رمزنا للحداثة كالتحرر الاجتماعي.
ن ابؼشهد كبُ ثلبثينيات القرف ابؼاضي، تطوٌر الإعلبف بُ الصحف كآّلبت ليصبح جزءنا أساسينا م   

بُ  خصوصنا–. كبدأت بعض الإعلبنات كابؼسرح كابغفلبت الغنائية ر السينماازدىاالإعلبمي، تزامننا مع 
للمرأة بأسلوب بهمع بتُ  يكاتورية أك الصور الفوتوغرافيةالرسوـ الكار تستخدـ  –مصر كسوريا كلبناف

 التًكيج كالفكاىة.
ربي استخدامنا بُ مصر كسائر ابؼشرؽ الع ينيات كأربعينيات القرف العشرينإعلبنات ثلبثكقد شهدت    

ا لصورة ابؼرأة، سواء بُ الدعاية للمنتجات المحلية أك بُ استنساخ النموذج الغربي لتسو  يق السلع متزايدن
التي صوٌرت ابؼرأة ابؼصرية ابغديثة تدخن الفاخرة. فظهرت مثلبن  إعلبنات " لاكي ستًايك " للسجائر 

 .ذم ركٌج لو الاستعمار البريطانيثقابُ الغربي التأثتَ النموذج الع بابغرية الشخصية، تعبتَنا عن كتتمت
، بدأت الإعلبنات تتخذ طابعنا بؿلينا أكثر، مثل الإعلبف الطريف لدكاء الصداع 1935كبُ سوريا عاـ    

الذم قدٌـ ابؼرأة بدلبمح شرقية بسيطة، بُ حتُ استيخدمت صور نساء غربيات بُ إعلبنات أخرل موجهة 
  الإبقليزية كالفرنسية.للطبقات الثرية باللغتتُ

صورة  ، فقد ازداد توظيفأما بُ ابػمسينيات
خصوصنا الفنانات مثل برية  –ابؼرأة ابؼشهورة 

ديو، العطور، كالرابُ إعلبنات  –كاريوكا
، حيث كانت كالسجائر، كمستحضرات الشعر

النجمة تيعرض إبٔ جانب ابؼنتج أك أثناء 
 .1استخدامو بُ إطار سردم بسيط أك كوميدم
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بداية  ابٓ العربي منتصف القرف العشرينالعراؽ كمصر كسائر العشهدت الإعلبنات التجارية بُ كقد    
مثل . ففي العراؽ، ظهرت إعلبنات بؼشركبات مرحلة جديدة من توظيف صورة ابؼرأة بُ ابػطاب الإشهارم

اؿ مستمتعتُ بابؼشركب، تيبرز امرأة طويلة القامة ذات خصر بكيل بؿاطة بنساء أنيقات كرج البيبسي كولا
من ابؼنتج نفسو، كبرويلها إبٔ عنصر بصابٕ  أكثرعلبنات على جسد ابؼرأة كبصابؽا تركيز الإما يعكس 
 صفها فاعلبن اجتماعينا.بعذب الانتباه، لا بو  استهلبكي

العربية، نظرنا لريادتها الثقافية كالفنية بُ   توظيف صورة ابؼرأة بُ الإشهاراتالسباقة بُمصر كقد كانت    
الصورة الإعلبمي العربي. كمع ذلك، فإف تلك ابغقبة، إذ أصبحت مركزنا للتأثتَ بُ الذكؽ العاـ كالإنتاج 

من حيث التًكيز على ابؼظهر ابػارجي كابػصائص ن نظتَتها الغربية كثتَنا عالإعلبنية للمرأة العربية بٓ بزتلف  
الامتهاف ابؼباشر لصورة  بابتعادىا عن التلميحات ابغسية أكبسيزت الإعلبنات العربية آنذاؾ ابعمالية، كإفٍ 

 .ابؼرأة
ابػطاب الإعلبني  توطتُلبنات بُ تلك الفتًة بدأت تأخذ طابعنا بؿلينا أكثر، فتم كما لوحظ أف الإع   

بدلان من اللغات الأجنبية، كتوجيو الرسائل إبٔ بـتلف شرائح آّتمع  استخداـ اللهجة المحلية من خلبؿ 
الدكر ابغقيقي للمرأة طور، بٓ تيبرز الإعلبنات حينها بدلان من اقتصارىا على الطبقة الثرية. كرغم ىذا الت

، بل ظلت حبيسة الصورة النمطية التي برصرىا بُ اء، كالزراعة، كالبنالعربية بُ بؾالات التعليم، كالإنتاج
 بعدىا ابعمابٕ كالاستهلبكي.

كبذلك، بيكن القوؿ إف الإعلبنات العربية بُ النصف الأكؿ من القرف العشرين اتبعت النموذج الغربي    
أة كقوة اجتماعية شكلبن دكف مضمونو التحررم، فاستعارت بصالية الصورة، لكنها بٓ تنجح بُ إبراز ابؼر 

 .1فاعلة، بل اكتفت بتقدبيها كرمز أنيق يزينٌ الفضاء الإشهارم
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 صورة المرأة في وسائط الإعلام المختلفة  -2
 صورة المرأة في الإعلام المرئي 2-1
بسارس  كسائل الإعلبـ أدكارىا بُ الغالب ضمن أطر موجٌهة بزدـ أجندات بؿددة كمصابّ ابؼمولتُ،    

ا تعبٌر عن التزاـ مهتٍ كاحتًاؼ موضوعي. فهي لا تكتفي بنقل الأحداث أك تقدنً ابؼعلومات، بل أكثر بف
تتدخل بعمق بُ تشكيل الابذاىات كالقناعات كالسلوكيات، كتعيد بناء نظرتنا إبٔ الأفراد كآّتمعات 

طف  أك التعصب بذاه كالدكؿ. كمن خلبؿ خطأّا ابؼكثف، تيسهم بُ إنتاج صور ذىنية  بردد مقدار التعا
الآخر، كقد تكوف تلك الصور أحياننا مشوىة أك مضللة لتحقيق أىداؼ سياسية أك اقتصادية              

 أك أيديولوجية بزدـ من يقف كراءىا.
لا يبتعد كثتَنا عن  –كمن ضمنو ابعزائرم–كعندما يتعلق الأمر بابؼرأة، فإف  الإعلبـ المحلي العربي    

بي بُ معابعتو لصورتها، إذ يعتمد بُ كثتَ من الأحياف على قوالب بمطية جاىزة مستوحاة من النموذج الغر 
الثقافة الغربية التي تيشيّْئ ابؼرأة كبرصرىا بُ جسدىا، مقدمةن إياىا كػ رمز للجماؿ كالإغراء أكثر من كونها  

كبرويلها إبٔ كسيلة إقناع تسويقية  كائننا إنسانينا فاعلبن كمفكرنا. كىكذا، يتم بذريد ابؼرأة من إنسانيتها
 تيستخدـ بعذب ابؼتلقي كدفعو بكو الاستهلبؾ.

عن ابزاذ القرار أك ابؼبادرة، بُ حتُ ييصوَّر الرجل  عاجزةيقدٌـ ابؼرأة بوصفها إف ىذا ابػطاب ابؼتكرر    
لوفة أ من ذلك أف ىذه الصور النمطية أصبحت مأبوصفو صاحب السلطة كالعقل كالتدبتَ. كالأسو 

 .1بُ الإعلبـ المحلي، تيقدَّـ كحقائق راسخة لا برتمل النقاش أك ابؼراجعة كمستساغة
، بركمها الأعراؼ الاجتماعية كتقيٌدىا التقاليد صورة بمطية تقليدية للمرأة ––قدٌـ الإعلبـ ابعزائرم كما 

تزؿ ابؼرأة بُ أدكار بؿدكدة: بزي  ابؼوركثة بُ بيئة يغلب عليها الفقر كابعهل كابعمود الثقابُ. كّٔذا التصوير،
عل الأساسي بُ ابؼشهد المحور ابؼركزم كالفابينما ييكرَّس الرجل باعتباره  ،الأـ، كالزكجة، كربة البيت

 ، بُ حتُ تيقدَّـ ابؼرأة ككائن تابع كيجد بػدمتو كإرضائو.الاجتماعي
ر ىذه القوالب ابعامدة حاكؿ كس –بُ بعض بذلياتو–كمع ذلك، لا بيكن إنكار أف الإعلبـ ابعزائرم    

، ابؼنفتحة على التغيتَ كالساعية إبٔ إثبات ذاتها بُ ة ابؼتحررة من القيود التقليديةطرح صورة ابؼرأمن خلبؿ 
ن ابؼبالغة بؾالات العلم كالثقافة كالسياسة كالاقتصاد. غتَ أف ىذه الصورة ابؼقابلًة بٓ تنجي بدكرىا م

                                                           
، جامعػػة 11، العػػدد7تماعيػػة كالإنسػػانية، آّلػػد بظػػتَ ربضػػاني، قػػراءة بُ صػػورة ابؼػػرأة السياسػػية بُ كسػػائل الإعػػلبـ ابعزائريػػة، بؾلػػة العلػػوـ الاج 1
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، بُ مقابل ابؼرأة قدَّـ ابؼرأة ابؼتحررة بوصفها منفلتة من الضوابط الاجتماعية، إذ غالبنا ما تي كالابكراؼ
، دكف أف ينجح بُ عل ابػطاب الإعلبمي يتأرجح بتُ ثنائية التبجيل كالتشييءالتقليدية المحافظة، بفا به
 1.تقدنً صورة كاقعية متوازف

؛ فالإعلبـ حضور ابؼرأة، بل بُ كيفية بسثيلهاست بُ غياب إف الإشكالية ابعوىرية بُ الإعلبـ ابعزائرم لي   
، لو إسهاماتو السياسية كالاقتصادية زنا عن إبراز ابؼرأة ابعزائرية كفاعل بؾتمعي كامل الأدكارلا يزاؿ عاج

منصة د إنتاج الصور الذىنية القدبية إبٔ فضاء يعيلبـ من أف يتحوؿ الإعالعلمية ابؼلموسة. ك كالثقافية ك 
سٌد ح  .اركة بوعي بُ صناعة ابغاضر، ابؼتعلمة، ابؼنتجة، كابؼشرأة ابعزائرية ابؼعاصرةقيقة ابؼبذي

 في المسلسلات والأفلام: صورة المرأة  2-2
باتت  –كمنها ابعزائرية–البرامج التلفزيونية كابؼسلسلبت كالأفلبـ العربية تشتَ الدراسات ابغديثة إبٔ أف    

، عبر تقدبيها بُ أبماط رأة كتسخيف مكانتها الاجتماعيةة ابؼبُ كثتَ من الأحياف تيسهم بُ تشويو صور 
درامية سلبية كمبتذلة، تتجاىل عمق حضورىا الإنساني كدكرىا الفاعل بُ التنمية آّتمعية. فالإعلبـ ابؼرئي  

 ربة البيت ابػاضعة، أك ابؼستهلكة التافهة، أك ابعانيةرأة بُ صور ضيقة كمكركرة، مثل كثتَنا ما بوصر ابؼ
عة، ابؼرأة ابؼتعلمة، الباحثة، ابؼبدأك ابعاىلة التابعة لسلطة الرجل، بُ حتُ تغيب بسامنا صورة كالقاتلة، 

 .كابؼشاركة بُ بناء آّتمع
 مرحلة إثارة الغرائز الإعلبـ العربي كابعزائرم على كجو ابػصوص لا يزاؿ عالقنا بُكتيبرز الإحصاءات أف   

سيلة لتنوير الوعي كدعم قضايا ابؼرأة ابغقيقية. ففي كثتَ من الفضائيات بدلان من أف يكوف ك  كالعواطف
فيهية، تيقدَّـ ابؼرأة بُ إطار ابؼشهد الإغرائي، بوصفها أداة بصرية ابعديدة، كلا سيما القنوات ابؼوسيقية كالتً 

ا عن أم مضموف ثقللجذب كالإثارة ما يتنابَ مع  ابُ أك قيمي، كىو، تيستغل لتكثيف ابؼتعة البصرية بعيدن
 التي تقوـ على الاحتشاـ كالكرامة. ة كالاجتماعية للمجتمع ابعزائرمابؼنظومة الأخلبقي

، كابؼمثلة، كابؼطربة، كابؼذيعة، بينما النجمةكز أساسنا بُ صور تر ـ يكييلبحظ أف حضور ابؼرأة بُ الإعلب   
نيوينا بُ منطق التمثيل الإعلبمي الذم ، ما يعكس خللبن بةشاعرة، باحثة، كاتبة أك مفكر يقل بسثيلها كػ 

 ييهمٌش الرموز الفكرية لصابّ النماذج ابعمالية كالاستهلبكية.

                                                           
، 3، جامعػػة ابعزائػػر 3، العػػدد 2نبيلػػة بػػوخبزة، صػػورة تنػػاكؿ ابؼػػرأة بُ كسػػائل الإعػػلبـ،  آّلػػة ابعزائريػػة للعلػػوـ الاجتماعيػػة كالإنسػػانية، آّلػػد  1
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 ونها الإنساني، كييبقيها رىينة ابؼنظور الذكورم الاستهلبكيصورة ابؼرأة من مضمىذا التوجو  ييفرغ حيث     
فإف ابغاجة باتت ملحٌة إبٔ إعادة بناء  ،الذم يرل فيها موضوعنا للفرجة لا فاعلبن بُ التغيتَ. كمن بٌٍ 

، كتوازف بتُ قيم ابغداثة كالانفتاح ابػطاب الإعلبمي على أسس جديدة تراعي ابػصوصية الثقافية العربية
من جهة، كاحتًاـ ابؽوية الأخلبقية كالاجتماعية من جهة أخرل. فالإصلبح الإعلبمي ابغقيقي لا يتمثل بُ 

، قادر على الإسهاـ بيعي كفاعل معربُ كثقابُ كتنموممنحها موقعها الطبل بُ  يل صورة ابؼرأة ظاىرينا،بذم
 1.بُ صياغة كعي آّتمع كصناعة مستقبلو

 الإشهارات التلفزيونية صورة المرأة في البرامج و 2-3
 عي بُ، أبنية التأثتَ النفسي كالاجتماعلى صناعة الإعلبنات، كلا سيما ابؼرئية منهاييدرؾ القائموف    

تيستخدـ بوعي للتًكيج للسلع  ثمركف جسد ابؼرأة كأداة تسويقيةيستتشكيل كعي ابعمهور، لذلك 
ييكرٌس بُ الوعي ب، بل كابػدمات. غتَ أف ىذا الاستخداـ ابؼتكرر لا يقتصر على البعد التجارم فحس

تزؿ بُ بعدىا بعمعي صورة بمطية مشوٌىة للمرأةا تسطيح خطتَ  ابعسدم كالإغرائي، ما يؤدم إبٔ، بزي
، كبرويل الاستثناء إبٔ قاعدة، كالظاىرة الشاذة إبٔ بمط عاـ يػيتىبتٌٌ فاىيم الإنساف كابعنس كالكرامةبؼ

 اجتماعيان كثقافيان.
 الإشهارم ابؼوجَّو؛ إذ أصبحوا ىدفان مباشران للسوؽ الإعلبنية كبٓ يسلم الأطفاؿ من ىذا ابػطاب   

. كقد ظهرت بُ السنوات الأختَة وصوؿ إليهم عبر تأثتَ الأسرةباعتبارىم مستهلكتُ بؿتملتُ يتم ال
– غتَ ملبئمة أخلبقيان سنة، تركٌج بؼنتجات   11ك 9ت تتًاكح أعمارىن بتُ إعلبنات موجهة لفتيا

بموذج الإغراء الأنثوم  يتماىتُ مبكرنا معبفا بهعل الطفلبت  –ميل ابؼفرطةكالألبسة ابؼثتَة أك مساحيق التج
 2.م تعرضو الشاشةالذ ابؼصطنع

إف صورة ابؼرأة بُ الإشهار تيستمد من ابؼعيش اليومي كمن ابؼخياؿ الاجتماعي السائد الذم ييعيد    
فابؼصمم الإشهارم يلتقط،  إنتاجها بوصفها موضوعنا للرغبة كالإغراء أكثر من كونها ذاتنا إنسانية مستقلة.

بُ الذاكرة ابعماعية، تلك التي بزتزؿ ابؼرأة بُ بعدىا أك بدكنو، القيم السيكوسوسيولوجية الراسخة  بوعي 
ابعسدم كتتعامل معها كػ رمز للمتعة البصرية ككسيلة للتأثتَ العاطفي. كىكذا تيستحضر صورة ابؼرأة بُ 

                                                           
 .144، 142، ص ص ذكره بقرجع سمخبزة، نبيلة بو 1
دراسة برليلية لعينة من الإشهارات،  -سطوطاح بظتَة كقنيفة نورة، الصورة النمطية للمرأة بُ الإشهار التلفزيوني: تغييب للعقل كسيطرة للجسد2

 .10، ص 2019ابعزائر، سبتمبر -عنابة-، جامعة باجي بـتار9بؾلة الصورة كالاتصاؿ، العدد 



 و صورتها  المرأة                                                                                           رابعالفصل ال

 
206 

الإعلبف من خلبؿ جزئيات جسدىا، حيث تيكثَّف الطاقة التعبتَية بُ ملببؿها كتفاصيلها ابعسدية، 
إبٔ لغة رمزية بؿمٌلة بالإبواء كالإغراء، تيستخدـ لتأطتَ ابػطاب الإشهارم كتوجيو  فيتحوؿ ابعسد الأنثوم
 .1ابؼتلقي بكو الاستهلبؾ

كتشتَ العديد من الدراسات إبٔ أف صورة ابؼرأة بُ كسائل الإعلبـ ابؼعاصرة أصبحت تيستغل بوصفها    
لتجارية أكثر من التعبتَ عن قيم أداة جنسية كمركز جذب بصرم ييستخدـ بػدمة الأىداؼ التسويقية كا

إنسانية أك بؾتمعية. فالإعلبنات ككسائل الإعلبـ، بُ سعيها كراء الربح ابؼادم، تعمد إبٔ توظيف ابعسد 
الأنثوم كالعنف الرمزم كابؼشاىد الفاضحة كوسائل لإثارة الانتباه كضماف التًكيج، لا سيما بُ الأفلبـ 

تز  ؿ حضور ابؼرأة بُ الإعلبـ بُ بعده الاستهلبكي البحت، حيث تيقدَّـ  كالإعلبنات التجارية. كىكذا، بىي
كوسيلة لتحقيق ابؼبيعات، بينما ييهمَّش دكرىا الثقابُ كابؼعربُ لصابّ خطاب بصرم يستجيب للؤذكاؽ 

 .2الشعبية كييغذٌم النزعة التجارية السائدة
البثٌ الفضائي العربي قد أفرز بصلة من أف راسات العربية ابؼعاصرة إبٔ كبابغديث عن البرامج  تشتَ الد   

 كتغلغل القيم كالتقاليد الغربية النزعة الاستهلبكيةت الاجتماعية كالثقافية العميقة، أبرزىا تنامي الإشكاليا
ردة عبر القنوات كخاصة تلك الوا–بُ ابؼنظومة القيمية العربية. فقد أدل تدفق ابؼضامتُ الإعلبمية 

لوكية تيعد بُ كثتَ من ، من خلبؿ ما تبثوٌ من صور كأبماط ستشكيل الوعي ابعمعيإبٔ إعادة  –الفضائية
 للمجتمعات العربية كالإسلبمية. عن ابؼعايتَ الأخلبقية الأصيلة ابكرافناالأحياف 

تيكرٌس صورة فة كمتكررة بستد لساعات طويلة، كييلبحظ أف ىذه ابؼضامتُ، التي تيقدَّـ ضمن برامج مكث   
، بل تيظهرىا بُ قوالب بصالية سطحية تيقارب الأبموذج الغربي ابؼنفلت رأة لا تعكس كاقعها ابغقيقيللم بمطية

يقوـ  ارية ابؼصاحبة بؽذه البرامج بُ تعزيز خطاب بصرم مهيمنمن القيم المحلية. كما تسهم الفواصل الإشه
 على تسليع ابعسد الأنثوم كتغريب الوعي الأنثوم العربي.

قتبسة عن النماذج الغربية، ذا التوجٌو بوضوح بُ برامج ابؼنوعات كالتًفيو ابؼستوردة أك ابؼكقد انعكس ى   
برمل رسائل ضمنية تَ من الباحثتُ أف ىذه البرامج . إذ يرل كثمثل "ستار أكادبيي" ك"أحلى صوت"

اكاة غتَ ابؼنضبطة مع ، كتركٌج لفكرة ابغرية ابؼطلقة كابؼسرأة من القيود الأسرية كالدينيةتدعو إبٔ بررر ابؼ
 الرجل، كىي مفاىيم تيستمد من الفكر النسوم الليبرابٕ الغربي أكثر بفا تنبع من ابػصوصية الثقافية العربية.

                                                           
 .10، ص ذكره قبح بظتَة كقنيفة نورة، مرجع سسطوطا  1
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،  نابَ مع القيم العربية المحافظةابغياة الغربية التي تتك، تيظهر ىذه البرامج مظاىر من إبٔ جانب ذل
تُ، كالتًكيج لأساليب لباس لا تتوافق مع ابؼعايتَ الأخلبقية كالتشجيع على الاختلبط ابؼفرط بتُ ابعنس

المحلية، بل كتقدنً العلبقات العاطفية خارج إطار الزكاج بوصفها أمرنا اعتيادينا، كما بُ بعض الأعماؿ 
دثىذه الصور لا بسرٌ دكف أثر، إذ الدرامية كبرامج الواقع.  من خلبؿ  شرخنا بُ الوعي الأنثوم العربي بري

بموذج بصابٕ كسلوكي دخيل يتسلل تدربهينا إبٔ ابؼمارسات اليومية للنساء، خاصة فئة الشباب  فرض
 كابؼراىقات.

 رموزنا كإشارات ثقافية غتَتحليلبت أف بعض البرامج تتضمٌن علبكة على ذلك، تكشف بعض ال   
يلبد( أك التًكيج لأبماط فنية ، مثل الاحتفاء بابؼناسبات الغربية )كأعياد ابؼمنسجمة مع ابؼرجعية الإسلبمية

، بُ كثتَ من ىابطة تيفرغ الفعل الإبداعي من مضمونو القيمي. كىكذا، يبدك أف الإعلبـ الفضائي العربي
، يسهم بُ تفكيك البنية القيمية تنويرم بكو دكر ترفيهي استهلبكيقد انزاح عن دكره المضامينو، 

 .1ذج الغربي ابؼفرغ من الأصالة كابؽويةللمجتمع، كييعيد إنتاج صورة ابؼرأة كفق النمو 
كمن خلبؿ ىذا التوظيف ابؼمنهج بعسد ابؼرأة، ييسعى إبٔ تفكيك البنية القيمية للمجتمع الإسلبمي،    

رٌد ابؼرأة من ىويتها الركحية  عبر نشر مظاىر الابكلبؿ الأخلبقي كتطبيعها بصرينا كثقافينا. فالإعلبـ، حتُ بهي
ا على طمس شخصيتها كمسخها فكرينا كسلوكيان، بُ بؿاكلة لاقتلبعها من جذكرىا كالثقافية، يعمل فعلين 

الإسلبمية الأصيلة، كبذريدىا من دكرىا ابغضارم الأصيل الذم طابؼا اضطلعت بو بُ بناء آّتمع كصوف 
 .2بساسكو الأخلبقي كالإنساني

 
 
 
 
 
 

                                                           
الإعػلبـ نواؿ سهيلي، ابؼرأة كالبرامج الدرامية ابؼدبلجة بُ الفضائيات العربية ،قراءة نقدية بُ ابؼضامتُ كالانعكاسات، تأليف حدادم كليػدة ،  1

 .137، 136، ص ص، 2020، عماف، ، مركز الكتاب الأكادبيي1كقضايا ابؼرأة  ط 
، جامعػة 3، العػدد 2تسػويق سػافر بؽيمنػة الثقافػة الذكوريػة، بؾلػة الإعػلبـ كآّتمػع، آّلػد -فاطمة الزىراء تنيو، صورة ابؼرأة من خلبؿ الإعػلبف 2

 .53، ص 2018سبتمبر  ، ابعزائر،3صابّ بوبنيدر، قسنطينة 



 و صورتها  المرأة                                                                                           رابعالفصل ال

 
212 

 نماذج توظيف المرأة في الإشهار ودوافع استخدمها   -3
 القوالب النمطية لتوظيف المرأة في الإشهار التلفزيوني 3-2
على الرغم من اختًاؽ ابؼرأة للعديد من آّالات التي كانت بُ السابق حكرنا على الرجاؿ، ككصوبؽا إبٔ    

مراكز سياسية كاجتماعية كثقافية كاقتصادية مرموقة، إلا أف الإشهار  بدختلف كسائلو ابؼرئية كابؼسموعة 
 ة ما زاؿ يقدـ صورة بمطية عن ابؼرأة لا بزرج عن أدكار معينة، تػيبىث بُ عقوؿ ابعمهور.كابؼقركء

كقد بٌػص أديب خضور ىذه الصورة بأنها: إما امرأة بصيلة كمغرية كميشتهاة، أك زكجة بابؼفهوـ التقليدم 
         يفة أكسلبية نثى حتى عندما بزرج من منزبؽا بصورة ضعمومة، أك قابعة بُ منزبؽا كتبقى أساسا أللؤ

 1.أك عاطفية كانفعالية
كبيكن تصنيف صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني إبٔ أربعة بماذج ىي: ابؼرأة التقليدية، ابؼرأة ابعسد، ابؼرأة    

الشيء، ابؼرأة السطحية كىذه النماذج تعمل على تشويو صورة ابؼرأة كتنقص من قيمتها كإنساف فاعل لو 
  2.ة غتَ الدكر التًكبهي، كما تيساىم بُ برفيز الركح الإنتاجية بؽادكر بُ ابغيا

تيظهر الدراسات التحليلية للخطاب الإشهارم أف صورة ابؼرأة ما تزاؿ تيقدَّـ بُ إطار بماذج بمطية ك    
تزؿ فيها ابؼرأة بُ أدكار بؿدكدة كضيقة، تيغيب أبعادىا الفكرية كالاجت كونها ماعية، كبرصرىا بُ  جامدة، بزي

ا   أك أداة جذب بصرم. كمن أبرز ىذه القوالب ما يلي: جسدن
 أولًا: نموذج المرأة التقليدية

سَّد داخل الفضاء ابؼنزبٕ بوصفها ربة بيت مثالية،     يرتبط ىذا النموذج بالصورة الكلبسيكية للمرأة التي بذي
. كييقدَّـ ىذا النمط بُ الإعلبنات مسؤكلة عن النظافة، كإعداد الطعاـ، كتوفتَ ابغاجات اليومية للؤسرة

تزؿ ابؼرأة بُ دكرىا الاستهلبكي لا  ابػاصة بدواد التنظيف، كابؼنتجات الغذائية، كالأدكات ابؼنزلية، بحيث بزي
 الإنتاجي، كييعاد إنتاج صورتها بُ إطار الوظيفة العائلية التقليدية التي تيقصيها عن الفضاء العاـ.

 يءالش المرأةثانيًا: نموذج 
بُ ىذا النموذج، تتحوؿ ابؼرأة من ذاتو إنسانية فاعلة إبٔ شيء ييركَّج بو، إذ تيربط صورتها بابؼنتج لتيعامل    

بوصفها سلعة أخرل تيعرض على ابؼتلقي. فالإعلبف لا يكتفي بجعل ابعسد بؿور الإغراء، بل ينزع عن ابؼرأة 

                                                           
 .27، ص1991، ابؼكتبة الاعلبمية للنشر كالتوزيع، دمشق، 1بي، ط أديب خضور، صورة ابؼرأة بُ الاعلبـ العر  1
 .54، ص 1998مصطفى حجازم، مسار الثقافة بتُ القنوات الفضائية كالدعوة الاصولية بُ ابؼركز الثقابُ العربي، القاىرة،  2
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ل كالاختيار. كىكذا تصبح ابؼرأة بُ ابػطاب إنسانيتها كسلطتها الرمزية، كبهردىا من حقها بُ الفع
 .1الإشهارم أداة تسويقية فاقدة للهوية، تيستخدـ لتجميل ابؼشهد البصرم كبرفيز الغرائز الاستهلبكية

 : نموذج المرأة الجسدثالثا
 المحورثة، حيث أصبح ابعسد الأنثوم ىو بُ الإعلبنات ابغدي ييعد ىذا النموذج الأكثر حضورنا كخطورة   

، بغض النظر عن طبيعة السلعة ابؼركَّج بؽا. فابعسد ييعرض كأداة إغراء كجذب خطاب الإشهارمابؼركزم لل
رأة إبٔ فضاء بصرم مستمر، ييستثمر لإثارة الانتباه كتسويق ابؼنتجات حتى بُ غتَ سياقها. كّٔذا، تتحوؿ ابؼ

تزؿ قيمتها بُ مظهرىا الفيزيولوجي، كبييحى للعرض كالإغواء ا الإنساني كالعقلي لصابّ تسليعو حضورى، بزي
  بىدـ أىداؼ السوؽ كثقافة الاستهلبؾ. بفنهجو للجسد

 رابعا: نموذج المرأة السطحية
ييقدَّـ ىذا النموذج عبر صورة أنثى لا تشغلها إلا الزينة كابؼوضة كابعماؿ ابػارجي، بعيدة كل البعد عن    

ة خفيفة، استهلبكية النزعة، تيقاس قيمتها بددل أناقتها لا الفكر كالثقافة كالوعي الاجتماعي. فهي شخصي
بعقلها أك إبقازىا. كييركٌز الإشهار بُ ىذا السياؽ على ابعانب البصرم ابؼتًؼ، ليغرس بُ ابؼتلقي فكرة أف 

وثة سعادة ابؼرأة لا تتحقق إلا عبر اقتناء منتجات التجميل كالأزياء، بفا ييسهم بُ تغذية السطحية كإفراغ الأن
 2.من بعدىا الإنساني العميق

ك تشتَ الدراسات ابغديثة إبٔ أف  الإعلبنات التجارية لعبت دكرنا بؿورينا بُ تكريس صورة بمطية متكررة    
للمرأة، حيث تيستىخدـ بوصفها أداة تسويقية متعددة الوظائف لتًكيج بـتلف ابؼنتجات، من مستحضرات 

ذات الطابع الإبوائي كابعسدم. كبٓ يعد ىذا التوظيف حكرنا على فئة  التجميل كابؼواد الغذائية إبٔ السلع
بؿددة من النساء، بل اتسع ليشمل ابؼرأة ابؼتعلمة كغتَ ابؼتعلمة على حد سواء، مع تصاعد التًكيز على 
ابؼرأة ابؼثقفة ظاىرينا، كابؼفرغة من مضمونها الفكرم كالإنساني، بُ مقابل تضخيم ابؼواصفات ابعمالية 

 الشكلية باعتبارىا معيار القيمة كالنجاح.ك 
ا من الاستغلبؿ ابؼموَّه بدظاىر ابغداثة، إذ ييعاد إنتاج الوعي     كيكرٌس ىذا النمط الإشهارم شكلبن جديدن

الذكورم ذاتو بُ قالب معاصر أكثر إغواءن كتأثتَنا. كبُ جوىره، يقوـ ىذا التوجو على ما بيكن تسميتو بػ 

                                                           
عليا بُ ابغصػوؿ علػى درجػة ماجيسػتً بُ علػم  رنً عمر شريتح، أسس علم النفس ابؼستخدمة بُ الإعلبف التجارم بُ سوريا، دراسة تكميلية 1

 .70، 69، ص ص 2011النفس، سوريا، 
 .24، الإمارات العربية ابؼتحدة، ص  2009الصادؽ رابح، الإشهار كتوثيق ابعسد، بؾلة عابٓ الفكر،  2



 و صورتها  المرأة                                                                                           رابعالفصل ال

 
210 

بؼرأة؛ أم استخداـ جسدىا كجاذبيتها البصرية بُ تقويض القيم الأخلبقية كالاجتماعية توظيف ابؼرأة ضد ا
للمجتمعات العربية كالإسلبمية، عبر برويلها إبٔ أداة لإعادة تشكيل الوعي ابعمعي كفق منطق السوؽ 

 .1كالاستهلبؾ
تزؿ بُ أبماط متكررة: كييظهر التحليل الكيفي للخطاب الإشهارم أف الصورة الذىنية للمرأة ما تزا    ؿ بزي

ات ابؼرأة كرمز للئغراء، ككجسد للتشييء، كككائن سطحي منزكع العمق كابؽوية. كىكذا، تساىم الإعلبن
كإفراغو من ابؼضامتُ ذات القيمة، ليصبح أكثر ارتباطنا بالإغواء البصرم منو  بُ تسطيح ابػطاب الإعلبمي
 بالرسالة الفكرية أك الإنسانية.

سٌد  بيكن القوؿكبذلك،     بُ ابػطاب التشييء البصرم كالرمزم للمرأة آليات إف ىذه النماذج الأربع بذي
الإشهارم، كتكشف عن استمرار ىيمنة ابؼنظور الذكورم الذم ييعيد إنتاج التفاكت الاجتماعي بتُ 

ازننا كإنصافنا للمرأة إبراز صورة أكثر تو  ييفتًض بالإعلبـ أف ييسهم بُ ابعنستُ عبر الصورة كالإبواء، بُ حتُ
 .لبن اجتماعينا كثقافينا أساسينابوصفها فاع

 المرأة في الإشهار التلفزيوني. دوافع استخدام 3-3 
أظهرت العديد من الدراسات أف توظيف صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني ييعد أداة إقناعية بالغة التأثتَ،    

لاستجابة الإبهابية لدل ابعمهور، باعتبارىا رمزنا بصرينا للجاذبية إذ ييسهم حضورىا ابعمابٕ كحده بُ تعزيز ا
كالإغراء، ييستثمر لتكثيف قوة الإقناع كتسريع عملية التلقي، حتى كإف بٓ تكن بؽا صلة مباشرة بابؼنتوج 

بٔ لفت الانتباه دراسة أخرل أف استخداـ ابؼرأة يهدؼ بشكل أساسي إك أكضحت نتائج  2 ابؼركَّج لو.
 .3هارللئش

، ارتبطت  ابؼرأة ارتباطنا كثيقنا ببنية الإعلبف كفاعليتو الإقناعية، حتى  منذ نشأة ابػطاب الإشهارم إبٔ اليوـ
أصبح من النادر أف بىلو إعلبف من حضورىا، سواء بوصفها رمزنا للجماؿ أك أداة للتأثتَ. غتَ أف ىذا 

التي تيقدَّـ من خلببؽا ابؼرأة بُ الإشهار. ففي  ابغضور الكثيف أثار جدلان كاسعنا حوؿ التمثلبت النمطية
ىذا السياؽ، يرل بضيد ابغمداني أف حضور ابؼرأة بُ أغلب الإعلبنات العابؼية لا ييوظَّف إلا لتحقيق الإغراء 

 ابعنسي كالنفسي، حيث ييستثمر جسدىا بوصفو كسيلة للتأثتَ أكثر من كونو كياننا إنسانينا كاعينا.
                                                           

،   03، العػػدد 02الإعػػلبـ كآّتمػػع، آّلػػد  فاطمػػة الزىػػراء تنيػػو، صػػورة ابؼػػرأة مػػن خػػلبؿ الإعػػلبف: تسػػويق سػػافر بؽيمنػػة الثقافػػة الذكوريػػة، بؾلػػة 1
 .53ص 

 .123، ص 2002القاىرة . 3أبضد فرج عصاـ الدين ، فن التحرير للبعلبف كالعلبقات العامة ،دار النهضة العربية ط  2
 .181سعيد ابغديدم، متٌ اماـ على سلول، الاعلبف أسسو ك سائلو ك فنونو، ص  3
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على النهج ذاتو؛ إذ تكشف الدراسات أف  –كخاصة بُ ابؼغرب–لبنات بُ العابٓ العربي كقد سارت الإع   
اصر ضمن فضاء  ابؼرأة ابؼغربية بُ الإرساليات الإشهارية تيقدَّـ كجسد صامت لا يتكلم إلا بلغة الإغراء، كبري

كأداة لتجسيد دائما  صوَّر ي تي . فهالقيم التقليدية التي تربطها بابؼنزؿ، كالأمومة، كخدمة الزكج، كبرقيق رغباتو
 1 النموذج الأنثوم ابػاضع، بفا يبرر ارتباطها الدائم بُ الإعلبنات بدواد التنظيف كالصيانة كالأعماؿ ابؼنزلية،

يرل مصطفى حجازم أف حضور ابؼرأة بُ الإعلبنات التجارية يأبٌ باعتبارىا كسيلة إغراء كإبواء جسدم ك 
بة ابؼستهلك كبرفيزه على اقتناء السلع كابػدمات ابؼركَّج بؽا. فابؼرأة بُ ىذا كجنسي تيستثمر بوعي لإثارة رغ

السياؽ تؤدم دكر المحفٌز النفسي كالانفعابٕ الذم يوقظ شهية ابؼتلقي كيستدرجو عبر فتنة ابعسد الأنثوم 
 الذم يتفنن ابؼعلنوف بُ إبرازه بشتى الأساليب، ابؼباح منها كابؼستتً خلف الإبواء.

ندما يتحقق التأثتَ ابؼطلوب، كييدفع ابؼستهلك بكو الفعل الشرائي، فإف ابؼرأة بُ الإشهار تكوف قد كع   
إبٔ أداة استهلبكية فائقة الفاعلية، تيغلف ابػطاب  –كما يصفها بودريار–أدت كظيفتها كاملة، إذ تتحوؿ 

وٌؿ الرغبة إبٔ سلعة، كالاستهلبؾ إبٔ فعل رمز   2 م ييشبع ابػياؿ قبل ابغاجة.الإعلبني بسحر ابعسد كبري

كيرل أف ذلك يقتضي بالضركرة التًكيز ابؼكثف على ابعسد الأنثوم بوصفو بؿور ابعاذبية البصرية، لييعاد 
تشكيلو كػ  مادة استهلبكية بفكنة. كلا يتحقق ىذا ابؽدؼ إلا عبر إعادة اكتشاؼ ابعسد كتوظيف نزعة 

لرغبة كبرريك الغرائز، بفا بهعل ابعسد الأنثوم بُ الإشهار مركزنا التحرر ابعسدم كابعنسي كوسيلة لاستثارة ا
أف صورة   E. Chapusو A. Ancelinكبُ السياؽ ذاتو، يرل كلّّ من  3 للدلالة كالإغواء بُ آف كاحد.

ليوـ بسثل ابؼرأة تيستغل بُ الإشهار لسببتُ جوىريتُ: قدرتها الشرائية العالية ك قدرتها الإغرائية الفعالة. فابؼرأة ا
قوة استهلبكية بؿورية، إذ تيعد ابؼشتًم الأكؿ بؼعظم السلع اليومية، كخاصة منتجات التجميل كالعناية 
الشخصية التي تيوجَّو إليها مباشرة. غتَ أف مصممي الإعلبنات لا يكتفوف ّٔذا البعد الاقتصادم، بل 

ا إغوائينا كاضحنا، يوظفوف ابعسد الأنثوم بوصفو قيمة بصالية كرمزية تضفي على ابػ طاب الإشهارم بعدن
 حيث يتحوؿ بصاؿ ابؼرأة إبٔ حجة تسويقية تبررٌ فعل الشراء.

                                                           
 .78، ص 1998، 18لاشهار، بؾلة علبمات، العدد ابغمداني بضيد، مدخل لدراسة ا 1
 .154، ص1998حجازم مصطفى، حصار الثقافة بتُ القنوات الفضائية كالدعوة الأصولية، القاىرة، ابؼركز الثقابُ العربي، 2

3
 Boudrillard J ,la Societé de Consomation   , Ses mythes et Ses Structures,Gallimard, 

Paris 1970,  p 13. 
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لكن ىذه الإستًاتيجية الإعلبنية، كإف بدت منسجمة مع بعض ابؼنتجات ابعمالية كالعطور، تثتَ إشكالان 
مضمونو، كما بُ إعلبنات دلالينا كأخلبقينا حتُ ييستدعى ابعسد الأنثوم بُ سياقات لا بست بصلة إبٔ 

القهوة أك الأدكات ابؼنزلية. كىكذا، تغدك ابؼرأة بُ ابؼنظور الإشهارم موضوعنا للرغبة كمركزنا للبنتباه 
تزؿ قيمتها بُ قدرتها على الإغراء، لا بُ دكرىا الإنساني كالاجتماعي  .1الذكورم، بزي

ف بعض الإعلبنات ابؼصرية تيقدٌـ صورة إبهابية غتَ أف بؿمد بؿمود مصطفى يقدٌـ رؤية مغايرة، إذ يرل أ   
خاصة تلك ابؼتعلقة –كمتوازنة للمرأة، تعكس مكانتها ابغقيقية كدكرىا الفاعل بُ آّتمع. فهناؾ إعلبنات 

تيبرز ابؼرأة كأـ كاعية كمثقفة، تتحدث بلغة عقلبنية مقنعة بعيدة عن  –بصحة الطفل كالتغذية السليمة
 .2بفا بينحها حضورنا يليق بقيمة ابؼرأة ابؼصرية كمكانتها الاجتماعية الابتذاؿ أك السطحية،

من بؾمل ىذه الدراسات أفٌ ابػطاب الإشهارم، رغم تطوره التقتٍ كابعمابٕ، ما زاؿ بومل بُ  كيتبتُ   
ف فاعل عمقو رؤية اختزالية للمرأة، إذ بووٌؿ حضورىا إبٔ أداة تسويقية كإغوائية أكثر من كونو بسثيلبن لإنسا

كمبدع بُ آّتمع. فابؼرأة بُ الإشهار تيستثمر بوصفها رمزنا بصرينا للرغبة كالاستهلبؾ، بينما يػيغىيَّب بعدىا 
أظهرت إمكانية  –كخاصة بُ مصر– الثقابُ كالفكرم كالإنساني. غتَ أفٌ بعض التجارب الإعلبنية العربية

سٌد كعيها كمسدنً صورة راقية كمتوازنة للمرأةتق الإشهار قادر على أف يتها الاجتماعية، بفا يؤكد أفٌ ؤكل، بذي
 .ابغقيقي بُ بناء الوعي كآّتمعيتحوؿ من فضاء لتشييء ابؼرأة إبٔ منبر للبعتًاؼ بفاعليتها كدكرىا 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1 chapus, EmiLie et Ancelin, Amandine :l 'image de la Femme dans la Publicité ( en 

ligne), page consulte le   7070-20-02 disponible sur :www.dea.dtcom.u paris 2 

.fr/cours/cours 2006/hazam/pub2006 – image-femme.PDF. 
 .6، ص 2002دار الشركؽ للنشر كالتوزيع، الأردف، بؿمود مصطفى بؿمد ، الاعلبف الفعاؿ،  2
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 خلاصة:
بؼختلفة، بُ ضوء ما تناكلو ىذا الفصل من برليل معمٌق بؼسار بسثيل ابؼرأة بُ الإعلبنات ككسائل الإعلبـ ا   

بىتزؿ حضورىا بُ البعد  ابؼرأة ظلٌت عبر التاريخ رىينة منظور ذكورم استهلبكيبيكن استخلبص أفٌ صورة 
ابعسدم كابعمابٕ، كييهمٌش أدكارىا الفكرية كالاجتماعية. فقد بتٌُ الفصل أفٌ ابػطاب الإشهارم، سواء بُ 

بمطية متكرٌرة: ابؼرأة التقليدية، كابؼرأة ابعسد، كابؼرأة  الغرب أك بُ العابٓ العربي، أعاد إنتاج ابؼرأة كفق أبماط
 من بعدىا الإنساني كبرصرىا بُ دائرة الإغراء كالتسويق. بؼرأةطحية، ككلٌها أبماط تيفرغ االشيء، كابؼرأة الس

 بٓ ينجي من ىذا التوجٌو، إذ يستنسخ بُ كثتَ –كابعزائرم خصوصنا–أفٌ الإعلبـ العربي أيضا  تبتُكما    
من الأحياف النموذج الغربي بُ بسثيل ابؼرأة، فيقدٌمها إمٌا بُ صورة ابػاضعة للؤسرة كالتقاليد، أك بُ صورة 
ابؼتحررة ابؼنفلتة من القيم، دكف أف ينجح بُ إبراز ابؼرأة ابعزائرية ابغقيقية بثرائها الثقابُ كالاجتماعي كدكرىا 

عض التجارب الإعلبمية بدأت براكؿ كسر ىذه الصورة أف بتظهر ية. كبُ مقابل ذلك، الريادم بُ التنم
 ابعامدة، لكنها لا تزاؿ بؿدكدة التأثتَ أماـ ىيمنة ابؼنطق التجارم كثقافة السوؽ.
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 :تمهيد
          .ة الدراسة، فهي نقطة حابظة للئجابة عن سؤاؿ إشكالية البالغةالأبني ىذه ابؼرحلة من دراستنابسثل    
ا، سنتعمق بُ دراسة  دلالاك  تنطوم حيث لرسالة الإشهارية التلفزيونية من منظور سيميولوجي. ا تبرديدن

لتمثيلبت على منظومة معقدة من الصيغ كالأنظمة، أبرزىا نظاـ اللغة أك البنية النصية، كاىذه الرسالة 
تيشكٌل ىذه ابؼكونات العمود الفقرم للمحتول الإشهارم التلفزيوني، كبؽا تأثتَ كبتَ بُ ك الأيقونية )الصور(. 

 تعزيز دلالاتو.

من خلبؿ عملية التحليل ىذه، سنسعى إبٔ إعادة بناء نظاـ الدلالة كفهم بصيع العناصر التي ك    
مكونات لفظية كغتَ لفظية )نصوص كمنطوقات(،  ستخضع للدراسة. كقد صينٌفت ىذه العناصر إبٔ

التصوير،  ابالإضافة إبٔ عناصر تقنية مرتبطة بدكونات الرسالة الإشهارية، مثل الصور، كحركة الكامتَا، كزاكي
 ىدفنا ىو الكشف عن ابؼعاني الكامنة فيها.ك كمدة اللقطات، كأنواعها، كابؼكاف. 

، يبحث بُ مستوياتها التي التلفزيوني ة أبعاد كزكايا الإشهارولوجي مباشر بيس التحػػػليل السيمي حيث  
ارتكزت عليها، كربدا بهد الباحث السيميولوجي ابؼستول بدثابة تعقيد فإف ركلاف بارث يفسػػره بالأخذه بعتُ 

ت الإعتبار الرسػػػائل الألسنية التي بيكن أف نستشفها كماليا من الصورة بحيث يتم بؿاصرة كل تلك ابؼستويا
الفنية كحتى الدينية أم بدعتٌ اسقاط  كالإجتماعية ك يربط كل ابؼتلبصقات ّٔا كابعوانب السيكولوجية  إذ

قطة من جهة كمن ناحية بُ شكل استنباط مفاىيم مفسرة لل ما بهب فهمو على كل متعلقات الصورة
تُ لآخر بُ الومضة عندما أخرل تبيتُ الوصف الدقيق، كنعتٍ بو تبيتُ ابػطابات ابؼتنوعة التي تظهر من ح

يتم التمعن بُ أبعادىا الثلبث، كبؽذا سنحاكؿ البحػػػػػػث عن ابؼعاني الثلبث للرسائل ابؼنقولة عبر اللقطات، 
من خلبؿ الكشف عن ابؼعاني الثلبث، ابؼعتٌ ابغقيقي كابؼعتٌ ابػفي، كنهجنا بُ ىذا التحليل بموذج ركلاف 

 .بارث

 المعنى الواضح تفكيك/ المستوى التعييني: 1
كوف ابػطوة الأكبٔ بُ ىذه يتفكيك ابؼعتٌ الواضح سأك   كفقنا بؼقاربة ركلاف بارت، برليل الدلالة الصربوة   

ىنا، سنعتمد على التحليل ابؼبتٍ على اللقطة، كىو ما  ىي القراءة التعينية للومضات الإشهارية.ك ابؼرحلة 
قبل أف نصل إبٔ مدلولاتو الأعمق. بعد ذلك، سننتقل إبٔ  سيمكننا من استجلبء ابؼعاني الواضحة للدليل



 يالتطبيقطار الإالفصل الخامس                                                                                         

 
220 

، حيث ستشمل ىذه العملية دراسة طبيعة ابؼشهد (Analyse des séquences)برليل ابؼشاىد 
كخصائصو التصويرية. كما سنحلل ابؼتغتَات ابؼشهدية،  (Les variables Séquentielles)كمكوناتو 

 ابػارجي.  كالتسلسل ابؼشهدم، كطبيعة الإيقاع ابؼشهدم الداخلي ك لاسيما تلك ابؼتعلقة بالزمن ابؼشهدم،

 تحليل الدلالة الضمنية والرسالة اللغوية: كشف المعاني الخفية/ 2
تٍ للومضات، أك مستول الإبواء، حيث سنعمل لتعيتٍ، سننتقل إبٔ التحليل الضمبعد مرحلة التحليل ا   

 هارية التلفزيونية.على استكشاؼ ابؼعاني ابػفية للرسالة الإش

أختَنا، كبُ ابؼستول الثالث، سنقوـ بتحليل الرسالة اللسانية ابؼرافقة للصورة الإشهارية من حيث دكرىا    
الثنائي: "التًسيخ كابؼناكبة". يتعلق "التًسيخ" بتحليل بؾموع ابؼدلولات ابؼطركحة بُ الصورة، بينما ترتبط 

 مثيل الأيقوني كمعتٌ النص ابؼرافق للصورة."ابؼناكبة" بددل برقق التبادؿ بتُ الت

كتأطتَنا لعملية التحليل السيميولوجي بُ ىذا ابعزء المحدد من الدراسة، فقد قمنا كذلك بػ برديد الإطار    
 النظرم كالأدكات التحليلية التي ستوجو عملنا، بدا يضمن دقة كشمولية النتائج ابؼتوخاة.
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 شكولاطة بابؼارم )ىابي شوكو كيدز(ية الأولى: الومضة الإشهار  ليلتح

متتاليػػات بثهػػا التلفزيػػوف  6قمنػػا باختيػػار كمضػػة إشػػهارية بفثلػػة بشػػكولاطة ) بلمػػارم ( مقسػػمة إبٔ  تمهيــد:
  بفثلب بُ قناة الشركؽابعزائرم ابػاص بُ إطار 

 بطاقة فنية للومضة:

 شوكو كيدزىابي  عنوان الومضة:

  ثانية 42مدة الومضة: 

 ةلقط 26 د اللقطات:عد

  ابعزائر البلد:

بُ ابؼنطقػػػة الصػػػناعية  2007بً إنشػػػاء شػػػركة بابؼػػػارم فػػػود بوحػػػدتها الصػػػناعية سػػػويكو ش.ذ.ـ.ـ بُ عػػػاـ    
مواقػع إنتػاج كىػي مػن بػتُ  6ابػركبة بولاية بػومرداس بػالقرب مػن العاصػمة ابعزائػر، بستلػك بابؼػارم فػود حاليػا 

يػة مػع ديناميكيػة كبػتَة للنمػو كالتوسػع مػع علبمتهػا التجاريػة ماكسػوف الػتي بً الشركات الرائدة بُ السػوؽ المحل
، بستلػػك بابؼػػارم فػػود بؾموعػػة كاسػػعة مػػن فئػػة الألػػواح ككربيػػات الطػػلبء كالبسػػكويت 2013إطلبقهػػا بُ عػػاـ 

حيث برتل مكانة رائدة بُ الألواح ككربيات الطلبء كبُ قطاعات بـتلفة مػن فئػات البسػكويت ) البسػكويت 
 .  1الأسود (

الومضػػػػػة الإشػػػػػهارية ) شػػػػػوكو كيػػػػػدز ( تنػػػػػدرج ضػػػػػمن ابغمػػػػػلبت التًكبهيػػػػػة للمػػػػػواد الإسػػػػػتهلبكية )ابغلػػػػػول    
 ( بابعزائر.palmaryبأنواعها( بؼؤسسة إنتاج ابغلويات كالشكولاطة كالبسكويت بلمارم )

بُ البعد الإنساني  هارية اللبفتة التي استثمرتمن النماذج الإش «ىابي شوكو كيدز» تيعدٌ كمضة ك    
أجواء يومية مألوفة،  خلبؿ لتها الإقناعية. فقد صيوٌرت بُ شوارع العاصمة ابعزائريةلبناء رسا كالعاطفي

تقود سيارتها كسط زحاـ مركرم خانق بُ جوٌ بفطر، تتبدل على كجهها ملبمح   حيث تظهر أـ جزائرية
أختو من  كء، بُ انتظار أف تصطحب كالدتو دّٔ بُ ابؼقعد ابػلفي التعب كالتوتر، بينما بهلس ابنها 

 عند كقت الانصراؼ. ابؼدرسة

                                                           
:   http.//palmaryfood.com من موقع شركة بابؼارم 1   مساءا 8:00على الساعة  20/01/2022يوـ
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داخل السيارة بسبب ازدحاـ الطريق، كاىتزاز  ناء العودة إبٔ ابؼنزؿ، تتصاعد حالة التذمٌر كالضجركأث   
الذم تعيشو الأسرة  ع كصخب السيارات، بُ مشهد يعكس الركتتُ اليومي ابؼرىقابؼشهد بفوضى الشار 

من  ىابي شوكو كيدز ةطن شكولاائرية بُ ابؼدف الكبرل. كبُ بغظة رمزية بسيطة، بىرج الابن قطعة مابعز 
ولية لتخفيف التوتر كبعث جو من ابؼرح كابؼودٌة حقيبتو، كيقدٌمها لأمو كأختو بابتسامة بريئة، بُ بؿاكلة طف

تعيد ابؼشهد دفئو الإنساني كتتحوؿ بُ الومضة، فيس اللحظة المحورية شكٌل ىذا الفعل البسيط يي ، لالأسرية
 النظرات العابسة إبٔ ابتسامات مشرقة.

 على كجو ابػصوص ة الإشهارية على نطاؽ كاسع عبر قنابٌ الشركؽ كالنهاركقد بثٌت ىذه الومض   
، 2023إبٔ غاية  2022دة من بداية سنة كمعظم القنوات العمومية كابػاصة ابعزائرية خلبؿ الفتًة ابؼمت

      ىاتو الفتًة.بُ  ها حضورنا بصاىتَينا كاسعناما منح
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 شكولاطة بالماري )ىابي شوكو كيدز(القراءة التعيينية للومضة الإشهارية:  -1

 التقطيع التقني  -أ

 الومضة الإشهارية الأولى: ىابي شوكو كيدز  

 شريط الصوت شريط الصورة

رقــــــــــــــــم 
 اللقطة

مــــــــــــــــــــــــــدة 
 اللقطة 

حركة  نوع اللقطة 
 الكاميرا

 التعليق محتوى الصورة زاوية التصوير 

 أو الحوار

 المؤثرات الصوتية الموسيقى

لقطة ابعزء  ثا 1 01
 كبتَ ال

الصورة من شوارع ابعزائر العاصمة، كسط   غطسية  ثابتة
 زحاـ السيارات بُ جو غائم كبفطر

 

/ 

 

/ 

    ضجيج الزحاـ      
 ك أصوات تزمتَ السيارات

لقطة نصف  ثا 1 02
 مقربة

بُ ابؼقعد  تظهر الأـ بُ سيارتها مع ابنها عادية ثابتة
عتها كسط زحاـ قلقة ترقب ساابػلفي، 

 ع العاصمة ابعزائر ر االسيارات بأحد شو 

 

/ 

 

/ 

ضجيج الزحاـ          
 ك أصوات تزمتَ السيارات

الإبن الصغتَ جالس بُ ابؼقعد ابػلفي  عادية ثابتة قريبةلقطة  ثا 2 03
 للسيارة كيبدك بُ حالة تذمر 

تنهيدة الطفل 
 الصغتَ

موسيقى 
 خفيفة

 

/ 
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تتوقف السيارة أماـ  ابؼدرسة التي تدرس  عادية ثابتة  لقطة مقربة  ثا 2 04
 فيها البنت

 صوت جرس ابؼدرسة يرف / /

لقطة قريبة  ثا 1 05
 جدا

ابؼنتج ىابي شوكو كيدز  توضح الصورة  عادية  ثابتة 
 بوملو الطفل بيده

موسيقى  /
 بيانو خفيفة

/ 

لقطة نصف  ثا 1 06
 مقربة

الطفل بُ حالة سعيدة كىو بومل  عادية ثابتة
 شكولاطة ىابي شوكو كيدز 

موسيقى  /
 بيانو خفيفة 

/ 

لقطة نصف  ثا 2 07
 مقربة

برمل الأـ ابنتها، كقد أخرجتها من  عادية ثابتة
عها بُ الكرسي ابػلفي ابؼدرسة كتض

للسيارة، كالطفلة تبكي بٍ تغلق الأـ باب 
 السيارة كعليها علبمات الغضب

بكاء الطفلة 
صوت انفعاؿ ك 

 الأـ

 

/ 

 

/ 

لقطة ابعزء  ثا  1 08
 الصغتَ 

توضح الصورة كيف أغلقت الأـ باب   عادية  ثابتة 
 السيارة بقوة كىي بُ حالة تذمر

صورت إغلبؽ باب  / /
 كستَ السيارات السيارة، 

توضح الصورة مركر شاحنة بُ الطريق  عادية  ثابتة  لقطة مقربة ثا  1 09
 ابؼقابل

موسيقى  /
 بيانو خفيفة

 أصوات السيارات 
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لقطة ابعزء  ثا  3 10
 الصغتَ 

تتقدٌـ الأـ عائدة إبٔ مقعدىا الأمامي  عادية  ثابتة 
بُ السيارة، كفجأة بسرٌ شاحنة صغتَة 

ر رذاذ ابؼاء من الطريق فيتناثمسرعة، 
 لبِّ ملببسها.لمب

صوت انفعاؿ 
 الأـ

موسيقى 
 بيانو خفيفة 

 أصوات السيارات

توضح الصورة الطفلة جالسة كىي بُ  عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 2 11
 حالة تذمر كاكتئاب

صوت أنتُ 
 الفتاة

موسيقى 
 بيانو خفيفة

 أصوات مزامتَ السيارات 

12  

 ثا 2

 

 لقطة قريبة

 

 بتة ثا

 

 عادية

تبتُ الصورة الطفل  تتغتَ ملببؿو من 
حالة التذمر إبٔ حالة فرح كابتهاج ككأنو 

 تذكر شيئا ما 

 

/ 

موسيقى 
 خفيفة

 

/ 

13 

 

لقطة قريبة  ثا 2
 جدا 

تيظهر الصورة الطفل كىو بىرج قطعة  عادية ثابتة 
 الشوكولاطة من بؿفظتو.

/ / / 

 الصورة الطفل يفتح علبة تبتُ عادية  ثابتة لقطة قريبة ثا  1 14
 الشوكولاطة

 / / ىابي
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توضح الصورة الطفل بومل حبات  عادية  ثابتة  لقطة قريبة  ثا 3 15
 الشوكولاطة كىو بُ حالة سعادة 

ىابي شوكو  
 افتحها  كيدز

موسيقي 
ريتمية 
 خفيفة

 أكككك ىابي 

كىي بُ  الفتاة الصغتَ تتذكؽ الشوكولاطة عادية ثابتة  لقطة قريبة ثا 3 16
 حالة نشوة كسعادة

كتقاسم البنة 
 تاعها

 أكككك ىابي  //

توضح الصورة مكونات ابؼنتج  عادية ثابتة  لقطة قريبة ثا 2 17
 الشوكولاطة البيضاء كحبات البندؽ

 // // القوفريط مغلف

تبتُ الصورة  كيف  يغلف القوقريط  عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 1 18
 بالشوكولاطة

 // // بالشوكلبطة

لقطة قريبة  ثا 1 19
 جدا 

كيفية كضع خطوط الشكولاطة على  عادية ثابتة 
 حبات الشوكولاطة 

/ // // 

حبة الشوطولاطة مقسومة لتوضيح ما  عادية  ثابتة قريبة جدا  ثا  1 20
 بداخلها

كالقلب  
ككربية  بابغليب 

 البندؽ

// // 
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 لقطة ابعزء ثا 3 21

  الصغتَ

يعطي لأمو قطعة من  شكولاطة الإبن  عادية ثابتة
 بلمارم

معاىا كوف 
 ىابي

// // 

لقطة مقربة  ثا 3 22
 للصدر

تظهر الأـ بُ ىذه اللقطة تضع قطعة من  عادية ثابتة
 شكولاطة بلمارم بُ فمها

بنة عمرؾ ما 
 راح تنساىا 

موسيقى 
 ريتمية

 

// 

 توضح اللقطة الأـ تزيد بُ صوت عادية  ثابتة لقطة قريبة  ثا 2 23
 ابؼوسيقى بالسيارة

معاىا كوف 
 ىابي

// / 

لقطة ابعزء  ثا 2 24
 الكبتَ

من الزاكية  تنقل خلفي
العادية إبٔ 

 الغطسية

تشمل ىذم اللقطة تنقل خلفي من 
الزجاج الأمامي للسيارة حيث تبرز كجوه 

ابؼمثلتُ كاملة كىم يضحكوف إبٔ أف 
تتوارا إبٔ ابػلف لتبرز السيارة كاملة بُ 

 الطريق

اىا نكوف كمع
 ىابي

موسيقى 
 ربسية

 

/ 
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كبُ توضع الصورة لقطة عامة للطريق  عادية تنقل خلفي لقطة عامة  ثا 2 25
 الوسط صورة لنتج شوكلبطة بلمارم

موسيقى  ىابييييي
 ريتمية

/ 

توضح الصورة منتوج " شوكو كيدز على  عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 2 26
 خلفية باللوف الوردم

 / // شوكو كيدز 

 شكولاطة بالماري )ىابي شوكو كيدز( مضة الإشهاريةيوضح التقطيع التقني للو  :03الجدول رقم 

 تحليل المشاىد: -ب

رقم 
 المشهد

طبيعة المشهد وخصائصو 
 التصويرية

تحليل الثوابت المتعلقة  دراسة مختلف المتغيرات المشهدية
 ديالإيقاع المشه التسلسل المشهدي متغير الزمن بالسيناريو

 

ابؼشهد 
 الأكؿ

كىو ابؼقطع الأكؿ الذم بيثل 
 مقدمة

 الفيلم الإشهارم

صيغة زمنية حقيقية متسارعة نوعا 
ما توضح بؿاكلة الأـ للوصوؿ 
 بسيارتها إبٔ ابؼدرسة أثناء الزحاـ

بً استخداـ التًكيب الدرامي 
 بُ ظل الأجواء ابؼشحونة

 

 إيقاع مشهدم منسجم

توظيف ابؼوسيقى كابؼؤثرات 
صوتية للتعبتَ عن الفكرة ال

 الإشهارية
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 ابؼشهد الثاني

يتضمن بؾموع اللقطات التي 
 تصف بؿتول ابؼنتوج

 " ىابي شوكو كيدز"

بناء زمتٍ حقيقي يهدؼ إبٔ 
توضيح مكونات ابؼنتج ك ترسيخ 

 صورتو بُ ذىن ابؼتلقي

تركيب منطقي تسلسلي 
للوصوؿ إبٔ التعرؼ على ابؼنتج 

 ككصفو

بؿقق  إيقاع مشهدم منسجم
للتوافق بتُ التمثيل الأيقوني 

كعرض خصائص ابؼنتج 
 ابؼعلن عنو

خلفية توظيف استمرار 
مع أغنية ربسية ابؼوسيقى 

بزص ابؼنتج، بالإضافة إبٔ 
 تعليق صوبٌ

 

ابؼشهد 
 الثالث

 

بيثل اللقطات التي تبتُ خابسة 
 الومضة

الإشهارية  كالذم يؤكد على 
 جودة

 ريةابؼنتج كأبنيتو كعلبمتو التجا

صورة زمنية حقيقية تفك عقدة 
الفيلم  من خلبؿ بذربة تذكؽ 

ابؼنتج، كترسيخ صورة السلعة بُ 
 ذىن ابؼتلقي

توظيف تركيب منطقي يقوـ 
على بذربة ابؼنتج بعد كصفو 

 كترسيخ صورتو

 

 إيقاع مشهدم منسجم

أغنية ربسية توظيف استمرار 
للتعبتَ مع التعليق الصوبٌ 

 عن الفكرة الإشهارية

" ىابي شوكو كيدز "شكولاطة بلماري ل المشاىد للومضة الإشهارية: يمثل تحلي04جدول رقمال
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 طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة: -جـ

ا تيعد الومضة الإشهارية    لكيفية توظيف ابؼونتاج الصوبٌ كابؼرئي بجودة جيدة  "ىابي شوكو كيدز" بموذجن
ل كلا يقتصر الأمر على بؾرد بذميع عناصر صوتية كبصرية، ب ع،تَ كالإقنا لتحقيق أقصى درجات التأث

من العلبمات التي تتفاعل لإنتاج دلالات عميقة تلبمس ابؼتلقي على   يتجاكز ذلك إبٔ بناء شبكة
جليا الانسجاـ بتُ شريطىي الصوت مستويات متعددة، كصولان إبٔ برقيق ابؽدؼ الإعلبني، حيث يتضح 

 للموسيقى كابؼؤثرات الصوتية.  الصورة عبر توظيف جيد   ك

ىو علبمة موسيقية برمل  فتتاحيإف اختيار ابؼوسيقى ابؽادئة التي تعزفها آلة البيانو بُ ابؼشهد الا   
بُ ىذا ك أك التوتر ابػفي. بابؽدكء، التأمل، كحتى ابغزف دلالات غنية. فالبيانو، بحد ذاتو، غالبنا ما يرتبط 

يتمثل بُ الأجواء  (Signified)يشتَ إبٔ مدلوؿ  (Signifier) ػ داؿالسياؽ، تعمل ىذه ابؼوسيقى ك
طفل ابعالس بُ ابؼقعد العامة للضغوط اليومية، كالازدحاـ ابؼركرم كتذمر الأـ كحالة الضيق التي يعيشها ال

لأـ السيارة، ا التناغم بتُ ابؼوسيقى كالصور ابؼتتالية )الزحاـ، الطفل ابؼتضجر بُ حيث بىلق ىذاابػلفي. 
نوعنا من التًابط السيميائي الذم بيهد لػ "أزمة" ما قبل "ابغل" الذم يقدمو ابؼنتج أك صانع   آّهدة(

 الومضة الإشهارية.

يهدؼ إبٔ إثارة استجابة عاطفية معينة لدل ابؼتلقي. فابؼوسيقى ىنا لا  اختيار مقصودكيعتبر ىذا الا   
بزلق "جونا" عامنا كتؤثر على  حيثفسية ابؼسيطرة. ية للحالة النتصف ابؼشهد فحسب، بل برمل رمز 

إدراؾ ابؼشاىد للموقف، بفا بهعلو يتعاطف مع الشخصيات كيستقبل الرسالة الإعلبنية بُ سياؽ عاطفي 
ثل حالة ذىنية معينة، ك علبمة رمزية   للمشقة الركتينية. مهيأ. بيكن اعتبارىا علبمة أيقونية  بسي

، فإنو يعد عنصرنا حيوينا بُ ييعرؼ بػ الصوت ابػارجي ابؼبرمج اقعي، أك ماأما على مستول الصوت الو    
تطابق الأصوات الواقعية )مثل مزامتَ السيارات، صوت ابؼطر، كجرس  حيث أفلومضة. اصداقية م بناء

كىي  كاقعية الومضة، زيعز ليعمل على تتقتٍ، التطابق ال يتجاكزلعناصر البصرية ابؼعركضة ابؼدرسة( مع ا
الأيقونية بؽذه  اصر صوتية بديهية معتادكف على بظاعها، إذ تعتبر كمكملبت طبيعية للدلائل اللغوية كعن

، فصوت ابؼطر يدؿ على كجود مطر، ذه الأصوات تعمل كػ علبمات مؤشرةهف الرسالة الإشهارية،
الفجوة ل من "يقلعلى التىذا التوافق فيعمل حركة ابؼركر، كىكذا.  كصوت بوؽ السيارة يدؿ على

 السيميائية" بتُ الصوت كالصورة، بفا بهعل ابؼشاىد يتقبل ابؼشهد كواقع معاش، كبالتابٕ تزداد قوة الإقناع.
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 تلعب قدوار( أك ابؼؤثرات الصوتية، فل )السرد أك ابغرسجودة الصوت، سواء كاف صوت ابؼ أما عن   
كمؤثرات صوتية دقيقة، تضفي على . فصوت كاضح كنقي، الومضة الإشهاريةوثوقية ما حابظنا بُ دكرن 

الإشهار مصداقية عالية. كأم خلل بُ جودة الصوت بيكن أف يفقد الإعلبف جزءنا كبتَنا من قوتو 
الإقناعية. فالصوت السيئ بيكن أف يكوف علبمة رمزية على عدـ الاحتًافية أك انعدـ ابعودة، بفا ينعكس 

 سلبنا على ابؼنتج ابؼعلن عنو.

ا درامينا ك  يفضيالومضة.  تُ الصوت كالصورة بُ ىذهإف التكامل ب    عطي دلالات عاطفية للمشاىد يبعدن
قق ابؼؤثرات  حيث ترمز الصورةالبصرية الصامتة.  للمشاعر الكامنة كتيعلي من شأف اللحظات. بينما بري

 العابٓ ابؼعلن عنو. الصوتية "ابغيوية" ك"الواقعية" التواصل الفعاؿ، بفا بهعل ابؼشاىد يشعر ككأنو جزء من ىذا

البصرية تتضافر لتشكيل نص  للومضة. فالعلبمات السمعية كدلالة إبصالية ىذا التناغم بىلق كما    
 فتتاحي، على سبيل ابؼثاؿ،سيميائي متكامل حيث يصبح ابؼعتٌ الكلي أكبر من بؾموع أجزائو. فابؼشهد الا

يومي شاؽ بوتاج إبٔ حل"، كىو ما بيهد  لتقدنً  "الازدحاـ" أك "التعب"، بل يعتٍ "ركتتُبؾرد   يتجاكز
 بؽذه ابؼعضلة. ولاطة "ىابي شوكو كيدز" كػ حلشك

سدأكبييكن القوؿ     على فيو يعتمد أف  ابؼعلن فيو حاكؿ سردنا ف الومضة الإشهارية "ىابي شوكو كيدز" بذي
ر على حل ادق ابؼنتج،بأف  اىدية كعاطفية تيقنع ابؼشالتفاعل الدقيق بتُ الصوت كالصورة، بػلق بذربة حس

لأم إعلبف  الأكؿ كىو ابؽدؼ، متجاكزا كونو شوكولاطة فقط، لضيق إبٔ سعادةكبرويل ا مشكلة يومية
 ناجح.

 الرسالة الألسنية: -د

يتعمق التحليل السيميولوجي للومضة الإشهارية "ىابي شوكو كيدز" بُ الكيفية التي تيبتٌ ّٔا الدلالة،    
ابػطاب الصوبٌ الذم ييعد عنصرنا بؿورينا بُ عملية الإقناع. فبصوت ذكورم قوم،  لاسيما من خلبؿ

تتجاكز  ينة، ييقدـ التعليق الصوبٌ علبمةكبلهجة جزائرية عاصمية، كمعابٓ ابتسامة تيشتَ إبٔ الرضا كالطمأن
ا نفسية كاجتماعية عميقة. سخ قيمن  بؾرد الإخبار بابػصائص ابؼادية للمنتج لتًي

مثل  متعددة ييعد دالان ييشتَ إبٔ مدلولات الصوبٌف اختيار بؽجة جزائرية عاصمية بُ التعليق حيث أ   
على الرسالة نوعنا من ىذا الاختيار  يضفي ل الثقابُ مع ابعمهور ابؼستهدؼ.المحلية، الأصالة، كالتقارب 
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و. علبكة على ذلك، ييعد الألفة كالثقة، بفا بهعل ابؼتلقي يشعر بأف ابػطاب موجو إليو مباشرة من بيئت
ما ييعزز من قناعة ابؼتلقي بابؼعلومات لى السلطة، ابغسم، ك ابؼوثوقية، الصوت الذكورم القوم دالان ع

 ابؼقدمة.

علبمات أيقونية ي لطمأنينة التي بوملها الصوت، فهكدلالة الرضا كالاستقرار كا أما معابٓ الابتسامة   
اكي حالة نفسية مرغوبة.  دالان على أف ابؼنتج "ىابي شوكو كيدز" ىو  ذا الصوت ابؽادئ كابؼرضىليصبح بري

مصدر بؽذه ابؼشاعر الإبهابية. فابؼتلقي يربط لا شعورينا بتُ جودة الصوت كدفئو كبتُ الفوائد النفسية التي 
العلبمة ىنا، يتجاكز الصوت كظيفتو الإخبارية لييصبح أداة لبناء تصور إبهابي شامل عن ك يىعد ّٔا ابؼنتج. 

 التجارية.

 Linguistic)كعلى الرغم من أف الومضة الإشهارية "بٓ ترد فيها عبارات كثتَة" كبٓ يكن البعد الألستٍ    
Dimension) َاتيجية إلا أنو بيكن تأكيلو سيميولوجيا كاستً  خصوصا بُ ابغوار، حاضرنا بشكل كبت

        بي شوكو كيدز افتحها كتقاسم البنة تاعها"، يقوؿ ابؼعلق عبارة "ىاالسادسة عشرفعالة، ففي اللقطة 
نتج: تيكثف رسالة ابؼ (Symbolic Sign)كػ علبمة رمزية ىذه العبارة   تعملل موجزة كمباشرة. كػ "شارة" 

)البنة تاعها أم الطعم  النتيجة الفعل )افتحها كتقاسم(، ك ز(، ك)شوكو كيد السعادة )ىابي(، ابؼنتج
اطب دعكبذلك فهذه اللذيذ(.  وة للفعل تيصاحبها كعود بابؼتعة كابؼشاركة، ميتًبصة بلغة بسيطة كمفهومة بزي

 الأطفاؿ كالآباء على حد سواء.

البندؽ،  تليها اللقطة ابؼوالية التي ييصاحبها التعليق "القوفريط مغلف بالشكولاطة كالقلب بابغليب ككربية   
وم تفاصيل حسية للمنتج. الأكصاؼ مثل "مغلف . ىنا، ييقدـ ابػطاب اللغ"بنة عمرؾ ما راح تنساىا"

اكؿ بؿاكاة التجربة ابغسية  بالشكولاطة"، "القلب بابغليب ككربية البندؽ" كىي علبمات أيقونية لفظية بري
للمذاؽ قبل بذربتها فعلينا. أما عبارة "بنة عمرؾ ما راح تنساىا" فهي علبمة مؤشرة تيشتَ إبٔ دبيومة ابؼتعة 

 كعد سيميائي بالتميز كالذكرل ابعميلة. كالرضا، كتعمل كػ

شتَ إبٔ أف الومضة تعتمد بشكل  يخصوصا على مستول ابؼمثلتُ ي  ىذا الاختزاؿ بُ ابػطاب اللغوم إف   
لا يعتٍ غياب ابؼعتٌ، بل  كابغوار  الأبعاد الألسنية ابؼتنوعةبعض كبتَ على التأكيل البصرم كالصوبٌ. فغياب 

بتُ الصوت، الصورة، كابؼوسيقى، حيث تيصبح كل  أساسي من خلبؿ التفاعل يعتٍ أف ابؼعتٌ ييبتٌ بشكل
 حركة، ككل لوف، ككل نبرة صوت، ككل بغظة زمنية، علبمة حاملة لدلالة ما.
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كما تيبرىن ىذه الومضة الإشهارية على أف فهمها كتأكيلها لا يتطلباف بالضركرة كفرة بُ ابػطاب    
ة )كاستخداـ صوت معتُ، بؽجة بؿددة، نبرة برمل الرضا(، القيم اللغوم. بل إف الأساليب ابؼعتمد

ابؼتضمنة )السعادة، الطمأنينة، ابؼشاركة(، كالصيغ النفسية ابؼستخدمة )برفيز الرغبة، الإبواء بابؼتعة(، كالنوع 
 ابؼوظف بُ الرسالة الإشهارية التلفزيونية، كلها تعمل كػ منظومة سيميائية متكاملة.

تيقدـ نفسها كػنص سيميائي بييكن فك شفراتو الإشهارية " ىابي شوكو كيدز الومضة ؿ أف كبيكن القو    
ابغوار" لا ييعيق فهم كتأكيلو من خلبؿ التفاعل بتُ بـتلف العلبمات. فغياب "العبارات ابؼتحركة" أك "

لدلالات الضمنية التي ييعيد التأكيد على أف الإشهار الفعاؿ غالبنا ما يعتمد على الابهاز كا كإبما الرسالة،
فكرة أف الإقناع لا  ؤكدالبصرية غتَ اللفظية. كىوما يي تيبتٌ من خلبؿ مزيج مدركس من العلبمات السمعية ك 

 الشامل الذم تيوضع فيو الرسالة. كيف ييقاؿ، كعلى السياؽيعتمد فقط على ما ييقاؿ، بل على  

 نوع الومضة  الإشهارية:  1-د

ة "ىابي شوكو كيدز" مثالان كاضحا على أحد أبرز البناءات السردية بُ الإشهار شكٌلت الومضة الإشهاري   
التلفزيوني ألا كىي فيلم السيناريو، حيث لا يكتفي ىذا النوع من الأفلبـ بوصف مباشر لوضعية 
الاستهلبؾ )مثل تناكؿ ابؼنتج أك استخدامو(، بل يتجاكز ذلك ليقدـ قصة متكاملة تنسج حوؿ ىذه 

كتيعرض فيها بؾموعة من الأحداث كالعناصر ابؼتًابطة التي يتوجب على ابؼتلقي فك شفراتها لفهم الوضعية، 
 1.الرسالة الإعلبنية

يٌز ىذا النوع من البناءات الإشهارية بشكل خاص ىو كجودىا برت فئة فيلم السيناريو التنازبٕ.     ك ما بيي
ظهور ابؼنتج ضمن السرد الإعلبني. فبدلان من أف حيث تيشتَ تسمية "التنازبٕ" ىنا إبٔ توقيت أك موضع 

يكوف ابؼنتج حاضرنا من البداية، يأبٌ ظهوره بُ سياؽ بنية سردية برمل كضعية معينة، غالبنا ما تكوف 
ييغتٌَ بؾرل  تَنا مفاجئنا أك تدخلبن مفاجئناتأثىذا الظهور ابؼتأخر حيث بودث مشحونة بالتوتر أك النقص. 

 ل للمعضلة التي بً طرحها بُ بداية الفيلم الإشهارم.الأحداث، مقدمنا ابغ

ك يتجلى ىذا البناء التنازبٕ بوضوح بُ الومضة الإشهارية " ىابي شوكو كيدز". فابؼشاىد الأكلية تيبرز    
بدثابة  ىذه اللقطات حيث تعد كضعية "الأزمة" أك "ابغاجة": الزحاـ ابؼركرم، تذمر الأـ، كتضايق الطفل. 

                                                           
1
 Joannis Henri , de la stratigie Marketing a la création publicitaire, édition Dunod, Paris, 

1995, p .242  
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يأبٌ دخوؿ منتج "شوكو كيدز" بُ ىذا السياؽ كػ نقطة بروؿ لم ييعزز من ترقب ابؼتلقي للحل. بسهيد سرد
وٌؿ ابؼلل الذ ، كابؼنقاميةدر   إبٔ سعادة.كالتذمر  سحرم الذم ييبدد الضيق كبوي

كاللبفت بُ ىذه الومضة ىو عنصر ابؼفاجأة، فكوف "بلمارم" علبمة بذارية معركفة مسبقنا، ييضيف    
خرل من التلقي. فابؼفاجأة ىنا ليست فقط بُ ظهور منتج شوكو كيدز بحد ذاتو، بل بُ ارتباطو طبقة أ

كابؼنتج ابعديد "شوكو   ىذا التفاعل بتُ العلبمة الأـ "بلمارم"حيث بىلق بعلبمة بذارية راسخة كموثوقة. 
ة كابؼوثوقية التي اعتادىا لدل ابؼتلقي بأف ابؼنتج ابعديد سيحمل نفس ابعود كيدز" نوعنا من التوقع ابؼسبق

 من العلبمة الأـ.

ك بييكن برليل ىذا ابعانب من منظور سيميائي للعلبمات التجارية. فػ "بلمارم" تيشكل علبمة رمزية    
راسخة بُ ذىن ابؼستهلك، برمل دلالات معينة )ابعودة، الثقة، كربدا الطعم ابؼألوؼ(. كعندما تظهر 

ـ. للعلبمة الأ ، فإنها تستعتَ جزءنا من الرأبظاؿ الرمزممبلمار  ظلةشوكو كيدز" كمنتج جديد برت م"
الذم ييقدـ بطريقة سردية تيبرز قيمة ابؼنتج ابعديد كحل ميبتكر  بُ التمدد العلبمابٌ كابؼفاجأة ىنا تكمن

 ضمن عائلة انتاجية موثوقة.

تَىا النفسي بشكل كاضح، إذ يبدأ هم بناء الومضة الإشهارية بطريقة سردية تنازلية بُ تعزيز تأثيسكما     
، بٍ يقدـ ابغل بُ النهاية. الإعلبف بعرض ابؼشكلة أك  يجعل ابؼشاىد يعيش حالة من التوتر أك التعاطف ل لان

تيقدَّـ ، كبذلك براكؿ الومضة الإشهارية أف عند ظهور ابغل ابؼتمثل بُ ابؼنتجبُ البداية، بٍ يشعر بالارتياح 
وٌؿ الانتكىي  بذربة إنسانية قاؿ من الضيق كالتعب إبٔ الفرح كالسكينة. فابؼنتج يظهر كوسيلة بسيطة بري

ع ابؼشاىد ا قنلا بؿاكلة ا تكمن قوة الرسالة الإعلبنية، بُكىن يومية مزعجة إبٔ بغظة دؼء كراحة بغظة
  جعلو يربط بينو كبتُ الإحساس بالسعادة بُ حياتو اليومية.بحاجتو إليو، ك 

 ية المستعملة في الفيلم الإشهاريالمقاربة الأساس 2-د

على استًاتيجية ابعوارية  بؿل التحليلشكولاطة بلمارم "ىابي شوكو كيدز"،  ل اعتمد الفيلم الإشهارم   
، كالتي تيعد كاحدة من ابؼقاربات الأساسية بُ تصميم الرسائل (Proximity Strategy) الإعلبمية

 ابؼنتج بُ إبراز يجيةىذه الاستًات حيث بسعنكالألفة مع ابؼتلقي. ثقة الإعلبنية ابؽادفة إبٔ بناء جسر من ال
اكي الاستخداـ العادم كاليومي، بفا يسهٌل على ابعمهور التماىي مع الرسالة كيزيد من  ضمن ظركؼ بري

 قوتها الإقناعية.
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بعناية فائقة  كجوىر استًاتيجية ابعوارية الإعلبمية يكمن بُ بؿاكاة الواقع اليومي، حيث بىتار ابؼخرج   
الأشخاص )الشخصيات( كالديكورات التي تبدك أقرب ما تكوف إبٔ ابغياة العادية للمتلقي. كقد بذسد 

ؿ( كالتي اطفذلك بُ الومضة الإشهارية "ىابي شوكو كيدز"، حيث بً اختيار شخصيات عائلية )كالأـ، الأ
 تعكس التًكيبة الأسرية ابؼألوفة للمجتمع ابعزائرم.

تيعبر  مألوفة سة( ىي ديكورات يوميةناحية الديكور فالبيئة المحيطة )السيارة ابؼزدبضة، طريق ابؼدر أما من    
شعور ابؼشاىد بأف القصة بردث بُ عابؼو  كىذا ييعزز خصوصا بُ ابؼدف الكبرل، عن تفاصيل ابغياة العادية

 ابػاص.

. فعندما يرل ابؼتلقي نفسو أك جزءنا من كابؽدؼ من ىذه ابعوارية ىو تقدنً "مرآة عاكسة شبيهة للواقع"   
رؤية ال شهار بواكؿ أف يبتعد عن الإفأكثر استعدادنا لتقبل الرسالة.  كاقعو منعكسنا بُ الإعلبف، فإنو ييصبح

. حيث تقلل ىذه ابؼعرفة سيناريو مألوفنا بيكنو أف يتعرؼ عليو كيتفاعل معو عاطفينا لمتلقيييقدـ لل ثالية، ابؼ
 بتُ ابؼتلقي كالرسالة الإعلبنية. لإدراكيةمن ابؼسافة ا

أما من منظور سيميولوجي، تيعد ابعوارية الإعلبمية استًاتيجية لإنشاء دلالات قوية كفعالة من خلبؿ    
اكي الواقع. فالشخصيات كالديكورات كالأحداث تيصبح كلها  تفعيل العلبمات الأيقونية كابؼؤشرة التي بري

 قدـفتي  بُ ابؼشاعر كالتجارب اليومية.( تتمثل Signifiedsإبٔ مدلولات )( تيشتَ Signifiersدكاؿ )
 ىذه العلبمات ضمن سرد سيميائي بينح الرسالة الإشهارية قدرة أكبر على التأثتَ كالتلقي.

 الصياغة الفنية للفيلم الإشهاري: 3-د

لأداء الفردم، كالصيغ ابغوارية، تتخذ الإعلبنات التلفزيونية صيغا متعددة لتقدنً رسالتها، تتًاكح بتُ ا   
ا "ىابي شوكو كيدز"،  كالغنائية، كحتى ابؼختلطة. لكن الفيلم الإشهارم لػ "شوكولاطة بلمارم"، كبرديدن

 تيعرؼ أيضنا بػ الإعلبف القصصي أك الإعلبف السردم. التي ،على الصيغة الدرامية يعتمد بشكل بؿورم

ضمن سرد قصصي متكامل لو بداية ككسط كنهاية.  ابؼنتج دمجيي  بواكؿ ابؼعلن أف ففي ىذه الصيغة،     
الإعلبف السردم إبٔ إشراؾ ابؼتلقي عاطفينا من خلبؿ بناء موقف، تقدنً شخصيات، بذلك يهدؼ ك 

 كتصوير تطور الأحداث.
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و ك ييعد الأسلوب الدرامي أحد أكثر ابؼقاربات فعالية كشيوعنا بُ الإعلبنات التلفزيونية، كذلك لقدرت   
يتجلى ىذا القرب من ابؼتلقي ك الفائقة على التغلغل بُ نفسية ابؼشاىد كخلق تفاعل عميق معو. 

كانسجامو مع الشخصيات ضمن القالب التمثيلي، فبدلان من تقدنً معلومات جافة عن ابؼنتج، ييقدـ 
قق أمنية  .الإعلبف الدرامي موقفنا حياتينا؛ شخصيات تواجو بردينا، تعيش بذربة، أك بري

على جذب الانتباه فحسب، بل يضمن أيضان متابعة ابؼشاىد للفيلم ىذا التفاعل العاطفي لا يقتصر ك    
 .الإشهارم من البداية إبٔ النهاية، حيث ينتقل من دكر ابؼتلقي السلبي إبٔ شريكو عاطفي بُ الأحداث

تعكس تفاصيل حقيقية يلمسها  قصة يومية معتادة،الفتٍ، استطاع الإشهار أف يقدـ فبابزاذ ىذا ابؼسار    
ابؼشاىد بُ حياتو العادية، بفا يسهل عليو استيعاب الرسالة الإعلبنية كبسثُّلها، ليتحوؿ بُ النهاية إبٔ سلوؾ 

          ورة قريبة للمنتج، دكف افتعاؿ، شرائي إبهابي. كىكذا، أصبحت الدراما الواقعية أداة فعَّالة لنقل ص
اكي ابغ ك كتضمن أف تصل رسالتو إبٔ قلب كعقل  ياة كما ىي، فتيقنع بسلبسة كتؤثر بعمق.بانسيابية بري

 ابؼستهلك بأقل قدر من التشويش كأقصى قدر من التأثتَ.

 مضمون الرسالة الإشهارية: 4-د

بنيت الرسالة الإعلبنية للومضة الإشهارية "ىابي شوكو كيدز" بشكل أساسي على استًاتيجية تركز على    
افع كالدعاكل السيكولوجية، ّٔدؼ التغلغل بُ كجداف ابؼستهلك كالتأثتَ ابؼباشر على مشاعره، توظيف الدك 

بػلق بذربة شعورية تيقدـ الراحة كالرضا   ابؼعلن يسعى لوؾ الشرائي كالاستهلبؾ، حيثكبرفيز مشاعر الس
 كنتيجة مباشرة لتجريب ابؼنتج أك ابػدمة بؿل الإشهار.

مالات العاطفية جوىر ابؼقاربة السيكولوجية بُ ىذا الإعلبف، حيث يتم التًكيز  كيعد التًكيز على الاست   
على برفيز ابؼشاعر، ككذا ربط ابؼنتج بتجارب عاطفية مشتًكة، كابؼشاركة الأسريةٌ بفا بووٌلو من سلعة مادية 

 إبٔ كسيلة لتعزيز الركابط الوجدانية.

تًيكز على بناء بذربة ل إخبار ابؼستهلك بوجود ابؼنتج، ردبؾ الرسالة الإعلبنية تتجاكزكّٔذه الطريقة،    
رؾ دكافعو السيكولوجية كتوفر لو شعورنا بالراح حيث  ،ة كالرضا من خلبؿ استهلبؾ ابؼنتجعاطفية متكاملة بري

ابؼنتج  بؼا يقدمو ىذا تأثتَنا أعمق بُ الذاكرة، كييشجع على سلوؾ الشراء ىذا النوع من الإعلبنات بودث 
 ، أكثر من كونها استهلبكية عاطفية كنفسيةود من كع
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 المستوى التضميني: -2

بعد استكماؿ برليل ابؼستول التعييتٍ للومضة الإشهارية ابػاصة بشوكولاطة بلمارم "ىابي شوكو كيدز"،    
ل كالذم يركز على الوصف الظاىرم كابؼباشر للعناصر ابؼرئية كالسمعية ، ننتقل الآف إبٔ الغوص بُ ابؼستو 

ابؼستول أف  حيثيقة الرموز الثقافية الكامنة. التضميتٍ الذم يتجاكز ابؼعتٌ ابغربُ إبٔ شبكة ابؼعاني العم
 التحليلي يفتح آفاؽ التأكيل أماـ الأنظمة الدلالية ابػفية التي تشكل البنية العميقة للرسالة الإشهارية.

إبٔ  يح،طى بشكل صر عابؼ برليلو يتجاكز فهنسيج العميق للدلالات، ييعد ىذا ابؼستول بدثابة الك    
تزؿ فيها ابؼعاني  ابغقيقية للومضة الإشهارية. استكشاؼ بصلة الصيغ الدلالية كالأنظمة الرمزية الكامنة التي بزي

بيثل عملية تأكيل كتفكيك العناصر الواردة بُ آّاؿ التعييتٍ، لتحويلها إبٔ دلالات ضمنية كإبواءات  كما
 بؼعتٌ الكلي للرسالة الإعلبنية كتأثتَىا على ابؼتلقي.تيسهم بُ بناء ا

 البنية النصية ) نظام اللغة(: -أ

تيشكل اللغة ابؼستخدمة بُ ىذا الإشهار، كىي اللغة العربية بلهجة جزائرية عاصمية، عنصرنا بؿورينا بُ    
الصوبٌ لمحلية ضمن التعليق توظيف ىذه اللهجة افالإشهارية "ىابي شوكو كيدز".  بناء البنية النصية للومضة

اللهجة العامية ىنا  ، كتعمل بُ سياقها الاجتماعي كالثقابُ هدؼ إبٔ إضفاء طابع الواقعية كتأصيل الرسالةي
دد إحداثيات كمكاف استهلبؾ ابؼنتج، بفا يقرٌب الفيلم الإشهارم من بذربة ابؼتلقي اليومية  كػعلبمة مؤشرة بري

 ة بذاه الرسالة.بالانتماء كالألف اشعور  نحوكبي

كتيعد اللغة، بطبيعتها، الوسيلة الأساسية للفرد للتعبتَ عن مكنوناتو العاطفية كالإدراكية، كىي أداة    
التواصل المحورية. كبُ ىذا السياؽ، بيكن التأكيد أف استخداـ اللهجة العامية بُ ىذا النمط من الإعلبنات 

عربية، بل ييسهم بُ برقيق ىدؼ استًاتيجي يتمثل بُ ضماف لا ييؤثر سلبنا على ابؼنظومة العامة للغة ال
الاختيار ىذا  ، حيث يعززيفهم ىذه اللهجة كيتفاعل معهاالوصوؿ إبٔ ابعمهور ابؼستهدؼ العاـ، الذم 

قدـ الإعلبف مرآةن لواقع ابؼتلقي اللغوم، بفا يسهٌل من عملية التعرؼ على كما يمن ابعوارية الإعلبمية،  
 لها.الرسالة كبسثٌ 

كمع ذلك، ييلبحظ أف البعد الإبوائي يكاد يكوف غائبنا بُ لغة التعليق الصوبٌ. فاللغة ابؼستخدمة    
مفارقةن مثتَةن   التوجو كيعد ىذاالبلبغية أك الرمزية العميقة. بسيطة، مباشرة، كخالية من التعقيدات 
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لإنهاء  ، كبتٌ مستول مآؿ كحلعلى عنصر ابؼفاجأة للبىتماـ، خاصة كأف الفيلم الإشهارم قد اعتمد
التوتر الذم خلقو مسبقنا عبر إظهار ابؼنتج. ففي حتُ تيستخدـ تقنيات سردية درامية بػلق التًقب كالتحوؿ 
افظ على بساطتها ككضوحها، لتًكز على التدعيم ابؼباشر بؼضموف  )الوصوؿ إبٔ حل(، فإف اللغة اللفظية بري

لية. فالكلمات ابؼستخدمة، رغم بساطتها، تيصبح دكالان تيشتَ مباشرة الرسالة الإشهارية دكف تعقيدات تأكي
 إبٔ خصائص ابؼنتج كفوائده، ميكملةن بذلك الصورة البصرية كالصوتية بُ بناء ابؼعتٌ الكلي للومضة.

ك يشكٌل تكرار لفظة "أكككككك ىابي" "معاىا كوف ىابي" غنائيا، ضمن الوصلة الإشهارية، عنصرنا    
ضمن نسق لغوم بظعي بصرم  التكرار  حيث يدرج ىذارينا بُ بناء ابػطاب الإشهارم. ا بؿو سيميولوجين 

كلمة   بؿكوـ بتًاتبية دقيقة، تؤسس لآلية ربط قوية بتُ النص اللغوم ابؼنطوؽ كالنص البصرم ابؼعركض. فػ
ىنا، يؤدم التكرار ك  .أثرىا بُ ذىن ابؼتلقي رسخكس، ما ي"ىابي" تتحوؿ إبٔ علبمة دالة تتكرر بإيقاع مدر 

من جهة، ييفعٌل آلية التذكتَ كالتأكيد، فييعيد ابؼتلقي بُ كل مرة إبٔ نفس البؤرة الدلالية؛ فالوظيفة ابؼزدكجة: 
كمن جهة أخرل، ييعيد فتح الداؿ "أككككك ىابي" على تعددية من ابؼعاني مثل التجديد، الاختلبؼ، 

ا بييٌزه عن غتَه. كىكذا، ا ييضفي على ابؼنتوج طابعنا فريدن كالتميز، سواء على مستول الشكل أك الطعم، بف
العاـ  اللغوم علبمة مركزية بُ النظاـ السيميائي لتصبح "ىابي" بؾرد شعار صوبٌ متكرر، لفظة تتجاكز

تربط بتُ الإيقاع ابؼوسيقي، كالصورة، كالدلالة، بُ عملية إنتاج كتوليد معاني متعددة ك للفيلم الإشهارم، 
 .الأبعاد

 التمثيلات الأيقونية: -ب

يكشف التحليل السيميولوجي للبنية البصرية بؽذا الإعلبف عن معمارية إخراجية متدرجة تبدأ بلقطة    
عامة بسهيدية تفتح آّاؿ أماـ فهم السياؽ الكلي للرسالة الإعلبنية، قبل أف تتحوؿ تدربهيان إبٔ ىيمنة 

استًاتيجية إخراجية بؿكمة تهدؼ إبٔ  ىذا التدرج البصرمس حيث يعك اللقطات القريبة كالقريبة جدان. 
برقيق التماىي النفسي مع ابؼتلقي من خلبؿ الانتقاؿ التدربهي من العاـ إبٔ ابػاص، كمن ابػارجي إبٔ 

 الداخلي، بفا بىلق جسران بصريان يربط بتُ الأبعاد السياقية كالشخصية كالسيكولوجية للصورة. 

لأيقونية بُ منظومة من العلبقات الرمزية ابؼتشابكة التي تعكس ىوية العلبمة التجارية تتجلى الدلالات اك    
% من بؾموع 75"ىابي شوكو كيدز"، حيث تستحوذ الصورة على ابعانب الأبين من الإطار بنسبة 

ابؼوضوع توازنان ىندسيان مدركسان يوجو عتُ ابؼتلقي بُ رحلة بصرية بؿسوبة بكو ابؼساحة البصرية، بفا بىلق 
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ابؼركزم، بينما تساىم اللقطات العامة الافتتاحية بُ بناء الإطار ابؼرجعي الذم بينح ابؼشاىد التفصيلية 
 اللبحقة عمقها الدلابٕ كبساسكها السردم. 

 
 قريبة  : تمثل لقطة05الصورة رقم              امة                   عتمثل لقطة  :04 الصورة رقم     

هر ابؼرأة بُ مشهد القيادة كرمز للؤـ ابؼسؤكلة، كىي صورة بؿملة بدلالات اجتماعية إبهابية حيث تظ   
حوؿ دكر الأـ. كيتجلى البعد الاستطيقي للئعلبف بُ التًكيز على بصاليات ابؼرأة ابؼتزينة، بُ لقطات قريبة 

البشرة كابؼكياج، على  جدا  بفا يطيل مدة النظر كيعمق التأثتَ البصرم من خلبؿ تفاصيل الوجو كلوف
 الرغم من أف إطالة ىذه النظرة قد يورط ابؼعلن بُ التًكيز ابؼبالغ فيو على ابعانب ابعمابٕ للمرأة.

إف حركة النظر بكو الساعة بُ لقطة أخرل تكشف عن تقنية بصرية ماىرة تؤكد على أبنية عنصر    
العينتُ، مع التظليل ابؼدركس للصورة، نسقان  الوقت، بينما بىلق التباين اللوني بتُ لوف الشعر كأىداب

بصريان يعيد إحياء الصورة كبينحها قوة تعبتَية متجددة، كعلى الرغم من الزحاـ ابؼركرم كالفوضى البصرية 
، برافظ ابؼرأة على ىدكئها كبساسكها كبٔ كاللقطة السابعة كالثامنةة بُ بعض اللقطات كاللقطة الأالمحيط

الأيسر من الإطار، بفا يعكس قدرة العلبمة التجارية على ابغفاظ على ىويتها كسط ابعمابٕ بُ ابعانب 
الضوضاء الاستهلبكية. كالناظر إبٔ الصورة كإعلبف بهد أف موضوعها امرأة بصيلة كىو بذلك حسب بؿتول 

رأة بُ الإعلبف كرغم الزحاـ الكبتَ للسيارات كما حدث بُ التسلسل الدرامي للفيلم الإشهارم إلا أف ابؼ
 ركنها الأيسر بقيت بؿافظة على ىدكئها كتكوينها ابعمابٕ.

من الومضة الإشهارية أبنية خاصة حتُ تيصور ابؼرأة بكامل منة ات السياؽ، تكتسب اللقطة الثاكبُ ذ   
قوامها كىي تنزؿ من سيارتها أماـ مدرسة ابنتها، حيث يبرز لباسها العصرم كداؿ على الأناقة كالاىتماـ 
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سخة من حفر ظهر. لكن ابؼخرج بودث انقلببان دراميان حتُ بسر شاحنة صغتَة بجانبها فتتطاير ابؼياه ابؼتبابؼ
  بُ اللقطة العاشرة. الطريق لتصيب ملببسها

فابغدث، رغم عفويتو الظاىرة، بومل شحنة رمزية عميقة تتمثل بُ تصادـ العناية الشخصية للمرأة مع     
يضيف  -الذم كاف يرل ابؼرأة كابغفر معان  -أف عدـ اكتًاث سائق الشاحنة كاقع الشارع القاسي، كما 

بيعدان اجتماعيان للمشهد يعكس اللبمبالاة بُ الفضاء العاـ، بفا بهعل امتعاض ابؼرأة كاستياءىا ردة فعل 
 طبيعية، كانعكاس لسلبية ابؼوقف.  

 
 تمثل اللقطة العاشرة :07الصورة  رقم                   للقطة السابعة           : تمثل ا06الصورة رقم       

كبالرجوع للحديث عن الديكور بُ كمضة "ىابي شوكو كيدز" فإنو يتجاكز كظيفتو ابعمالية التقليدية كونو 
بؾرد إطار، ليصبح منظومة تشارؾ بُ إنتاج ابؼعتٌ الإشهارم. فابؼخرج كظف التضاد ابؼكاني بتُ الفضاء 

ابػاصة،  تعكس التوتر بتُ ابغياة العامة ك كآلية بُ السيارة  كالفضاء الداخلي ابغميم ابػارجي ابؼزدحم 
حيث يصبح الشارع رمزان للفوضى كالضغوط اليومية، بينما بسثل السيارة ملبذان آمنان بعض الشيء للؤسرة. 

مل رمزية تدعم نسيجان دلاليان متماسكان بووؿ الأماكن ابؼادية إبٔ حوا ىذا التمفصل الديكورمليخلق 
 ابػطاب الإشهارم على مستويات متعددة.

 سيكولوجية الألوان ودلالاتها الثقافية والإجتماعية:  -ج

لتصبح نسقان دلاليان يشارؾ بُ إنتاج  معقدة،تشكل الألواف بُ ىذه الومضة الإشهارية منظومة تواصلية    
صرية مشحونة ثقافيان كنفسيان، بيارس تأثتَان مباشران ابؼعتٌ كتوجيو استجابة ابؼتلقي. فاللوف، باعتباره علبمة ب

 على الوعي الإدراكي للمشاىد، بفا بهعلو أداة استًاتيجية بُ يد ابؼخرج لتشكيل الانطباعات كابؼشاعر. 
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برمل كل كحدة لونية شفرات دلالية بؿددة تتفاعل  حيثيات نفسية كسيميولوجية عميقة، يستند إبٔ آلك 
 كالتجربة الشخصية للمتلقي. مع الذاكرة ابعمعية

بُ ىذا السياؽ، يصبح اللوف الغالب بُ الفيلم الإشهارم بدثابة المحور الدلابٕ الذم ينظم ابؼعتٌ كيوجو    
القراءة السيميولوجية للنص البصرم. فاختيار الألواف بُ الإشهار لا بىضع للصدفة أك الذكؽ الشخصي، 

صران بُ معادلة يصبح كل لوف عنل قيق أىداؼ تواصلية بؿددة،بر بل يتبع استًاتيجية مدركسة تهدؼ إبٔ
تربط بتُ الداؿ البصرم كابؼدلوؿ الإشهارم. لذا فإف أم مقاربة برليلية جادة للنص  سيميولوجية 

الإشهارم تستوجب قراءة متأنية للنظاـ اللوني ابؼهيمن، باعتباره مفتاحان لفك شفرات ابػطاب الإشهارم 
 .ناعية ابؼستتًةككشف آلياتو الإق

 الألوان الغالبة في الومضة الإشهارية:-

تشكل ابؼنظومة اللونية  بُ كمضة "ىابي شوكو كيدز" بنية سيميولوجية متماسكة تعكس استًاتيجية     
بصرية بؿكمة تهدؼ إبٔ تعميق الرسالة الإشهارية كتعزيز فعاليتها. فالألواف ابؼهيمنة بُ الومضة تتوزع كفق 

 ية كاضحة تربط بتُ الفضاءات ابؼكانية كابغالات النفسية للشخصيات .خريطة دلال

يظهر الرمادم كالأسود كػػ لونتُ بارزين  بُ الفضاء ابػارجي )السيارة كالشارع( كبىلقاف تبايننا درامينا مع    
بُ ابغياة إبٔ التحديات كالضغوط ابػارجية التي تواجو الأسرة ىذاف اللوناف حيث يرمز الألواف الدافئة. 

اليومية. فالرمادم يعكس الواقع ابغضرم الصعب، بينما يشكل الأسود خلفية درامية تعبر عن ابغزف 
 . لرمزية التي تتعلق بالأسود سلبيةكالوحدة كالرعب، فمعظم الارتباطات ا

عض ، حيث يظهر بُ ملببس الطفلة كبشهارخضر مشكلب بؿورا بصريا بُ الإبُ ابؼقابل يظهر اللوف الأ   
دلالات عميقة ترتبط بالطبيعة كالنمو كابغيوية، بفا بهعلو  ىذا اللوف بومل، ك ناصر الديكور ابػارجيع

الاختيار الأمثل بؼنتج موجو للؤطفاؿ. فالأخضر يرمز إبٔ الطاقة الإبهابية كالنشاط الذم بييز الطفولة، كما 
للمنتجات الغذائية ابؼخصصة  يشتَ إبٔ الصحة كالنضارة، كىي قيم أساسية بُ ابػطاب الإشهارم

 للؤطفاؿ.

الفضاء الداخلي للسيارة، حاملتُ دلالات النقاء كالأناقة  على ملببس الأـ ك رمليبينما يبرز الأبيض كال   
شخصية الأـ ابغديثة ابؼهتمة بدظهرىا، كما يرمزاف إبٔ ابغماية كالأماف  ىذاف اللوناف فيعكس كالاستقرار.
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صة  الأبيض حيث بومل شحنة رمزية قوية تشتَ إبٔ الثقة كابؼوثوقية، كىي صفات الذم توفره للطفل. كبخا
 مهمة بُ بناء علبقة ثقة مع ابؼنتج.

كيظهر اللوف البتٍ بُ الشوكولاتة كبعض عناصر الديكور، كىو اللوف الذم يربط مباشرة بابؼنتج. فاللوف    
علو رمزنا للراحة كابؼتعة ابغسية التي يوفرىا ابؼنتج، البتٍ بومل دلالات الدؼء كالألفة كالطعم الغتٍ، بفا به

، كبهذب الإنتباه يضاؼ إليها الألواف ابؼستعملة بُ غلبؼ ابؼنتج كالأبضر القاني  الذم يثتَ الرغبة كالشهية
، كما يعكس طابع ابؼنتج ابؼوجو للؤطفاؿ، بُ ابؼقابل يوجد الأبيض الذم بىفف من حدة على أرفف البيع

د من الإثارة ابؼفرطة كيشتَ أيضا إبٔ ابعودة الصحية للمنتج، بالإضافة إبٔ الأصفر، الذم يعزز الأبضر، كبو
    فكرة الأماف العاطفي لارتباطو بلوف أشعة الشمس الدافئة، كبىلق إبواء بالتميز كالوفرة كابعودة.

تة كباردة تهيمن على ابؼشهد تتكامل ىذه ابؼنظومة اللونية مع  عنصر الإضاءة فتبدأ الومضة بإضاءة خافك    
ىذه الإضاءة ابؼنخفضة   ، كتعملؿ الكثيفة جوان من التوتر كالقلقالأكؿ داخل السيارة، حيث بزلق الظلب

كداؿ بصرم على ابغالة النفسية للشخصيات، فالضوء ابػافت يرمز إبٔ الضيق كالانزعاج الذم تعيشو الأـ  
 ابغالة العاطفية السلبية كبزلق شعوران بالضغط النفسي.لثقيلة الظلبؿ اكبذلك تعكس بسبب الزحاـ ابؼركرم. 

بٍ بودث التحوؿ الضوئي الأساسي بُ اللحظة التي تتناكؿ فيها الأـ قطعة الشوكولاتة، حيث تنتقل    
الضوء الذىبي فىو استعارة بصرية للتأثتَ السحرم للمنتج. ، ك ة من ابػفوت إبٔ الإشراؽ الدافئالإضاء

يغمر كجو الأـ يرمز إبٔ الراحة كالسعادة التي يوفرىا ابؼنتج، بينما بزتفي الظلبؿ تدربهيان الدافئ الذم 
 لتعكس زكاؿ القلق كالتوتر.

بُ ابؼشاىد الأختَة، تصبح الإضاءة موحدة كمشرقة داخل السيارة، بفا بىلق جوان من الألفة كالدؼء أما    
ارة يرمز إبٔ الأمل كالإبهابية، بينما تعكس الإضاءة الضوء الطبيعي ابؼتسلل عبر نوافذ السيفالأسرم. 

 فكرة التوزيع الضوئي ، ليعكس بذلك ىذاالراحة ابؼتبادلةابؼتوازنة على كجهي الأـ كالطفلة حالة الانسجاـ ك 
 يقوم العلبقات الأسرية. ااجتماعي ارابط بيثل أف ابؼنتج

كمؤشر زمتٍ كنفسي. بُ البداية، تكوف   تلعب الظلبؿ دكران مهمان بُ السرد البصرم، حيث تعملك    
الظلبؿ حادة كقاسية، بفا يعكس ابغالة الدراماتيكية للموقف. تدربهيان، تصبح الظلبؿ أكثر نعومة كدفئان، 

 ضمن الومضة الإشهارية  ابي بُ ابغالة النفسية للشخصياتبفا يشتَ إبٔ التحوؿ الإبه
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 " ىابي شوكو كيدز" نتائج تحليل الومضة الإشهارية شوكولاطة بلماري

تتجسد بُ ىذا الإعلبف منظومة من القيم الثقافية ابؼرتبطة بالأمومة كالعناية، حيث يستثمر ابػطاب -
تشكل السيارة فضاءن رمزيان يعكس ابغداثة فالإعلبني بُ الأركيتايب الثقابُ للؤـ ابغنوف ابؼسؤكلة. 

تناغمان بتُ التقليد بذلك يخلق ف الأمومي، كرمز للمكافأة كابغبكالاستقلبلية، بينما برضر ابغلول  
 كابؼعاصرة بُ البنية الدلالية للئعلبف.

عن إيقاع زمتٍ بؿسوب بدقة، حيث تعمل حركة النظر بكو الساعة   ولوجييكشف التحليل السيمي-
مع الطبيعة الاستهلبكية ىذا الإيقاع البصرم يتماشى ، لوقع كالتًقبكعنصر سردم بىلق حالة من الت

 تج، حيث تتحوؿ اللحظة العابرة لتناكؿ ابغلول إبٔ طقس يومي مشحوف بابؼعاني العاطفية.للمن

تتضح أبنية الألواف بُ بناء ابؼعتٌ، حيث يهيمن التباين بتُ الأبيض كالأسود على التكوين البصرم، بفا -
كبىلق عمقان بصريان  لصورةلىذا التضاد اللوني جاذبية  حيث بينح ء كالقوة.يعكس صراعان رمزيان بتُ النقا

بابغالة بالطهارة كالأسود  يستثتَ اللبكعي ابعمعي للمتلقي، خاصة بُ سياؽ ثقابُ يرتبط فيو الأبيض
 .الشعورية السيئة

انتماءن طبقيان بؿددان، حيث تظهر ابؼرأة بُ سياؽ حضرم راؽو يشتَ إبٔ قدرة شرائية  شهاريعكس الإ-
استًاتيجية التسويق التي تستهدؼ شربوة اجتماعية بؿددة، بفا  يىذا التموضع الطبقكبذلك بىدـ معينة. 

 بهعل ابؼنتج رمزان للتميز كالرفاىية أكثر من كونو بؾرد حلول للؤطفاؿ.

يتحقق التفاعل مع ابؼتلقي من خلبؿ آليات التماىي كالإسقاط، حيث تعمل الصورة كمرآة تعكس -
يصبح ك البعد التجارم  ىذا التفاعل يتجاكزلبؽن. نً الأفضل لأطفاتطلعات الأمهات كأحلبمهن بُ تقد

 .بذربة نفسية تعزز من الانتماء للعلبمة التجارية كبروبؽا إبٔ جزء من ابؽوية الشخصية للمستهلك
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 الومضة الإشهارية الثانية: موبليس ) سما كنترول (
 بطاقة فنية للومضة:

 عنوان الومضة: سما كنترول 

 ثانية  50مدة الومضة:

 19د اللقطات:عد

 البلد: الجزائر

، كتعمل 2003ىي بؼؤسسة عمومية للئتصالات تعتٌ بخدمات ابؽاتف النقاؿ بدأ نشاطها منذ سنة    
على استغلبؿ الإشهار لإبراز جديد خدماتها كبؼخاطبة ابعمهور ابؼستهدؼ خصوصا مع ابؼنافسة بتُ 

لعركض تتماشى كقدراتو الشرائية، كتكوف  مثيلبتها بُ قطاع الإتصالات، كتعدد العركض، كحاجة الفرد
 أيضا بُ مستول تطلعاتو، خصوصا عركض الأنتًنت التي أصبحت حاجة ضركرية كملحة.

 :إبٔ برديد أىداؼ ا"موبيليس" منذ نشأتهتسعى شركة 

 تقدنً أحسن ابػدمات .

 التٌكفل ابعيٌد بابؼشتًكتُ لضماف كفائهم .

 الإبداع .

لها بُ كتوصٌ  برقيق أرقاـ أعماؿ مهمٌة، من نهاالتٌطوٌرات التٌكنولوجيٌة كىذا ما مكى ك تقدنً ابعديد بدا يتماش
 .1مليوف مشتًؾ 20كقت قصتَ إبٔ ضمٌ 

بالسٌهر  عمل "موبيليس" دكما على عكس صورة إبهابيٌة كىذاتالتٌغيتَ كالإبداع،  كتبتٍ لسياسة اكبإختيارى   
العركض  تُ جد ناجحة بالإضافة إبٔ التٌنويع كالإبداع بُعلى توفتَ شبكة ذات جودة عالية، كخدمة مشتًك

ذلك قوٌة  "موبيليس" التٌموقع كمتعامل أكثر قربا من شركائها كزبائنها، كما زاد تكابػدمات ابؼقتًحة . أراد
 اـ ىدكر  بلعب ايعدٌ تعهٌدا بالإصغاء الدٌائم، كدليلب على التزامه ىذا الشعار"معا نصنع ابؼستقبل"  اشعارى
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 قابُ، أداءه الشفافية،الثستدامة كبدسابنتها بُ التٌقدـ الاقتصادم، بالإضافة إبٔ احتًاـ التٌنوع تنمية ابؼالبُ 
 الوفاء، ابغيويةٌ كالإبداع

 "موبيليس" ابؼتعامل ىو أيضا:

 تغطية كطنيٌة للسٌكاف . -

 ككالة بذاريةٌ . 178أكثر من  -

 رة.نقطة بيع غتَ مباش 829965كثر من أ-

 .BTS تغطيةبؿطة  5000ثر من أك-

 أرضيٌة خدمات ناجحة كذات جودة عالية. -

 .الإبداع الدٌائم كتطوير لعركضها كبػدماتها ابؼختلفة-

ومضة إشهارية بؼؤسسة موبيليس متعامل ابؽاتف النقاؿ الذم جاء بعرض جديد برت مسمى بظا  ال   
التي بسنكهم من الإستفادة من عدة ليس ك يللمتعاملتُ مع شربوة موب ( Sama Control )كنتًكؿ 
كحتى بُ القنوات  متنوعة للمكابؼات ك الأنتًنت، بثت ىذه الومضة بُ قنابٌ الشركؽ كالنهار  عركض

، كما أنها أيضا موجودة على منصة 2023إبٔ سنة  2022بُ الفتًة ابؼمتدة من بداية ابعزائرية العمومية 
 يوتيوب.

 بُ ابؽواء الطلق،  حيث نرل شابان بهرم مشرقة، شمس طبيعي بصيل، ك تبدأ الومضة الإشهارية بدنظر    
للدخوؿ للبستوديو،  ااستعدادكجهها ، ساتها الأختَة على ضع بؼمرأة أماـ مرآة مضاءة ، تلا تليها لقطة 

 كينتظرىا ىناؾ شاب  يتناقشاف حوؿ العمل.

بُ مسبح  فسو يسبح بحركات رشيقة ، حيث بقد الشاب نمشهد آخر متباين تنتقل الكامتَا إبٔ بٍ    
عيناىا تبحثاف عن اللقطة ك برمل كامتَا احتًافية بتُ يديها،  ذات ابؼرأة بُ اللقطة الثانية بعدىا تظهرل

 ق.شغفها بالتصوير يتجلى بُ تركيزىا العميك ابؼثالية. 

بٍ ينتقل بسلبسة إبٔ  ،بؼمارسة الرياضة مرة أخرل بُ اللقطة الأكبٔ كالثالثة الذم ظهر يعود الشاب ل   
كتتناغم بُ سبيل برقيق ىدؼ أفكاربنا  تتلبقى ل، عملطاكلة العمل، حيث بهتمع مع رفيق لو بُ جلسة 

 مشتًؾ.
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تأخذنا الومضة إبٔ مشهد خلبب بُ ابؽواء الطلق، حيث بذلس بؾموعة من النساء بُ جلسة بضيمة، بٍ    
بؼسة من ابؽدكء كالسكينة على حديثهن  عليهن ضفيالطبيعة ابػضراء من حوبؽن تكسط تعابٔ ضحكاتهن ت

 الدافئ.

شباب جلسة عمل بُ الداخل، حيث بهتمع فريق من لتصور لنا كبُ ابؼشهد الأختَ، تعود الكامتَا إبٔ    
 تبادؿ الأفكار كابػبرات.لبُ أجواء مهنية .  كبنات

ر "معان نصنع ابؼستقبل" الذم يرف  تختتم الومضة بظهور شعار "موبيليس" بخط أنيق ككاضح، يليو شعال   
 كنشيد للؤمل كالطموح.
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 التعيينية للومضة الإشهارية: موبيليس ) سما كنترول(القراءة  -1
   (القراءة التعيينية) التقطيع التقني  -أ

 الومضة الإشهارية الثانية: موبيليس ) سما كنترول (

 شريط الصوت شريط الصورة

مــــــــــــــــــــــدة  رقم اللقطة
 اللقطة 

حركــــــــــــــــــــــــــــــة  اللقطة نوع 
 الكاميرا 

زاويــــــــــــــــــــــــــــــــة 
 التصوير 

 التعليق     محتوى الصورة 

 أو الحوار  

المــــــــــــــــــــــــــــــــؤثرات  الموسيقى
 الصوتية

شاب رياضي بيارس ابعرم بُ  عادية ثابتة متوسطة ثا 1 01
 ابؽواء الطلق

 / بضاسية باش نلحق للبوديوـ

يواصل الشاب ابعرم بٍ ينظر  عادية ثابتة قريبة ثا 2 02
و كينظراف إبٔ مؤشر إبٔ مدرب

 الوقت معا

لازـ نتجاكز بٕ ليميت 
 دياكبٕ

 / بضاسية

فتاة شابة تنظر لنفسها بُ مرآة  عادية ثابتة متوسطة ثا 2 03
 مضاءة

تعليق ابؼرأة الشابة " أنا دابيا 
 مشغولة كيامابٌ كلها برديات

 / بضاسية
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كاف ابؼرأة الشابة متوجهة من ابؼ عادية تنقل جانبي مقربة ثا 1 04
الذم كانت تقف فيو عند ابؼرآة 

 إبٔ الأستوديو

 / بضاسية عندم حرية كبتَة بُ خدمتي

لقطة ابعزء  ثا 3 05
 الكبتَ

نفس الفتاة  تقف كسط استوديو  عادية ثابتة
 تصوير كتتناقش مع ابؼصور

تعليق ابؼرأة الشابة: كىذا 
الشيء ما بينعنيش أني بكب 

 بلدـ مع زملبئي

 / بضاسية

لقطة ابعزء  ثا 2 06
 الصغتَ

 

تظهر نفس الشاب   يغطس بُ  عادية ثابتة
 مسبح مغلق

تعليق الشاب: "كبُ البركقراـ 
 تع نهارم كل دقيقة بؿسوبة "

 / بضاسية

لقطة ابعزء  ثا 2 07
 الصغتَ

 / بضاسية لأنو التحدم مع نفسي الشاب يسبح عادية ثابتة

لقطة ابعزء  ثا 1 08
 الصغتَ

سبح كابؼدرب يراقبو الشاب ي عادية ثابتة
قدرة  كيراقب عداد الوقت، ك

 التحمل

أكثر من أم  بردم مع 
 كحداخر

 / بضاسية
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لقطة مقربة  ثا 3 09
 حتى الصدر

فتاة برمل آلة تصوير كتركز  عادية تنقل جانبي
 لتصوير لقطة ما

ابغدكد ما الفتاة تعلق: 
 نعرفهاش، لأني بكب الإبداع

 / بضاسية

لقطة مقربة  ثا 5 10
  الصدرحتى

تظهر الصورة شاب بيارس  عادية تنقل جانبي 
 الرياضة بُ قاعة رياضة 

 على بيهاتعليق الشاب:   
نكوطركبٕ كلشي بُ حيابٌ  

 حت الفوربُ ديابٕ 

 / بضاسية 

لقطة ابعزء  ثا 2 11
 الصغتَ 

تظهر نفس الشاب الرياضي بُ  عادية  ثابتة 
جلسة مع شاب آخر يتحاكراف 

 بُ موضوع ما 

يق الشاب: كمع بظا  تعل
 كنتًكؿ لقيت راحتي 

 / بضاسية 

لقطة ابعزء  ثا 2 12
 الصغتَ 

تظهر بؾموعة من الفتيات بُ  عادية  تنقل جانبي 
مكاف عاـ بهلسن على طاكلة 

 مستديرة يتحدثن كيضحكن

حريتي بُ كقتي تكوف مع 
 خدمتي

  بضاسية 

على أريكة تظهر الفتاة جالسة  عادية ثابتة لقطة أمريكية ثا 2 13
 كتتكلم

 / بضاسية أحبابي كعايلتي
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لقطة ابعزء  ثا 3 14
 الكبتَ 

تظهر بؾموعة فتيات كشباب  عادية  ثابتة 
بهلسوف بُ مكاف يبدك أنو 

 مكتب كيعملوف 

 كالفوربُ ديابٕ

لقيت  libreكمع بظا 
 راحتي 

 / بضاسية

 تظهر صورة لإعلبف ابػدمة عادية  ثابتة  قريبة ثا1 15

Control 

 ا كنتًكؿبظ

Control 

 / بضاسية 

تظهر صورة لإعلبف ابػدمة بظا  عادية ثابتة قريبة  ثا 1 16
Libre 

اختار   Libreبظا ليبر 
 العرض بٕ يوابؼك

 / بضاسية 

لقطة ابعزء  ثا5 17
 الكبتَ 

تصور الكامتَا كيفية دخوؿ  عادية تنقل أمامي
الفتاة إبٔ الأستوديو كىي منشطة 

 ي كضيفكمعها الشاب الرياض

تصفيقات كتفاعل  بضاسية معانا اليوـ جواد سيوؼ
 ابعمهور 

        تظهر صورة لعلبمة ابؼنتج عادية ثابتة  قريبة ثا4 18
 أك ابػدمة " موبيليس

تعليق رجابٕ: موبيليس معا 
 نصنع ابؼستقبل 

 / بضاسية  ربسية 

 س " سما كنترول " : يمثل القراءة التعيينية للومضة الإشهارية موبلي05 الجدول رقم
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 تحليل المشاىد: -ب

 

 رقم المشهد

 طبيعة المشهد وخصائصو

 التصويرية

تحليل الثوابت المتعلقة  دراسة مختلف المتغيرات المشهدية
 الإيقاع المشهدي التسلسل المشهدي متغير الزمن بالسيناريو

 

 

 ابؼشهد الأكؿ

 

 ابعزء السينمائي الذم يصور

 ابعرمبداية الفيلم )لقطات 

 السباحة ،الأستوديو ( بدايات
 الإبقاز

 صيغة زمنية حقيقية/
برز ابغركة ت  ةديناميكي

هد للمتلقي بسكالإبقاز  ك 
 لاكتشاؼ بقية التفاصيل

التًكيب  بً ابؼزج بتُ
 البطيء

يعرض  كالسريع الذم
قصتَة  اللقطات

 كمتتابعة

غتَ مشهدم نسجاـ إ
، لأنو لا يبرز الفكرة منسجم 

بداية الومضة  بُ الإشهارية
 الإشهارية

توظيف التعليق بالتناكب 
حسب اللقطة بتُ رجل 

 كامرأة، مع حضور ابؼوسيقى

 

 ابؼشهد الثاني

ىذا ابؼشهد ىو مواصلة  
للمشهد الأكؿ كالتعمق أكثر 
بُ ابقازات أبطاؿ الومضة 

 الإشهارية

يسمح  ،متوسط إبٔ بطيء
بالتًكيز على التفاصيل 
 الدقيقة للتعبتَ كالإعداد

بً الإعتماد على 
 التًكيب البطيء

إيقاع مشهدم منسجم 
 جزئيا 

توظيف التعليق بالتناكب 
حسب اللقطة بتُ رجل 

 كامرأة، مع حضور ابؼوسيقى
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 ابؼشهد الثالث

 

كىو الذم بيثل تبلور فكرة 
ابؼشهدين الأكؿ كالثاني 
كابؼقصود بو إلتقاء ابؼرأة 

الإعلبمية بُ برنامج مع الشاب 
 الرياضي

 ةمتوسطة زمنية حقيقية صيغ 
سمح بالتًكيز ت، ئةإبٔ بطي

على التفاصيل الدقيقة للتعبتَ 
 كالإعداد

بً الإعتماد على 
 التًكيب البطيء

إيقاع مشهدم منسجم 
 جزئيا

توظيف التعليق بالتناكب 
حسب اللقطة بتُ رجل 

 كامرأة، مع حضور ابؼوسيقى

 

 

 ابؼشهد الرابع

ابؼقطع السينمائي الذم بيثل 
ات ابػتامية للومضة اللقط

الإشهارية كالتي سعى من 
خلببؽا ابؼخرج لتًسيخ علبمة 
 ابؼنتج كابػدمات التي يقدمها

صيغة زمنية حقيقية متوسطة 
إبٔ بطيئة، تسمح بالتًكيز 

على التفاصيل الدقيقة للتعبتَ 
 كالإعداد

بً الإعتماد على 
 التًكيب البطيء

انسجاـ يتجلى بُ كحدة 
 الفكرة ابؼعابعة

يف التعليق بالتناكب توظ
حسب اللقطة بتُ رجل 

 كامرأة، مع حضور ابؼوسيقى

" سما كنترول" موبليسلإشهار  : يمثل تحليل المشاىد06الجدول رقم 
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 طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة: -جـ

سيميائي من التآلف النسيجنا تشكل العلبقة بتُ الصوت كالصورة بُ الومضة الإشهارية  "بظا كنتًكؿ"    
التي تعمل بتناغم لإنتاج معتٌ كتأثتَ عميقتُ. (، العلبمات ابؼرئية كالسمعية) بتُ ابؼكوف الصوبٌ كالبصرم

بشانية عشر لقطة كالتي تبلغ  -يتجلى الانسجاـ ابؼلفت بتُ ابؼوسيقى التصويرية كاللقطات ابؼتتالية حيث 
 تجانسة كجذابة للمشاىد.لق بذربة حسية ملمحاكلة خ  -بُ أفكارىا ابعزئية  ةمنوع

ابؼوسيقى  بينح جيدااختيارنا إخراجينا  وتية كالغياب التاـ للحوارالغياب شبو الكلي للمؤثرات الصكبيثل    
ابؼتلقي على التًكيز  ىذا الفراغ الصوبٌ ابؼتعمد، كبهبر ىيمنة كأدكات أساسية لإيصاؿ الرسالةكالصورة 

لتصبح  صورةسيقية، بفا يفتح آّاؿ لتأكيلبت أكسع كيفسح آّاؿ للبشكل أكبر على العلبمات ابؼرئية كابؼو 
 الرئيسية. شهارلغة الإ

ذلك من ك  تعليق صوت الإشهار بحد ذاتو.ال جعل من  إلا أف ابؼعلن على الرغم من غياب ابغوار، ك    
يق صوتينا فكلما ظهر الشاب بُ اللقطات، كاف التعل ،خلبؿ التعاقب الصوبٌ ابؼدركس بتُ شاب كفتاة

بىلق نوعنا من ابؼطابقة ما  ،رجالينا، كالعكس صحيح؛ كلما ظهرت الفتاة، تغتَ التعليق ليصبح نسوينا
لبستهداؼ الفئوم كيرسخ ل فتح بؾالايك كالمحتول البصرم ابؼعركض، السيميائية بتُ جنس ابؼتحدث 

 ة.التماىي بتُ ابؼتلقي كالرسالة ابؼوجهة إليو بناءن على ىويتو ابعندري

على توليد الإثارة كدفع ابؼتفرج بكو التفاعل  علبمة بظعية بؿوريةك  ابؼوسيقىكبُ ذات السياؽ تعمل     
طبيعتها ابغماسية كارتفاع إيقاعاتها بُ بغظات عرض ابؼنتج بأسلوب إبداعي، بزلق ديناميكية فالعاطفي. 

التوظيف ىذا يلبمس  حيثرسالة. حسية برفز الوجداف كتيبقي ابؼشاىد بُ حالة من الاستعداد لتلقي ال
ا بدشاىد الرياضة كالنشاط، بينما بزاطب النساء من خلبؿ هللموسيقى بشكل خاص فئة الشباب عبر ربط

كاحد موحد طواؿ مدة  موسيقياىتماماتهن، ككل ذلك يتم ضمن إطار  لقطات تعكس جوانب من
 .شهارالإ

ة )البصرية( ابؼصاحبة للعلبمات ابؼسموعة توظيف العلبمات التمثيلي جودة يعكس ىذا التًكيبك    
)ابؼوسيقى(. فابؼشاىد، برغم صمتها ابغوارم، تضج بابغيوية كابعاذبية التي تلبمس مشاعر الأفراد، لا سيما 

 –من ابعرم كالسباحة إبٔ العمل ابعماعي كالإبداع الفتٍ  -الصور ابؼتتابعة لأنشطة بـتلفة ، فالشباب
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م مثل ابغرية، التحكم، الإبقاز، كالتواصل، كتتجسد ىذه ابؼفاىيم بُ ذىن أيقونات بؼفاىيكلها تصبح  
 ابؼتلقي بفعل الانسجاـ كالتوافق العابٕ بتُ الصوت كالصورة.

مثالان على كيفية بناء الدلالة من خلبؿ التًكيب  بُ التحليل السيميولوجي ر ىذا الإعلبفاعتبكبيكن ا   
 الإثارة لصور( كابؼكونات الرمزية )ابؼوسيقى كبناء ثقابُ بومل معانيابؼتجانس بتُ ابؼكونات الأيقونية )ا

تيبتٌ ضمنينا عبر شبكة من العلبقات ابغسية التي تتًاكم لتخلق بذربة إعلبنية غامرة  ةكابغماس(. فالرسال
     بل".كمقنعة، تدفع ابؼتلقي للتفاعل العاطفي مع العلبمة التجارية "موبيليس" كرسالتها "معنا نصنع ابؼستق

، يشكلبف مكونتُ أساسيتُ لا غتٌ شكل جيدىذا ما يؤكد أف الصورة كالصوت، حتُ يتم توظيفهما بك 
 .عنهما بُ بناء ابػطاب الإعلبني الفعاؿ

 دلالة النص المرئي وتكثيف العلامة الرسالة الألسنية: -د

النصية كالبصرية،  ظهراتها، بُ بسكؿ"ة "بظا كنتً التلفزيوني شهاريةالإ الومضة تتجلى الأبعاد الألسنية بُ   
لتشكل مرتكزنا أساسينا بُ فهم الرسالة الإشهارية. فالرسالة ابػطية، ابؼتمثلة بُ تفاصيل عرضي "بظا ليبر" 

، لا تبرح الشاشة منذ بداية الومضة كحتى نهايتها، متغتَة بُ بسوضعها بتُ لشركة موبيليس ك"بظا كنتًكؿ"
الاستمرارية البصرية للنص على دكره  حيث تؤكد ىذه ،تغيب عن عتُ ابؼتلقي دكف أف شاشةبيتُ كيسار ال

فك ك مدعونا لاستقاء جوىر العرض مباشرة  تلقييصبح ابؼ ك الصريح، ابؼنطوؽ المحورم بُ ظل غياب ابغوار
يبر"، يتميز النص بتمايز لوني داؿ؛ فاللوف البنفسجي يرمز إبٔ "بظا لك الرموز الألسنية من ىذه الكتابات. 

بينما يشتَ الأخضر إبٔ "بظا كنتًكؿ"، بُ حتُ يظل شعار "موبيليس" حاضرنا بثبات بُ مستطيل أخضر 
ا على ىوية العلبمة الأـمكتوبا ب  .بُ ذات الشريط اللوف الأبيض، مؤكدن

 
                                 ليبر"ما س": توضح الرسالة الخطية ل 09الصورة رقم   ل "سما كنترول"  الخطية: توضع الرسالة 08الصورة رقم 
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لو، لييدمج علبمة ابؼنتج كابػدمة بُ نسيج  هاخصصتي يتجاكز ابؼعلن بؾرد عرض النص بُ الأطر الك 
من الساعة الكركنولوجية التي  ،ابؼشاىد ذاتها، فتحضر "موبيليس" كعلبمة أيقونية ضمن تفاصيل دقيقة

بُ الاستوديو، كبدلة الشاب الرياضي، كحتى على طاكلة العمل بُ  ، إبٔ شاشة التلفزيوف ابؼدرب ملهابو
. بالإضافة إبٔ العرض ابػتامي الواضح لػ"بظا كنتًكؿ" بخلفيتها ابػضراء ك"بظا ليبر" بخلفيتها 14لقطة ال

     حضور ابؼنتج بُ الوعي البصرم للمتلقي.ىذ الانتشار للعلبمة داخل ابؼنتج يرسخ حيث  ،البنفسجية

التكامل مع التعليق الصوبٌ الذم يتناكب بتُ الطابع الذكورم كالأنثوم بدا يتوافق مع جنس الشخصية بك    
إضافة إبٔ النص  بيتد ليشمل الصيغ اللفظية بُ التعليق يبرز البعد الألستٍ كمكوف أساسيالظاىرة، 
الصوبٌ،  ئم، كالتعليقالصورة ابؼتحركة، كابؼوسيقى ابؼعبرة، كالنص ابؼرئي الدا رتضافت حيث .ابؼكتوب

ستًاتيجية إيصاؿ الا كبراكؿ ىذهيكشف عن عمق الأبعاد السيميائية ابؼتنوعة التي يوظفها الإعلبف. ل
كٌن ابؼشاىد من فهم جوىر العركض، كاستيعاب القيم الضمنية، كاستكشاؼ لتمالرسالة بفاعلية، 

 .يعوض غياب ابغوار بتكثيف العلبماتالتلفزيوني الذم  لإشهارالصياغات النفسية ابؼستخدمة بُ ىذا ا

 تكريس العلامة عبر التكرار السيميائي نوع الومضة  الإشهارية:  1-د

، (Reminder Advertising)الإشهار التذكتَم  ضمن فئة الإشهار التلفزيوني "بظا كنتًكؿ" يندرج    
الوعي ابعمعي للمستهلك ، على ترسيخ مكانة علبمة "موبيليس" التجارية بُ شهاريعمل صانع الإ حيث

 التكرار البصرم ابؼمنهج. ابعزائرم، كذلك عبر استًاتيجية قائمة على 

 ،يتجلى ىذا التكرار بُ ابغضور شبو الدائم لعلبمة "موبيليس" ضمن تفاصيل ابؼشاىد ابؼختلفةك    
ضمن  داخليةال فالعلبمة لا تظهر فقط بُ ابؼواضع التقليدية ابؼخصصة للئعلبف، بل تتسلل إبٔ العناصر

السرد البصرم، كالساعة الرياضية، شاشة التلفزيوف بُ الاستوديو، كحتى على ملببس الرياضيتُ كطاكلات 
منج ابؼتلقي بُ ذىن ابؼتلقي، كيعمل على تراكمنا دلالينا  ىذا "الانتشار الأيقوني" للعلبمةفيحدث العمل. 
 تلقتُ ابؼباشر.الألفة كالاعتًاؼ بالشركة دكف ابغاجة إبٔ الشعورا ب

التي بذوب الشاشة، مبرزةن تفاصيل العركض ة للرسالة ابػطية ابؼستمر  ييضاؼ إبٔ ذلك، الدكر المحورم    
النص البصرم بيثل علبمة تذكتَية دائمة بابػدمات ابؼتاحة، كيدعم الرسالة البصرية بتثبيت ف ابعديدة.

 م للعلبمة التجارية ضمن ابؼشاىد، كابغضور الدائمالتكرار البصر  –تضافر ىذه العناصر ف ، ىويتها اللغوية



  التطبيقي طارلإا                                                                  الفصل الخامس                                       

 
253 

بىلقاف شبكة من الدلالات التذكتَية التي تهدؼ إبٔ تعزيز موقع الشركة بُ السوؽ،  –للنص التوضيحي 
 كتأكيد حضورىا بُ أذىاف ابؼستهلكتُ، كتعريفهم بخدماتها ابؼستجدة بطريقة متجذرة بُ ذاكرتهم البصرية.

 المستعملة في الفيلم الإشهاري المقاربة الأساسية 2-د

بُ ركيزتتُ  مثلةمقاربة استًاتيجية متمن شركة موبيليس  اعتمد الفيلم الإشهارم بػدمة "بظا كنتًكؿ"    
تعمل على حيث . (Lifestyle Strategy) إبداعيتتُ أساسيتتُ؛ أكلابنا ىي استًاتيجية "بمط ابغياة"

       ،ية، جاعلةن منو مكملبن أساسينا لأسلوب عيش مرغوبابؼنتج ضمن نسيج حياة ابؼستهلك اليومكضع 
الإبداع بُ ىذا السياؽ بُ القدرة على خلق صورة ذىنية للخدمة تتجاكز كظيفتها العملية لتصبح  كمنيك 

رمزنا لقيم معينة كالتحكم، ابغرية، كالتواصل، ككمؤسسة ذات تاريخ بُ التسويق، دأبت على تبتٍ ىذه 
ناتها ضمن سياستها التسويقية العامة، حيث تسعى باستمرار إبٔ بذديد إعلب و دائمشبابؼقاربة بشكل 

 .فزات لأبماط حياة عصريةىي بؿبل  بؾرد خدمات، فكرة أنها   تتجاكزلتًسيخ فكرة أف عركضها 

كإبٔ جانب استًاتيجية بمط ابغياة، يظهر بوضوح تبتٍ القائمتُ على الإعلبف لػاستًاتيجية "الانقطاع    
حيث  ،مارم درك ، كما أشار إليها منظرٌ الإعلبف البارز جوف(Disruption Strategy)الإسنادم" 

تقوـ ىذه الاستًاتيجية على مبدأ بررير القدرات الإبداعية الكامنة داخل الوكالات الإشهارية، كذلك 
ع الإسنادم بُ إدراؾ جوىر الانقطا يكمن ك  ،بالابتعاد عن الأفكار النمطية كالثوابت التي تعيق التجديد

أف دبيومة ابؼؤسسة كبقاحها ابؼستقبلي يرتكزاف على قدرتها ابؼستمرة على الابتكار كتغيتَ الاستًاتيجيات 
بأسلوب مبتكر كمغاير بؼا سبق، رافضنا  نتجاتها كخدماتهاىذا ابؼبدأ ابؼؤسسة بتقدنً مك يلزـ  كالأفكار.

بُ التعبتَ كالإبداع. كما ينطبق على ىذه الاستًاتيجية ينعكس  الأفكار ابؼألوفة التي لا تيقدـ قيمة مضافة
مستَة موبيليس الإعلبنية، التي تتميز بالتجديد ابؼستمر بُ مقارباتها الإبداعية من فتًة لأخرل،  علىجلينا 

 على مدل سنوات. علبمتها التجارية غيتَبل كحتى بُ إعادة تعريف ىويتها البصرية، مثل ت

 فنية للفيلم الإشهاري:الصياغة ال 3-د 

   استخداـ تيبرز الصياغة الفنية بؽذا الفيلم الإشهارم ثراءن منهجينا بُ توظيف الصيغ السيميائية، حيث بً   
الصيغة ابغوارية غتَ ابؼباشرة. فعلى الرغم من غياب ابغوار ابؼنطوؽ ب أك ما يعرؼ الصيغة الرمزية غتَ اللفظية

من نوع خاص عبر التعاقب الصوبٌ ابؼدركس بتُ التعليق  تدع حوارناتُ الشخصيات، فإف الإعلبف يبب
الديناميكية الصوتية  بزلق ىذه  اللقطة، ك الرجابٕ كالنسائي، بدا يتوافق مع جنس الشخصية ابؼهيمنة على 
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كسيطنا لدلالات مرتبطة بالنوع  -كإف كاف تعليقنا  -ييصبح الصوت البشرم أين نوعنا من التفاعل الرمزم، 
ا  .الإشهارية لرسالةل الاجتماعي، بفا يعوض غياب التخاطب ابؼباشر كيضفي بعدن

السمعية ابؼتناغمة. فالصور،  عبر سلسلة من العلبمات البصرية كوارية غتَ ابؼباشرة الصيغة ابغ تضحت ك   
ل كرموز بدشاىدىا ابؼتتالية التي بذسد أنشطة حياتية متنوعة كالرياضة كالإبداع كالعمل ابعماعي، تعم

ويرية ذات الإيقاع تتآلف ىذه الرموز البصرية مع ابؼوسيقى التصك  بؼفاىيم أكسع كابغرية كالتحكم كالتمكتُ.
ابؼستمرة التي تنقل جوىر العرض  طيةالة ابػتؤدم دكر لغة عاطفية مستقلة، كتتكامل مع الرسلابغماسي، 
 الإشهارم.

 مضمون الرسالة الإشهارية: 4-د

رٌرنا بأسلوب غتَ حيث  ،بموذج الرسالة الرمزية ليس وبيللعلبمة مالتلفزيوني  رشهاالإيتبتٌ     يعكس بؿتولن بؿي
تتجلى ىذه الاستًاتيجية ك مباشر، يسعى إبٔ بناء جسر من التماىي مع حياة ابؼستهلك كتطلعاتو. 

ربوة تدؿ على بوضوح بُ اللقطات ابؼتتابعة للومضة الإشهارية، التي كإف كانت خالية من أم علبمات ص
إلا أنها  – اىد نفسهاكشربوة "موبيليس" أك اسم "بظا كنتًكؿ" بشكل مباشر بُ ابؼش  –ابؼنتج ابؼادم 

اكي جوانب معيشية  ، مثل النشاط البدني، كالإبداع الفتٍ، كالتفاعل الاجتماعي، كبيئة العمل لفئة معينةبري
 الديناميكية.

مادية  علبماتة موبيليس" أك "عرض موبيليس بظا كنتًكؿ" كف غياب الإشارة الصربوة إبٔ "شربوحيث أ   
دكف التصريح بو  بذسيد الدلالات ابؼرتبطة بوإبٔ  يسعى شهارداخل السرد البصرم بيثل قرارنا مقصودنا. فالإ

يصبح ابؼضموف بذلك رسالة رمزية عميقة، تيستوعب كتيفهم من خلبؿ التفاعل الكلي بتُ ل. بشكل مباشر
، مركرنا بالتعليق الصوبٌ بابغياة، إبٔ ابؼوسيقى التصويريةمن الصورة النابضة  ،الإشهارم أجزاء الفيلم

 ابؼتموضع جندرينا، كانتهاءن بالرسائل ابػطية الظاىرة التي توضح العركض.

بىلق التناغم بتُ العناصر ابؼرئية كالسمعية كالنصية معتٌن مكثفنا لا ييدرؾ عبر التلقي  كبُ ىذا الصدد   
ة ضمن رمزية ابغياة العصرية، سلبي، بل يستدعي من ابؼتفرج نوعنا من التأكيل كالاستدلاؿ. فالرسالة  ميشفر ال

كتمكتُ لأسلوب حياة مرغوب.   كالتحكم، بط خدمات موبيليس ضمنينا بدفاىيم مثل ابغرية ك كذلك بر 
فز لبتل ب العقلاطختتجاكز  بؼعلن بُ صياغة رسالة إشهاريةينجح ا ّٔذا الأسلوبك  مس الوجداف، كبري
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التماىي العاطفي مع القيم التي بسثلها العلبمة التجارية، جاعلبن من الإعلبف بذربة حسية يتجاكز فيها الرمز 
 دلالة ابؼنتج ابؼباشرة إبٔ دلالة أسلوب ابغياة الذم يوفره.

 المستوى التضميني: - 2 

  –لى ابؼكونات الظاىرة كالواضحة للومضة الإشهارية بعد استيفائنا بؼقاربة التحليل التعييتٍ، الذم ركز ع    
ننتقل الآف إبٔ مستول أعمق كأكثر ثراءن كىو  –كابؼشاىد، الأصوات، النصوص ابؼكتوبة، كترتيبها الزمتٍ 

غوص بُ الدلالات الكامنة نتجاكز ما ىو معطى بشكل مباشر، لنابؼستول  ففي ىذاالتحليل التضميتٍ. 
 لك العلبمات الظاىرة.كالضمنية التي برملها ت

كيف تساىم ، ك غ ابؼوجودة بُ ابؼستول التعييتٍنسعى إبٔ تأكيل تلك الصي في التحليل التضميتٍ،ف   
لقطات ابعرم كالسباحة بُ إحالة ابؼشاىد إبٔ مفاىيم مثل "ابغرية" ك"التحكم" كماذا تعتٍ لنا ابؼواءمة بتُ 

 ابؼشهد؟ ككيف تيضفي ابؼوسيقى ابغماسية دلالات صوت ابؼعلق )ذكر/أنثى( كجنس الشخصية الظاىرة بُ
مفاتيح  ة لتغدكشكليالتفاصيل تتجاكز ال العناصرىذه كل "الإثارة" ك"النشاط" على عركض الاتصالات؟  

 لفك شفرة ابؼعاني ابػفية التي يسعى ابؼعلن إبٔ غرسها بُ اللبكعي ابعمعي للمتلقي.

دلالات اجتماعية، نفسية، كثقافية  جاءت ّٔا موبيليس التي ل ىذه ابػدماتبُ ىذا الإطار، برمك    
بناء شبكة من الارتباطات الذىنية بتُ العلبمة التجارية كالقيم السائدة أك ابؼرغوبة بُ ىي بؿاكلة ك أعمق. 

ىذا ما بهعل الإعلبف نصنا سيميولوجينا متعدد الطبقات، بيكن تأكيلو كتربصة رموزه لفهم القيم ك آّتمع. 
ة، كالصيغ النفسية ابؼستخدمة، كنوع الرسالة الإشهارية التلفزيونية التي تستهدؼ التأثتَ على ابؼتلقي ابؼتضمن

 بطرؽ غتَ مباشرة كلكنها عميقة الأثر.

 البنية النصية ) نظام اللغة(: انعكاس لواقع ما بعد الحداثة وتعددية الهويات اللغوية -أ

عن توجو لغوم بواكؿ مة بُ الومضة الإشهارية بػدمة موبيليس دراسة البنية النصية للغة ابؼستخدتكشف    
تتجاكز بؾرد التواصل ابؼباشر. فاللغة ابؼوظفة ىنا ىي بدرجة كبتَة اللغة ل أف يراعي التحولات السوسيولغوية 

آّتمع  فرنسية، ما يعكس الواقع اللغوم ابؼعاش بُباللغة البالدارجة ابعزائرية، كتتخللها مفردات ثلة العربية بف
 أك تسميتو  بيكن اعتباره إبٔ ما عشوائي، اللط ابػابؼزيج اللغوم  بؾرد حيث يتجاكز ىذ ابعزائرم ابؼعاصر. 

ا  لغة الشباب التي بزتلف بُ مفاىيمها كتعابتَىا ك كىي "ابؼدكنة اللغوية ابعديدة"، ألفاظها عما كاف سائدن
ة بموذجية معيارية، بل عمد إبٔ إعادة إنتاج الواقع اللغوم  فابؼعلن بٓ يسعى إبٔ فرض لغ ، بُ الأجياؿ السابقة
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كما ىو، بكل تعدديتو كتناقضاتو، بغرض برقيق أكبر قدر من التماىي مع الفئة ابؼستهدفة، كجعل الرسالة 
 الإشهارية أقرب إبٔ السياؽ التداكبٕ اليومي للميتلقي، كبالتابٕ أكثر قابلية للتقبٌل كالتأثتَ.

السبب بالذات، عمدت الرسالة الإشهارية إبٔ إعادة إنتاج ىذا الواقع اللغوم، متخذةن منو ربدا بؽذا ك    
           فضاء العاـلغة الاستخداـ لغة تتوافق مع ف الشباب. للوصوؿ إبٔ الشربوة الأكثر استهدافنا كسيلة

ني كبساهو مباشر، حيث يشعر على خلق رابط كجداقدرة الإعلبف   بينحبؽذه الفئة العمرية   أك اللغة اليومية
 ابؼتلقي بأف الرسالة بزاطبو بلغتو ىو.

ابػلط بتُ مكونات لغوية بـتلفة، بفثلة بُ الدارجة العاصمية كبذدر الإشارة بُ ىذا السياؽ إبٔ أف    
التي أصبحت بظة بفيزة لعصرنا ىذا،  (Pluralism)انعكاس لػفكرة التعددية ماىو إلا الفرنسية،  فرداتكابؼ
       ،فالعصر ابغابٕ ىو عصر ابؼزج كالتناقضات كتفكيك القوالب ابعامدة ،علبمة فارقة لػما بعد ابغداثةك 

الكتابة بُ عهد ما بعد ابغداثة ما عبٌر عنو بعض ابؼفكرين بكوف  التعدٌد، كالتداخل بتُ الأنساؽ، كىوك 
معيارنا للجدية  تشكل سابقنا قد انطبعت بسمات التعدديةٌ، كبغياب القوالب النموذجية التي كانت

اعتمد ذات الفلسفة، حيث بروٌؿ النص الإشهارم  شهار. من ىذا ابؼنظور، يبدك أف الإكالشرعية النصية
من بؾرد خطاب تسويقي إبٔ بسثيل ثقابُ يعكس كاقعنا لغوينا متشظينا، كلكنو بُ الوقت ذاتو متماسك 

ّٔذا، تصبح البنية اللغوية للئعلبف علبمة ، ك رؾ رموزهدلالينا، لأنو بىاطب بصهورنا يدرؾ مفاتيحو كيشا
 سيميائية بحد ذاتها، تدؿ على فهم عميق للتحولات الثقافية كالاجتماعية التي يعيشها آّتمع ابؼستهدؼ.

فاعل داخل بنية الإشهار، تيسهم بُ بناء ىوية  مكوٌف لتصبحأداة تواصل، كونها  ىنا تتجاكزإف اللغة    
العلبقة بتُ العلبمة كابؼتلقي، كتيعبٌر عن كعي ثقابُ بالتحوٌلات ابعيلية كاللغوية التي يعرفها  النص، كترسيخ

سٌد خطابنا لغوينا معاصرنا، متحررنا من الصرامة التقليدية، منفتحنا على  آّتمع. فالإشهار، بُ ىذا السياؽ، بهي
يقوـ على استيعاب التعدٌد كقيمة كليس   التعبتَات الشبابية، كمؤسسنا بؼسار جديد بُ التواصل التسويقي

 كخلل.

 : التمثيلات الأيقونية -ب

لقطات البصرية، متجاكزنا كتنوع لافت لبُ "بظا كنتًكؿ" على توظيف مكثف  شهارالإ مصممعتمد ا   
بذلك بؾرد التسجيل ابؼباشر للواقع، ليصيغ دلالات عميقة بزدـ أىدافو الإقناعية. تتًاكح ىذه اللقطات 

ا بتُ  ، كابؼتوسطة (Medium Close-Up)، كابؼقربة إبٔ الصدر (Close-Up)القريبة جدن
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(Medium Shot)  كصولان إبٔ لقطات ابعزء الصغتَ كالأمريكية ،(establishing shot ) كابعزء
 .كفق دلالات سيميولوجية  مرتبطة بطبيعة ابؼشهد ككظيفتو داخل ابػطاب البصرم. (wide shot)الكبتَ 

بُ بداية كل مشهد، لتقدنً الشخوص كآلية افتتاحية بشكل متكرر   اللقطة ابؼتوسطة ستخدـ ا، لىكيتج   
ىذا النوع من اللقطات  سهم ي حيث. كحركاتها التي ييراد التًكيز عليها، كإبراز معابٓ ظهورىا كأفعابؽا

ة، جاعلةن من ابعسد بُ عزؿ العنصر ابؼصور بوضوح عن ابػلفيابغكائية بالإضافة إبٔ اللقطة القريبة، 
، ما يكشف عن البشرم بؿور الانتباه الأكؿ، بفا يدعو ابؼتلقي إبٔ التماىي ابؼباشر مع الشخصية كحالتها

 استًاتيجية تأثتَية تستثمر بُ ابعاذبية ابعسدية كوسيلة للتأثتَ كالإقناع. 

لتقدنً الشخصيات ضمن  فالقطة التأسيس( فتيوظف)ب أك ما تعرؼ كالكبتَ  أما لقطة ابعزء الصغتَ    
حيث تتواجد ضمن اللقطة الرابعة  سياقها الاجتماعي الأكسع، كما ىو ابغاؿ بُ مشهد الاستوديو 

النساء يتحاكرف بُ مكاف عاـ التي تبرز بؾموعة من  12بُ اللقطة  كماك الشخصيات بُ بيئة مهنية، 
 البحر، بفا يؤسس للمشهد كبودد طبيعة التفاعل. بالقرب من شاطئ

 
    12: تمثل اللقطة رقم 11الصورة رقم                              04تمثل اللقطة   :10الصورة رقم     

ثنائية ابعنس بتُ  ، كبخاصة شهارابؼعركفة بُ تصميم الإ لقد كظف ىذا الإشهار استًاتيجية الثنائيات   
كس فكرة أف كلببنا بيثل أساس آّتمع، ، ليعليظهر ىذا التناكب بُ كل مشهد على حدك الرجل كابؼرأة. 

اطب  كاف التًكيز البصرم بُ الإعلبف كما  بؼستهلكتُ.  من ا ابعنستُكبالتابٕ، فإف خدمات موبيليس بزي
رجالان أك نساءن. فجسد الشاب الرياضي ييعرض بتفاصيلو   شديد الدقة على الشخوص ابؼمثلة، سواء كانوا

برز تفاصيل ابؼرأة، من كقفتها ابؼطولة أماـ ابؼرآة إبٔ التًكيز على ملبمح التي ترمز للقوة كالنشاط، بينما تي 
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 الأناقةإبٔ معابٓ ابعماؿ، من ، اللقطات ابؼتوسطة أك الأمريكية بُ  قامتهاعلى ك بُ اللقطات ابؼقربة كجهها 
تمع عصرم، ملبمح بؾ التًكيز بؿاكلة الإعلبف لإظهار حيث يعكس ىذا، كالثقة بالنفس. بُ اللباس كابؼظهر

للمجتمع ابعزائرم لييكرٌس مفاىيم بغياة شبابية عصرية كالواقعي  متجاكزنا بُ بعض الأحياف التمثيل ابغربُ
 .تتمثل ركحها بُ ابغيوية، الرياضة، التحضر، كالانفتاح على العابٓ

  

 المرأة في الإشهار   : توضح تواجد13الصورة رقم          : توضح تواجد الرجل في الإشهار    12الصورة رقم

قيم  ، كبؽذا سعى بُ بمطو إبٔ ترسيخ ابعزائرم لقد استهدؼ الإشهار بشكل خاص شربوة الشباب   
إثارة رغباتهم من  ، كالإبقاز اللذة، ك ابؼتعة، ك تلبمس اىتماماتهم، كالتحرر، ك استهلبكية مادية كمعنوية

ظاىرينا، إلا أنها برمل  ؿ توظيف شخصيات عاديةذلك من خلببً كقد  خلبؿ الإنتماء إبٔ ىذا النموذج، 
لدل الشباب، بينما فالشاب الرياضي بومل بُ طيات ظهوره رمزية الشهرة كالإبؽاـ  ،دلالات رمزية عميقة

سد ابؼرأة الإعلبمية أك ابؼبدعة مكانة كقيمة عالية لدل فئة النساء، ما بىلق بساىينا كتأثتَنا على ابؼستول  بذي
 اللبكاعي.

بأف الصور كحدىا قد لا تكوف كافية لإيصاؿ الرسالة الإشهارية  شهاركرغم قوة التمثيل الأيقوني، يقر الإ   
الرسالة ابػطية التي  التعليق الصوبٌ ابؼصاحب، بالإضافة إبٔ  كىدفها ابؼرجو بشكل كامل. لذا، فقد كاف 

ّٔا موبيليس(، كاللقطة التي أكضحت ابػدمة التي جاءت  )ك 16ك 15ظهرت بوضوح بُ اللقطتتُ 
 ىذه العناصرحيث تعمل عملية التواصل.   لإبساـ  ابػتامية التي بضلت شعار موبيليس، عناصر ضركرية

تيعزز كتوضح ما بٓ يستطع  (Anaphoric Signs)لبمات إسنادية ع كػاللفظية كالبصرية الإضافية  
بأف ىذا الإشهار بىص خدمات "موبيليس"  التمثيل الأيقوني إيصالو بدفرده، لتضمن فهم ابؼتلقي النهائي
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التداخل بتُ الأيقوني كالرمزم يكشف عن ضركرة التكامل بتُ ، حيث أف يربط الفكرة بالعلبمة التجاريةك 
ىذا الصدد ترل كبُ  ة،العناصر البصرية كالنصية بُ ابػطاب الإشهارم لتحقيق الفعالية التواصلية ابؼطلوب

الاعلبنات " أف ىذه الإعلبنات  اىءيها حوؿ سيمتاسدر بُ  " judith wiliamson" جوديت كليامسوف 
بؽا كظيفة بؿددة كىي بيعنا الأشياء ابؼعركضة، إلا أف بؽا كظيفة أخرل أيضا فهي بزلق تركيبا جديدا للمعاني 
ففي اللحظة التي برثنا الإعلبنات على شراء شيء ما، فهي إبما تدعونا حسب كلبـ كليامسوف للببلراط بُ 

 1."طريقة إديولوجية معينة بُ رؤية أنفسنا كالعابٓ

 الديكور والفضاء: بناء سيميائي للواقع المُتخيل في الفيلم الإشهاري

بٓ تكن اللقطات كتفاصيل الشخوص بُ ىذا الفيلم الإشهارم بدعزؿ عن الإطار ابؼكاني الذم    
ددة أحداث الومضة بُ ثلبث فضاءات رئيسية، كل م تفقد دار  احتضنها، نها ييسهم بُ بناء دلالة بؿي

كتوجيو الرسالة الإعلبنية. ىذه الفضاءات ىي: القاعات الرياضية، ابؼناظر الطبيعية ابػارجية، كاستوديو 
ة، الإشهار إبٔ ربط ابغركية الدرامية للشخصيات بستَكرتها داخل فضاءات دال مصممّٔذا، عمد ك،التصوير

 عتٌ.ابؼكاف إبٔ عنصر دلابٕ يثرم ابؼ بريل

كس مسار حياة عالإشهار قد كظٌف ىذه الفضاءات بُ سرد بصرم انتقابٕ، ي لبحظ أفكابؼ   
ظهرت بُ تنقل متسلسل بهمع بتُ  –الشاب الرياضي  –الشخصية الذكورية ف صورةالشخصيات ابؼ

فالتمرين بُ النشاط البدني ابؼكثف كالعمل ابؼهتٍ، بدءنا من ابعرم بُ ابؽواء الطلق، إبٔ بفارسة السباحة، 
 صالة رياضية، بٍ التفاعل مع شخص آخر بُ فضاء عمل، كىو تسلسل يعكس رمزيان صورة الإنساف 

الذم يزاكج بتُ ابعسد الفاعل كالعقل ابؼنتج. يقابلو تسلسل آخر يعكس سردية الفتاة  الناجح ابؼنجز
ير(، كبذارب تصوير خارجي، بٍ الشابة، التي تتنقل بدكرىا بتُ فضاءات الاستوديو )برضتَات ما قبل التصو 

كضيف بُ   اللقاء مع فريق عمل من النساء بُ مكاف عاـ، كانتهاء بلقطة إعلبمية بذمعها بالشاب الرياضي
 ، كخابسة سردية تؤسس لفكرة التكامل كاللقاء ضمن إطار ابغياة ابؼهنية.استوديو 

ل كالدينامية، فإنها لا تعكس غتَ أف ىذه الصورة ابؼرسومة، كإف بدت جذابة على مستول الشك   
الرياضي الناجح،  –بالضركرة الواقع الثقابُ كالاجتماعي الغالب بُ آّتمع ابعزائرم. فالشخصيات ابؼقدمة 

تنتمي إبٔ فئة اجتماعية بؿدكدة، تكاد تشكٌل استثناءن ضمن النسيج العاـ، بفا  –كابؼرأة الإعلبمية النشيطة 

                                                           
 .14، ص7022جوناثاف بينغل، تر: بؿمد شيا مدخل إبٔ ىسيمياء الإعلبـ، ، بؾد ابؼؤسسة ابعامعية للدراسات كالنشر كالتوزيع، بتَكت  1
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ثٌل بدقة  بلبويان أكثر منو شعبيان. بل إف الرياضي ذاتو، كما بهعل من التمثيل البصرم بسثيلبن  ىو مصوَّر، لا بيي
من حيث البنية، كالفضاء، كالإمكانات، بل ييستحضر كصورة بمطية مستوردة من  كاقع الرياضي المحلي

 الإشهار الغربي، حيث ييبتٌ ابعسد كفق خطاب لذكم الامتياز ابعسدم كالاقتصادم.

فحضورىا الديكورم جاء بؿمٌلبن برمزية مزدكجة: من جهة، باعتبارىا فاعلة بُ فضاء عمومي  أما ابؼرأة،   
ا بصاليان ييشتغل عليو بصرينا.  إنتاج بسثلبت ىذه الثنائية  تعيد  حيثمهتٍ، كمن جهة أخرل، باعتبارىا جسدن

ابعمابٕ، كىي ثنائية كثتَنا ما تقع بمطية للمرأة بُ الإشهار، إذ يتم اختزابؽا بتُ رمزية التمكتُ كرغبة التسليع 
 فيها الرسائل الإشهارية التي تسعى لإرضاء متطلبات السوؽ برت غطاء التحديث كالتمكتُ.

بيكن تأكيل الفضاءات ابؼوظفة بُ إشهار "بظا كنتًكؿ" باعتبارىا بنيات دلالية تشكل شبكة رمزية ك    
بؿددة. فالفضاءات الطبيعية ابؼفتوحة، مثل الغابة  تعكس خطاب العلبمة كتوجٌو إدراؾ ابؼتلقي بكو معاني

تزؿ الذات بُ حالة انعتاؽ كانسجاـ مع العناصر  كابؼسبح، تؤسس لعابٓ من ابغرية كالنقاء كابغيوية، حيث بزي
الطبيعية، أما الفضاءات الاحتًافية كصالة الألعاب الرياضية كاستوديو التصوير، فهي مشبعة بدلالات 

    بُ ابؼقابل، تفتح الفضاءات الاجتماعية مثل مشاىد الطاكلة ابعماعية ، ، كالإبداعالانضباط، الطموح
آّاؿ أماـ دلالات التواصل، التفاعل كالاندماج آّتمعي، بُ بذسيد كاضح  ،أك جلسات الصديقات

 –كما بُ لقطة ابؼرآة   –لوظيفة خدمات الاتصاؿ كوسيط للتماسك الإنساني. أما الفضاء الشخصي 
يؤدم كظيفة رمزية داخلية، حيث تتحوؿ العناية بابؼظهر إبٔ بسظهر للهوية، كجزء من طقس التحضتَ ف

 للبندماج بُ ابؼشهد العاـ.

دٌـ إف كل فضاء من ىذه الفضاءات ييفعٌل مستول من مستويات ابؼعتٌ بُ النسق الإشهارم، لييق   
 .اتو: الفردية، ابؼهنية، كالاجتماعيةكفاعل رمزم يواكب ابؼستخدـ بُ بـتلف بذلي  خدمات موبيليس

 استخدام المرأة: 

تيشكٌل صورة ابؼرأة بُ كمضة "بظا كنتًكؿ" الإشهارية بناءن رمزينا متعدٌد الأبعاد، يتجاكز التمثيل ابؼباشر ك    
الاجتماعي للواقع إبٔ نسق دلابٕ بؿكم يعكس بروٌلات بُ بسثيلبت ابعسد الأنثوم كأدكاره داخل النسيج 

لرموز ثقافية كاجتماعية بًٌ الاشتغاؿ عليها بعناية لتكريس تصوٌر معتٌُ للؤنوثة  حاملب تعتبر عاصر. فابؼرأةابؼ
 ابغديثة، يتقاطع فيو ابعمابٕ بابؼهتٍ، كالذابٌ بابعماعي.
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يل على طقسمع ابؼرآة  بُ علبقة بُ ابؼستول الأكؿ، تيقدٌـ ابؼرأة ككائن كاعو بجسده،    من التهيٌؤ  بري
خركج من ابغيٌز ابػاص بكو الفضاء العمومي. فابؼرآة، بُ بعدىا السيميائي، لا تعكس ابعسد بقدر ما لل

تيعيد تشكيلو ضمن منظومة من التوقعات الرمزية كالاجتماعية، لتصبح العناية بابؼظهر فعلبن ىوياتينا يرمز إبٔ 
 بؼهتٍ.التحكم بالذات، كالابلراط الواعي بُ مشهدية الأداء الاجتماعي كا

أما على ابؼستول ابؼهتٍ، فصورة ابؼرأة ابؼصوّْرة أك ابؼتفاعلة داخل فضاء استوديو التصوير تيعيد تشكيل    
لم تعد ابؼرأة ىنا بؿصورة بُ دكر فالتمثيل الإشهارم للمرأة، لتغدك ذاتنا فاعلة، مبدعة، كذات كفاءة تقنية. 

حيث ي منتًجة للمعتٌ، كشريك بُ الصناعة الرمزية. تهلك بصرينا، بل ىسي السلبي أك ابعسد ابؼابؼتلقٌ 
التحوٌؿ الدلابٕ مع قيم "بظا ليبر"، التي توظف خطاب ابغرية كبسكتُ الذات، لتًبط ابػدمة ىذا  يتقاطع

 الاتصالية بدفهوـ التحرٌر الإبداعي كابؼهتٍ.

لتواصل، سواء عبر جلسات كبُ البيعد الاجتماعي، تيصوٌر ابؼرأة كعقدة مركزية بُ شبكات التفاعل كا   
تيفعٌل ىذه التمثيلبت دلالات الانتماء، حيث الألفة مع الصديقات أك من خلبؿ مشاىد العمل ابعماعي. 

كابؼشاركة، كابؼكانة الاجتماعية، لتيحوٌؿ خدمات موبيليس إبٔ كسائط حيوية للبندماج الاجتماعي كتعزيز 
 الركابط الإنسانية.

رأة بُ ىذه الومضة النماذج النمطية التي لطابؼا اختزلت الأنثى بُ أدكار تقليدية. ، تتجاكز صورة ابؼكّٔذا   
بل بقد أنفسنا أماـ إعادة ترميز بؽويةٌ ابؼرأة بُ ضوء متطلبات العصر، حيث تيصبح فاعلبن متعدٌد الأكجو: 

بىدـ خطاب ا بد، اكمرجعي اكظيفي كاف  حضورىاالقوؿ أف كن بيك تهتم بذاتها، تيبدع، تينتج، كتيشارؾ. 
 .العلبمة التجارية التي تضع بسكتُ ابؼرأة بُ صلب رؤيتها الاتصالية، كتيعيد بناء علبقتها ّٔا كفاعل اجتماعي

ف الإشهار، كإف كاف يسعى ظاىرينا إبٔ تقدنً صورة ديناميكية، أعمق، بيكن القوؿ أمن منظور ك    
إعادة إنتاج بسثلبت بمطية موجهة، تتماشى مع منطق معاصرة، كإبهابية للمرأة، إلا أنو بُ جوىره ييسهم بُ 

كما يتجلى بُ   –السوؽ أكثر بفا تنسجم مع الواقع الاجتماعي للمرأة ابعزائرية. فذلك ابغضور ابؼتحرر 
لا ييعبر بالضركرة عن بسثيل صادؽ بؽوية  –حركية ابعسد، اللباس العصرم، كسياقات التفاعل الاجتماعي 

ما ييعيد إنتاج صورة استهلبكية رمزية، ميعلٌبة ضمن تصور معيارم بؼا بهب أف تكوف عليو ابؼرأة المحلية، بقدر 
 "ابؼرأة العصرية".
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هذه الصورة، رغم أنها تبدك مشبعة بدلالات التمكتُ كابغداثة، إلا أنها تيستخدـ بُ سياؽ إقناعي ف   
كفق بماذج بصالية كثقافية مستوردة، برجب  دمة ابؼقدَّمة )موبيليس( بتمثيل ابؼرأة ابؼثاليةتسويقي، يربط ابػ

أحياننا تعقيدات الواقع المحلي. كعليو، فإف الإشهار لا يفتح أفقنا نقدينا لتمكتُ ابؼرأة بقدر ما يوظٌف رمزيتها 
 بُ خدمة أىداؼ بذارية، ضمن خطاب بصرم ييفضل المحاكاة ابعذابة على الواقعية الاجتماعية.

 لاتها الثقافية والإجتماعية: سيكولوجية الألوان ودلا -ج

تلعب الألواف بُ الومضة الإشهارية دكرنا دلالينا بالغ الأبنية، يتجاكز البيعد ابعمابٕ إبٔ كظائف سيميائية    
دقيقة تتقاطع فيها ابؼعرفة العلمية مع التأكيل الذابٌ. فاختيار الألواف  بىضع غالبنا لاعتبارات ترتبط بطبيعة 

رسالة الإشهارية، كالفئة ابؼستهدفة. كىنا تتقاطع الأبعاد النفسية كالثقافية كالتسويقية بُ ابؼنتوج، موضوع ال
كن ابؼ تشكيل  التضميتٍ. ك التعييتٍ، على البعدينمن تلقي الرسالة  شاىدشبكة دلالية معقدة بسي

ؽ الثقابُ تيعدٌ الألواف علبمات بصرية ذات بضولة رمزية عالية، إذ بزتلف دلالاتها حسب السياك    
ا، ينهض بوظيفة  كالاجتماعي كالتواصلي. كتيبرز الومضة الإشهارية بؿل الدراسة توظيفنا لونينا متنوعنا كمتدرجن

بدا يعكس صورة ابؼنتوج ، كقد سادت بُ الومضة ألواف باردة بُ توزيع مدركس  تعبتَية كتقنية بُ آفو كاحد. 
 على التكيٌف مع أبماط ابغياة ابؼختلفة.)خدمات موبيليس( كخدمة متعددة الأبعاد، قادرة 

كبُ ىذا السياؽ، فإف التفستَ السيميائي للؤلواف يظل أيضنا مفتوحنا على التأكيل الفردم، إذ يتداخل    
الذابٌ مع العلمي بُ عملية تأكيل العلبمات اللونية، كىو ما بهعل من برليل الألواف بفارسة معرفية تيراىن 

 ات الثقافة البصرية المحلية كالعابؼية على حد سواء.على كعي الباحث بدرجعي

الألوان الغالبة في الومضة الإشهارية: سيميولوجيا الألوان في الومضة الإشهارية: تأصيل الدلالة -
 البصرية

يمن على اللقطات سلسلة من الألواف      ، كقد لاحظنا تركيزا برمل شحنات دلالية عميقة التيالغالبة تهي
 :ينها التي منها الأبيض كالأخضر كالأزرؽ، كالتي من شأنها أف تبلغ ابؼعتٌ للمتلقيعلى بعض بع

 :مايليسيكولوجية بؽاتو الألواف بقد كإذا قمنا بتحليل الدلالات ال

يبرز اللوف الأخضر كعنصر لوني بؿورم، لا سيما بُ بسثيل عركض "بظا كونتًكؿ" )بُ النصوص كشعار *
على ابؼستول التضميتٍ،  ، أمايل إبٔ الطبيعة، النماء، التجديد، كالصحةبو حيث ي العرض(. أيقونينا، 

يوحي بأف عرض "كونتًكؿ"  حيثالتحكم، الاستقرار، كابؼوثوقية.  يتكثف اللوف الأخضر لييصبح رمزنا لػ
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بينح ابؼستخدـ سيطرة تامة على استهلبكو، بطريقة آمنة كمستدامة تشبو النمو الطبيعي. كما أنو يرتبط 
 .الثقة كابؼصداقيةب

بشكل مكثف كخلفية للنصوص التوضيحية كلبعض ابؼلببس. أيقونينا، يرمز فاستخدـ اللوف الأبيض أما * 
بُ إضفاء شعور بػالشفافية  على ابؼستول التضميتٍ ييساىمك الأبيض إبٔ النقاء، البساطة، كالوضوح، 

من  بسكن نظيفة لظهور ابؼعلوماتساحة بىلق م حيثكابؼصداقية على ابؼعلومات ابؼقدمة حوؿ العركض. 
نب التشويش البصرم.  سهولة فهم الرسالة كبهي

يلبن إبٔ ابؼاء، الصفاء، كالعمق، كيدعم دلالات الفاتح يظهر اللوف الأزرؽ ك * بُ مشاىد السباحة، بؿي
ية كاقعية خلف التحكم كالانضباط. أما الألواف المحايدة )كالرماديات كالبنيات بُ ابػلفيات(، فتيقدـ كػ

ايدة تسمح للؤلواف الأساسية )الأخضر كالأ ( بالبركز كبرقيق تأثتَىا الدلابٕ الأقصى، دكف أف بيضكبؿي
 ها.تطغى علي

كبالرجوع إبٔ مدلولات الألواف الثقافية، فإنها تستمد معانيها من البيئة الإجتماعية كالاتفاؽ العربُ،            
، حيث ييشكل ابؼزج ابؼدركس بؽذه الألواك  ابؼستخدمة من الألواف  الألوافتعتبر ف نظامنا سيميولوجينا ميتكاملبن

 .ببة بُ ابؼوركث الثقابُ ابعزائرمالمح

كقد تعززت ىذه الألواف بإضاءة ملبئمة تراكحت بتُ الإضاءة الطبيعية بُ ابؼشاىد ابػارجية التي صورت    
غالبا ما كانت خافتة متحكما فيها لإبراز العناصر فيها الومضة، كالإضاءة الإصطناعية بُ الاستوديو التي 

، حيث ساد بُ ىاتتُ اللقطتتُ نوع من الظلمة كالسواد  04ك 03ابؼراد التًكيز عليها خصوصا بُ اللقطة 
 الذم يوحي سيكولوجيا بالصرامة كالتفخيم.

 : نتائج تحليل الومضة الاشهارية سما كنترول

 ؤكديالعابٓ الذم  تُعابٓ ابؼوضوع الاشهارم كب تُصل مستمر بتوا ديلقد حاكؿ ىذا الإشهار، بذس   
 بغوار  أثراخرل، كبٓ بقد الأ ةيت الصوتاكبذاكز كل ابؼؤثر  قىيبُ الفضاءات ابؼستمرة بابؼوس ةيابغرك

 الإعجاب مثلب غيلنا حالات كص قدـيالأخرل، كاف من ابؼفتًض أف  ةيأك للمنبهات الصوت  اتيالشخص
 صامت  تَغ كمتحركا، ايكيناميأف فضاء ىذه اللقطات كاف فضاءا د بيالغر  بؼؤسسة، كرمز ا ةيرؤ  أثناء

 "son off" دخلي الذم  ديفالصوت الوح ج،يأم صوت أك ضج دثوفبولا  ك تحركوفي كالشخصيات

 التعليق.مع بُ بعض الأحايتُ   قاعاي" التي تزداد إقىينسمعو، ىي "ابؼوس
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سيميائي الفائق بتُ مكونات الإعلبف ابؼتعددة: فاللقطات البصرية ابؼتنوعة، يتجلى ىذا البناء بُ التناغم ال*
التي تتًاكح بتُ ابؼساحات ابؼفتوحة، الفضاءات الاحتًافية، كالأطر الاجتماعية كالشخصية، لا تعمل بدعزؿ 

ددةف عن بعضها البعض.  كتتكامل ىذه الصور مع موسيقى بضاسية ،كل فضاء بومل دلالة مكانية بؿي
ا عاطفينا كبرفز ابؼتلقي، بالإضافة إبٔتي  تعليق صوبٌ ذم طابع "حوار" رمزم يتناكب بتُ الصوت  ضفي بيعدن

الغياب التاـ للحوار  بعض الشيء الذكورم كالأنثوم بدا يتوافق مع الشخصيات الظاىرة، بفا يعوض
 ابؼنطوؽ.

مع بتُ العربية الدارجة كبعض بذ نية نصية ىجينةبالإعلبف التعليق بُ على ابؼستول اللغوم، يعكس * 
، إلا أنو بٓ يعبر بُ بؾملو بالضبط عن ابػدمة التي جاءت ّٔا موبيليس، إضافة إبٔ انعداـ ابؼفردات الفرنسية

 ابغوار بُ الومضة الإشهارية.  

يل إبٔ تصور معتُبُ "بظا كنتًكؿ" كعنصر يظهر الديكور  * عن  بؿورم، ييفعٌل القراءة الرمزية للئشهار، كبوي
بمط حياة "مثابٕ" موجو أساسنا إبٔ فئة الشباب. لكنو، بُ الوقت نفسو، يؤشر إبٔ انفصاؿ نسبي بتُ ىذا 

ة لتشكيل ىوية التصور كبتُ الواقع الاجتماعي ابعزائرم الأكسع، بدا بهعل من ىذا الإعلبف بفارسة رمزي
 .استهلبكية/عصرية

بومل دلالات متضاربة؛ فهي من ناحية تيقدـ بصورة  تظهر ابؼرأة بُ الومضة الإشهارية ككياف متناقض*
ابؼرأة العصرية ابؼتحررة كابؼهنية ابؼستقلة، كمن ناحية أخرل تظل أستَة أبماط التمثيل النمطية. تتحرؾ 
الشخصية النسائية ضمن فضاءات بؿددة )الاستوديو، الصالات الرياضية، ابؼقاىي( تيكرس من خلببؽا 

 التي بزضع بؼعايتَ ابعماؿ الرأبظالية. صورة ابؼرأة الاستهلبكية

اللقطات الكبتَة التي تركز على تفاصيل ابعسد )ابؼلببس، ابؼكياج، ابغركات( بروؿ ابؼرأة إبٔ موضوع بصابٕ *
مرادفة  ىنا كسلعة قابلة للشراء عبر ابػدمة، حيث تصبح ابغرية ف تكوف فاعلبن اجتماعيان. ييقدـ التحررقبل أ

 التحرر ابغقيقي.بعيدا عن  لبؾللقدرة على الاسته

ىكذا يعيد الإشهار إنتاج صورة ابؼرأة التقليدية برت غطاء حداثي، حيث تتحوؿ "ابؼرأة ابعديدة" إبٔ بؾرد 
كاجهة استهلبكية تكرس التبعية لنموذج أحادم، مع إقصاء كافة أشكاؿ التمثيل النسائي التي لا تتوافق مع 

 .وبؼةعىذه الصورة النمطية ابؼ
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   صابون سائل ) لايف الجديد (ومضة الإشهارية الثالثة:ال

 بطاقة فنية للومضة:

 لايف ابعديدعنوان الومضة: 

 ثانية 50مدة الومضة: 

 لقطة 14 عدد اللقطات:

تتمثل الومضة الإشهارية الثالثة لشركة مواد التنظيف "لايف" بابعزائر، حيث تعمل على إنتاج العديد    
ة بالنظافة، منها سائل الصابوف لغسيل الأكاني، كمنها بعض ابؼواد العطرية ابؼنزلية، من أنواع ابؼواد ابػاص

 كمنها أيضا ابؼادة ابؼشار إليها بُ الومضة الإشهارية قيد الدراسة سائل تنظيف ابؼلببس من " لايف ".

ابوف، إبٔ صورت الومضة الإشهارية تفاصيل متنوعة للتًكيج للمنتج، من المحل الذم يباع فيو الص   
استعمالو لغسل ابؼلببس باليد كبآلة الغسيل، كيظهر جليا بُ الومضة ألواف بـتلفة للمنتج لاستعمالات 
بـتلفة، كذلك بعذب ابؼستهلك، كإعطاء صورة متكاملة عن ابؼنتج، بثت ىذه الومضة بُ قنابٌ الشركؽ 

 .  2023 إبٔ نهاية سنة 2022كالنهار بُ الفتًة ابؼمتدة من بداية  

يبدأ الفيديو بُ دكاف تقليدم، حيث يقف بائع ذك شارب كابتسامة، يرتدم قميصنا أبيض كبضالات.    
أمامو صناديق خشبية  ، كمن خلفو، رفوؼ مليئة بعبوات "لايف" بألواف بـتلفة، كإبٔ جانبو تلفاز قدنً

تدخل بٍ  ، نار ابعزائرمبروم فواكو كخضراكات مثل الطماطم كالباذبقاف كالقرع، مع ملصقات أسعار بالدي
 " الأرجواني.فمن سائل "لاي عبوة  البائع  يعطيهالفتاة صغتَة برمل قفة منسوجة كتتجو بكو البائع.  

ينتقل ابؼشهد إبٔ التلفاز القدنً، حيث يظهر بالأبيض كالأسود مشهد لامرأة ترتدم فستاننا أبيض بٍ    
 ابؼرأة نفسها، كلكن ىذه ابؼرة بالألواف، كىي ترتدم زينا تنتقل اللقطة إبٔ ، بٍكىي تنشر الغسيل على حبل

 قاركرةتقليدينا جزائرينا )منديل كردم كلباس مزخرؼ( على سطح منزؿ، ترفع قطعة قماش رمادية، بٍ برمل 
غسيل أخرل بألواف بـتلفة معلقة على  بُ نفس اللقطة قطعتظهر ك من سائل "لايف" الأزرؽ الفاتح. 

 ابغباؿ.

رجاؿ كنساء ابؼشهد إبٔ استوديو تصوير داخلي، حيث يقف بؾموعة من ستة أشخاص  بعدىا يتغتَل   
تنتقل اللقطة إبٔ امرأة ك من بٍ يرتدكف ملببس سوداء أنيقة، كيقف أمامهم مصور بكامتَا تصوير قدبية. 
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، منهم، ترتدم ملببس سوداء لامعة، كىي بذلس أماـ غسالتتُ، تضع قطعة قماش سوداء بُ إحدابنا
 "لايف للؤسود" ذات اللوف الأرجواني الغامق.قاركرة كبالقرب منها 

نرل بعد ذلك لقطة من داخل فتحة الغسالة، بٍ ينتقل ابؼشهد إبٔ صالة غسيل عصرية ذات جدراف ل   
زرقاء فابرة كأرضية بيضاء. بهلس رجلبف على مقاعد بضراء، بينما يقف ثلبثة رجاؿ آخركف، يرتدكف 

 اىية )بتٍ، أبيض كأزرؽ، أصفر كبرتقابٕ(. الرجاؿ الثلبثة بيسكوف بعبوات "لايف" بـتلفةملببس بألواف ز 
 كيرقصوف. )أصفر، أبيض( الألواف

تنتقل اللقطة إبٔ غرفة طفل ذات سرير أبيض مزين، حيث برمل امرأة عبوة "لايف بيبي" ابػضراء بٍ    
 .الطفل ملتقتًب من السرير كبر كالفابرة، 

، خلفها باب أخضر اللوف، كتيعرض أمامها نباتات صبار اد آخر لامرأة تقف بُ شرفة منزبؽيظهر مشهل   
تنشر تضعها ك ، بٍ كىي مبتسمة لايف" بالصبار ذات اللوف الأخضر الفاتح "عبوة  بُ أصص. برمل 

 قطعة قماش بضراء على حبل الغسيل. تظهر ملببس بألواف زاىية أخرل معلقة على ابغباؿ بُ الشرفة.

بُ النهاية، تيعرض بؾموعة من سبع عبوات من سائل "لايف" بألواف كتصنيفات بـتلفة )مضاد    
للبكتتَيا، للؤسود، بالصبار، بيكربونات، ركائح، ألواف، بيبي(. بٍ تظهر بصلة بالعربية: "لايف غتَ ىو اللي 

 ينتهي الفيديو بشعار "لايف" باللوف الأبيض على خلفية بضراء.ليساعدني". 
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 لايف ابعديد/ القراءة التعيينية للومضة الإشهارية: 1

 التقطيع التقني القراءة التعيينية -أ

 الومضة الإشهارية الثالثة: لايف الجديد

 شريط الصوت  شريط الصورة

رقم 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

حركة  نوع اللقطة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

المؤثرات  قىالموسي التعليق أو الحوار محتوى الصورة
 الصوتية

لقطة ابعزء  ثا 2 01
 الصغتَ

بائع بُ بؿل من المحلبت العتيقة  يعرض  عادية تنقل أمامي
بعض ابؼواد الاستهلبكية التي منها  

 "لايف ابعديد"

 ريح معاىا كديكوفرم

Life  lessive 

موسيقى ريتمية 
 إيقاعية

/ 

لقطة ابعزء  ثا 3 02
 الصغتَ

تنقل 
 مصاحب

غتَة تدخل للمحل كيطيعا البائع فتاة ص عادية
 Life lessive عبوة 

موسيقى ريتمية  la bloncheureيسهل 
 إيقاعية

/ 
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تلفاز صغتَ موضوع فوؽ طاكلة العرض  عادية تنقل جانبي قريبة ثا 2 03
بالمحل، مفتوح على صورة امرأة تنشر 

 الغسيل

 les couleursنظافة ك

Vives 

موسيقى ريتمية 
 إيقاعية

/ 

 

04 

 

 ثا 2

مقربة حتى 
 الصدر

تنتقل الصورة للمرأة كىي تنشر الغسيل  عادية تنقل أمامي
بالأسود ك  بُ ابؼوقع الأصلي للتصوير 

 الأبيض

 

 Life  lessive غسيل 

موسيقى ريتمية 
 ايقاعية

/ 

 

05 

 

 ثا 5

مقربة حتى  
 الصدر

تنقل 
 مصاحب

اللقطة لنفس ابؼرأة كىي تنشر الغسيل  عادية
  Lifeغسيل   كترقص كبرمل عبوة

lessive 

 Unأنا عندم 
bonheur 

Prix مربوتٍ كركايح 

les fleures 

موسيقى ريتمية 
 إيقاعية

/ 

06  

 ثا3

لقطة ابعزء 
 الكبتَ

بؾموعة من النساء كالرجاؿ يلبسوف  عادية تنقل أمامي
الأسود كيقفوف بُ زاكية غرفة تصوير مع 

 مصور

لايف بغوايج الكحل يبتُ 
 كسط الناس

ية موسيقى ربس
 ايقاعية

/ 
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07 

 

 

 ثا3

 

لقطة ابعزء 
 الكبتَ

 

 تنقل أمامي

 

 عادية

امرأة تلبس الأسود بذلس بالقربب من 
آلة غسيل، كتضع ابؼلببس فيو، كفوؽ 

 Life  lessive  آلة الغسيل عبوة

صح   Noireبٕ 
Noire 

  Toujourحوابهي  
 كلبص

موسيقى ريتمية 
 ايقاعية

 

 

08 

 

 

 ثا6

 

لقطة ابعزء 
 الكبتَ

 

 نقل أماميت

 

 عادية

بؾموعة من الشباب بلباس عصرم 
رياضي، ثلبثة منهم ييغنوف كيرقصوف ، 
ككاحد بهلس  على كرسي، بُ صالة 

 غسيل

Jamais  كيفو تلقوه 

  conseilمداـ نعطيك 
الثقة بُ صابوف   ديرم

 مرسام

 

موسيقى راب 
 ايقاعية

 

/ 

 

09 

 

 

 ثا4

لقطة ابعزء 
 الصغتَ

 اقفة برمل عبوة صابوفامرأة ك  عادية تنقل خلفي

Life  lessive    ُبٍ تلتف لابنها ب
 سريره

Life  lessive      
 laكليدم بوس ب  
douceur 

 

موسيقى ريتمية 
 ايقاعية

 

/ 
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10 

لقطة ابعزء  ثا2
 الصغتَ

ابؼرأة برمل ابنها من سريو كتضعو بُ  عادية تنقل خلفي
 مكاف آخر

Life  lessive ىو 

La  meilleur 

قاعية موسيقى إي
 ريتمية

/ 

 

11 

لقطة نصف  ثا3
 مقربة

امراة تقف على شرفة ابؼنزؿ كبرمل عبوة  عادية تنقل خلفي
 لايف

Life  lessive  ىو
 اختيارم

موسيقى إيقاعية 
 ريتمية

/ 

لقطة نصف  ثا3 12
 مقربة

ما بىطي  Life  lessive امرأة تنشر ابؼلببس بُ شرفة منزؿ عادية تنقل خلفي
 دارم

ية موسيقى ايقاع
 ريتمية

/ 

 / موسيقى خفية لايف غتَ ىو بٕ يساعدني عبوات منتوج لايف بكل الألواف عادية تنقل خلفي لقطة قريبة ثا3 13

شعار شركة لايف بالأبيض على خلفية  عادية  لقطة قريبة ثا2 14
 بضراء

 / موسيقى خفيفة /

 الجديد " يمثل القراءة التعيينية للومضة الإشهارية " لايف :07الجدول رقم
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 تحليل  المشاىد: -ب

 

 رقم المشهد

 طبيعة المشهد وخصائصو 

 التصويرية

تحليل الثوابت المتعلقة  دراسة مختلف المتغيرات المشهدية
 الإيقاع المشهدي التسلسل المشهدي  متغير الزمن بالسيناريو

 

 

 ابؼشهد الأكؿ 

 

ىذا ابؼشهد على  بً الإعتماد بُ
لتي تركز ابؼتسلسلة ا اللقطات

 اتملبمح الشخصي زار على إب
 بُ ىذا الإشهار  كابؼنتج

الإعتماد على زمن حقيقي 
يتميز بالإنتقاؿ من ابؼاضي 

 إبٔ ابغاضر 

 التًكيب البطيء بً ابؼزج بتُ

 يعرض اللقطات كالسريع الذم
 قصتَة كمتتابعة.

إيقاع مشهدم منسجم سريع  
 يتجلى بُ كحدة الفكرة ابؼعابعة 

ية مع موسيقى بً توظيف أغن
إيقاعية، يغنيها امرأة كرجل 

بالتناكب، فكلما ظهرت امرأة  
 كاف الصوت نسائي كالعكس

 

 ابؼشهد الثاني

كىو ابعزء الذم يبتُ تنوع ابؼنتج 
كاستعمالاتو ابؼختلفة بعميع 

 الألواف كالفئات  

الإعتماد على بناء زمتٍ 
حقيقي ، الغرض منو 
 ترسيخ صورة ابؼنتج  

 بتُ البطيءإيقاع بفزكج 

 كالسريع الذم البطيء

 قصتَة كمتتابعة لقطاتيعرض 

إيقاع مشهدم منسجم خاصة 
كأنو بً الإستعانة بعدة 

شخصيات لتمثيل الفكرة 
 الإشهارية

توظيف مستمر للؤغنية التصويرية، 
بٍ تغتَ الإيقاع بُ آخر ابؼشهد إبٔ 

 الراب 
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ابؼشهد 
 الثالث

 

ابؼقطع السينمائي الذم بيثل 
ت ابػتامية للفيلم اللقطا

الإشهارم كالتي من خلبىا 
سعى ابؼخرج لتًسيخ علبمة 

 كشعار ابؼنتج

صيغة زمنية حقيقة ترسخ 
صورة  ابؼنتج بُ ذىن 

 ابؼتلقي 

 إيقاع بفزكج بتُ البطيء

 البطيء كالسريع الذم

 يعرض لقطات قصتَة كمتتابعة

الأغنية التصويرية متواصلة كما   إيقاع متسارع منسجم
 ابؼشهد الأكؿ كانت بُ 

"لومضة الإشهارية " لايف الجديديمثل تحليل المشاىد ل: 08الجدول رقم 
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 طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة: -جـ

بتُ شريطي الصوت كالصورة كآلية مضة "لايف"، يبرز التفاعل ضمن سياؽ التحليل السيميولوجي لو    
ة بؾرد كونها خلفية تتجاكز ابؼوسيقى أك الأغنية بُ ىذه الومضك  ، رساؿ الرسالة الإعلبنية كتأكيلهاأساسية لإ

بؿوريان ييسهم بُ بناء ابؼعتٌ الكلي، كتضفي كقعان خاصان يساعد ابؼتلقي  اشكٌل نسقان دلاليتحيث ي صوتية؛ 
 على فك رموز ابؼشاىد ابؼتتابعة كالسريعة.

صالة الغسيل ضاءات العصرية كإبٔ الف من الدكاف التقليدم –مع كجود تباين مكاني لافت بُ الومضة ك    
  خيط ناظم أك الأغنية كػ تعمل ابؼوسيقى –ة ابغديثة، كصولان إبٔ ابغيز ابػاص بغرفة الطفل كالشرفة ابؼنزلي

ييفسٌر الأحداث، تتوبٔ  حوار صريح أك تعليق صوبٌ خارجي ىذه ابؼشاىد ابؼتنوعة. ففي غياب أم وضحي
تيضفي على كل مشهد جوٌه  ، حيثلات الشعورية كابغركية للشخصياتابؼوسيقى مهمة التعبتَ عن ابغا

، كتيسهم بُ تشكيل بؾموعات من القصص ابؼصغرة، كلّّ منها بومل دلالات تقريرية كإبوائية تتجلى ابػاص
 من خلبؿ التًابط العضوم بتُ ما ييرل كما ييسمع.

مقصودة؛ فالأغنية تركم  استًاتيجيةو ى، الصورة ىنا التناغم بتُ شريط الصوت كشريط كعليو فإف   
 ،الانتقاؿ ككثافة الرموز البصرية الصورة كتيعبر عنها، ميكمٌلةن بذلك الفراغ السردم الذم قد ينجم عن سرعة

، شهارت ابغياتية التي يستعرضها الإهي تيساعد ابؼتلقي على فهم التحولات السريعة بُ السياقافكبذلك 
 تج ينسجم مع بـتلف ىذه الأبماط.كتيرسٌخ بُ ذىنو فكرة أف ابؼن

يتجلى ىذا التفاعل الدلابٕ بوضوح بُ نهاية الومضة، حيث تعود ابؼغنية أك الفتاة بصوتها لتيقدـ خلبصة ك    
قراءة العلبمة التجارية على جودة ابؼنتج من خلبؿ  لتعليق الصوبٌ النهائي،ىذا احيث يؤكد الرسالة. 
اللفظي الذم  بدثابة التأكيد ، فهوييشكٌل نقطة إرساء أختَةما ، "نيي يساعد"لايف، غتَ ىو اللكشعارىا 

وت البشرم التلبقي بتُ الصا ىذكبُ ذات السياؽ يعزز التي بدأت بالصور كابؼوسيقى. ييقفل دائرة ابؼعتٌ 
لية قوة دلا تشكلأف ابؼوسيقى الثقة بابؼنتج كييرسٌخ الرسالة الإعلبنية بشكل فعاؿ، مؤكدان  شعارابؼباشر ك 

 فاعلة خلقت مشاعر إبوائية عميقة كمرتبطة بشكل كثيق بابؼنتج ابؼعلن عنو.

 الرسالة الألسنية:  -د

ـ ابؼنطوؽ ، لا تقتصر على الكلب"لايف" بدا بُ ذلك الومضة الإشهارية ،رسالة الألسنية بُ أم نصإف ال   
في كمضة "لايف"، فلقي. موجهان للمت نصي كمكتوب، ككل ما بومل قولان  تشمل كل ما ىوكحسب، بل 



 التطبيقي    طارلإالفصل الخامس                                                                                                           ا

 
704 

، فإف الرسالة مشاىد الومضةلشخصيات أك تعليق صوبٌ سردم بُ معظم كرغم غياب ابغوار ابؼباشر بتُ ا
 توجيو تأكيل ابؼتلقي.على طبقات متعددة، كتعمل الألسنية تتجلى بُ 

بُ طياتها  " )حياة( برملLifeكلمة "فبحد ذاتها.  علبمة لغوية دالةك" Life"يبرز اسم ابؼنتج ك    
يل مباشرة إبٔ مفهوـ شامل يتجاكز ك  ،، ابغيوية، الاستمرارية، كالنقاءالنضارةتعتٍ دلالات إبوائية عميقة:  بري

الاختيار ىذا  كبيثلانب أكسع من الوجود الإنساني. بؾرد كظيفة ابؼنتج )تنظيف ابؼلببس( ليلبمس جو 
 ابؼتلقي. رسالة ألسنية أكلية تيؤسس للميثاؽ الإعلبني مع الابظي

على سبيل ابؼثاؿ، ف ،تظهر الرسالة الألسنية بُ العلبمات ابؼكتوبة ضمن الإعلبف نفسو كبُ ذات السياؽ   
ظهور أبظاء التخصصات الفرعية للمنتج على العبوات ابؼختلفة ك  ،لصقات الأسعار بالدينار ابعزائرمكجود م

يشكٌل خطابنا د للبكتتَيا"، "ركائح"( )مثل "لايف للؤسود"، "لايف بالصبار"، "لايف بيبي"، "مضا
هذه النصوص الصغتَة، كإف كانت سريعة ابؼركر، إلا أنها تيقدـ معلومات جوىرية عن ف ،كاضحنا تصنيفينا

 ىيك عتُ ابؼتلقي على فهم التنوع كالوظائف ابؼتخصصة لكل عبوة. كما تي  خصائص كل نوع من ابؼنتج،
 عودنا بجودة بؿددة لكل حاجة.ييقدـ ك  بدثابة دليل إرشادم صامت بذلك 

 :مدعوما بصوت أنثوم قائلب الذم يظهر بُ آخر الومضة الشعار النهائي توٌج الرسالة الألسنية بػتي ل    
          كلمة "غتَ" بُ اللهجة العامية ابعزائريةف ،ىي تعبتَ أدائي قاطع، ك "لايف، غتَ ىو اللي يساعدني"

رسالة ، ك ا ييعطي الشعار قوة تأكيد قصولفيد ابغصر كالاستثناء، بفالكثتَ من اللهجات العربية( تي  )ك
: "لايف" ىو ابغل الأكحد، الأفضل، كالوحيد القادر على تلبية احتياجات ابؼستهلك للمتلقي كاضحة

ييلخص التجربة ك بدثابة خلبصة لكل ما رأيناه كبظعناه،  للعلبمة. كما أنوىو تأكيد  عارهذا الشفكمساعدتو. 
 رىا بُ بصلة قصتَة قوية ترسخ بُ الذاكرة.كييؤط

الرسالة الألسنية بُ كمضة "لايف" تتشكل من طبقات متداخلة: من اسم ابؼنتج ذم الدلالة فإذف،    
الشاملة، مركران بالنصوص التوضيحية الدقيقة على العبوات التي تيقدـ معلومات كظيفية، كصولان إبٔ الشعار 

حابظان كحصريان. كل ىذه العناصر النصية تعمل بتناغم مع الشريط البصرم ابػتامي الذم ييقدـ تأكيدان 
متو بُ ذىن ابؼتلقي، كييقنعو كالصوبٌ لتبتٍ خطابان إعلبنيان متكاملبن كفعالان، ييفكك غموض ابؼنتج كييرسٌخ قي

 "لايف" ىو بالفعل "الوحيد الذم يساعده". بأف
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 نوع الومضة  الإشهارية:  1-د

دمج السرد البصرم فيديو كليب"، حيث الئة أقرب إبٔ "بُ ىي ة الإشهارية  "لايف"الومض تمقد   
ىنا فالأغنية  ،الإحساس أكثر من ابػطاب ابؼباشر بالسرد الغنائي داخل بنية إيقاعية متناغمة، تيراىن على

 تفاعلبن كجدانينا ىي القلب النابض للرسالة، تتحرؾ مع الصورة كبسنحها نػىفىسنا شعورينا ييسهٌل التلقي كييثتَ
 تلقائينا لدل ابؼشاىد.

اللبفت بُ ىذا الإشهار أنو بٓ يستدعً بقومنا أك شخصيات مشهورة كما جرت العادة بُ بعض ك    
الرسائل الإشهارية ذات الطابع الإقناعي ابؼباشر، بل اختار التوجو بكو كجوه عادية، مألوفة، بسثٌل شرائح 

كابغالة  على إظهار شخصيات متنوعة من حيث السنشهار الإ مممصحرص  حيث آّتمع،بـتلفة من 
من صاحب الدكاف الذم يعكس مستولن معيشينا مقبولان، إبٔ ربة البيت التي  ) ،الاجتماعية كالاقتصادية

بُ كضع اقتصادم  فالذم يبدك لشباب عصرية، كصولان إبٔ ابذسد دؼء ابغياة الأسرية، إبٔ الشابة ال
بـتلف الفئات العمرية  إبٔ بٔ طبقة اجتماعية معينة، بلأف منتوج "لايف" لا ينتمي إ إذ يشتَ إبٔ، متوسط

ا، لو قدرة رمزية على آّتمعية. فابؼنتج ييعرض ىنا بوصفو عنصرنا موحّْ  كالشرائح آّتمع بُ صورة  بؼلمة دن
 لقدـ .، منذ اوية الطبقية، كالأبماط ابغياتيةكاحدة، رغم اختلبؼ أفراده بُ السن، كابؽ

التفاعل ك  بُ الفهم ابؼتلقي أداة للتأثتَ العاطفي. لإشراؾ شكلت الأغنية ابؼصاحبةوسيط تعبتَم، كك   
"لايف" بالإيقاع، منتوج عبر خلق علبقة شعورية تربط  ج للمنتجيتم التًكي حيث، الوجداني مع ابؼنتوج

ا الشكل الاستعراضي التًكبهي على  ، كيعمل ىذالفرح، كباللحظة اليومية العاديةبابغياة، بالبساطة، ب
،  بؼا بيتاز بو ىذا النوع من  القوالب الغنائية الاستعراضية  بابػفةترسيخ الرسالة أك الفكرة بُ ذىن ابعمهور، 

 زيد من فرص تذكر ابؼستهلك بؽا خاصة مع التكرار. كما ي

ة، تشتغل على ابؼستول الإبوائي ف الرسالة الإشهارية جاءت مشحونة برمزية بصاعيأكعليو، بيكن القوؿ    
شاملة رة كسيلتتُ لبناء علبقة كجدانية أكثر بفا تعتمد على ابػطاب ابؼباشر، كجعلت من ابؼوسيقى كالصو 

بهمع صنوؼ كألواف كأطياؼ آّتمع منذ نً "لايف" كمنتج بتُ ابؼنتج ككل فئات آّتمع، بُ بؿاكلة لتقد
 .القدنً
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 تعملة في الفيلم الإشهاريالمقاربة الأساسية المس 2-د

بُ ابؼشهد  ابقم منو على بسركز كاضح حوؿ ابؼنتوج، إذ ابزذت لايف"الومضة الإشهارية " تبيني   
 الإشهارم، لتتحوؿ من بؾرد منظف إبٔ شخصية بؿورية تدكر حوبؽا باقي عناصر السرد البصرم كالرمزم.

أساسي  كعنصر ابؼنتج   تمدقف تًاتيجية النجومية، بً اعتماد ما ييعرؼ بُ ابؼقاربات الإبداعية بالإس حيث
 خصائص بصالية كقيمية تتجاكز الاستعماؿ العادم.بومل   بطل كػأك  

غتَ مباشر، مثل الرائحة صائص الفيزيائية للمنتج بشكل من خلبؿ ىذا التمركز، بً إبراز بعض ابػك    
صرينا من خلبؿ حركة الغسيل، الألواف ابؼشرقة، الزكية، نظافة الأقمشة، كالبياض الناصع، كالتي بً تربصتها ب

فكل لقطة تقريبنا  ،لك ىو الاشتغاؿ على البعد الرمزمكبساىي الشخصيات مع بيئتها. غتَ أف الأىم من ذ
، حضور تلقائي، طاقة حركية تنبع من ثقة داخلية. كىذا ما بووٌؿ ، ابتساماتمن الفرح ابعماعي تيظهر نوعنا

 بذربة معيشة.ابؼنتج من كظيفة إبٔ 

على بغظة  بوصل"لايف" منتج على خلق إحساس بأف من يستخدـ  الإشهار كقد اشتغل مصمم   
ييستدعى بُ كل الفضاءات،  يرسٌخ صورة ابؼنتج بوصفو بقمان سعادة، طمأنينة، تآلف مع الآخر. كىذا ما 

 كبينح لكل بغظة خصوصيتها.

لايف"، ككل الشخصيات كابؼشاىد  "منتوج ىوالإشهارم قائم على بؿور كاحد  كعليو، فالسرد   
  كالانتقالات الزمكانية جاءت بػدمة ىذه النجومية، دكف أف يشعر ابؼتلقي بأم افتعاؿ أك مبالغة. 

 الصياغة الفنية للفيلم الإشهاري 3-د

تثمر إستًاتيجية تواصلية تسعلى بؼنتوج "لايف" بُ بناء الرسالة، ركز القائم على الومضة الإشهارية    
فالصيغة الغنائية   ،إثارة ابغالة النفسية للمستهلكبؽا قدرة مضاعفة على  كالكلمة كالإيقاع كأدكاتابؼوسيقى 

بنية دلالية متكاملة، تشتغل على الإيقاع البصرم كالسمعي بُ آفو  كىيالإمتاع، ك شكل تعبتَم للتزيتُ 
اكي اليومي كابؼأل  وؼ، كييغلفو بجو من الألفة كالفرح.معنا، كبسنح الإعلبف طابعنا شعورينا بوي

،  ، سهلة التًديدايقاعي ذات طابع ريتمي،  على مفردات بسيطة مشحونة كجدانينات الأغنية عتمداكقد    
إدماج ابؼتلقي بُ التجربة، حيث تتحوؿ الأغنية إبٔ ما يشبو ابػلفية الشعورية التي ترافق بؿاكلة بذلك 

تيسهٌل التأكيل، كابؼركر السريع بتُ ابؼشاىد، كبزلق نوعنا من الانسياب ابؼشاىد أثناء استقبالو للصور، ف
 الفكرة. النفسي بتُ الإحساس ك
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من جهة تيوحٌد كل القصص كابؼقاطع ابؼتفرقة بُ الإعلبف ف ،كظيفة مزدكجة كبسارس الصيغة الغنائية ىنا   
يز حضوره، حتى دكف برت نغمة كاحدة، كمن جهة أخرل بسنح ابؼنتوج صوتنا خاصنا، يينسب إ ليو، كبيي

أك بالأحرل، يصبح   يف" يتحدث بنفسو من خلبؿ الأغنيةابغاجة إبٔ ذكر ابظو بُ كل مرة. فكأف "لا
 أف توظيف الغناء بدؿ ابغوار أك التعليق، يتيح مسافة، ضف إبٔ ذلك جزءنا من ىويتو الإشهارية صوتو

لى عليو ما بهبف ،للتأكيل ، بٍ يقتنع. بهرب، بل يتًؾ لو آّاؿ ليشعر، أف يفهم لب يشعر ابؼتلقي بأنو بيي
رٌرىا بنعومة  كىذا يتماشى مع ركح الإعلبف ككل، الذم لا يفرض بقومية ابؼنتج بقوة الادعاء، بل بيي

، بٍ تيرسٌخ الرسالة بُ الذاكرة لاحقنا اطب ابغواس أكلان  .موسيقية بزي

 مضمون الرسالة الإشهارية: 4-د

تراىن على  كىي رسالة بُ عرضها  لإشهارية بؼنتوج "لايف" على الرسالة ابػفيفة،الومضة ا اعتمدت   
لاستمالة  الشعورمابغسي شتغل على ابؼستول ت ة، حيثالبساطة، كابؼرح، كالطابع العفوم بُ تقدنً السلع

، بؿفوفة أف يقدٌمو بُ إطار مشاىد يومية نابضة بابغياة، مفعمة بابغركة مصمم الإشهار اختارف ابؼستهلك،
ب أم توتر أك صراع، بل تصوغ بابتسامات طبيعية، كألواف دافئة. كىنا نلبحظ أف السردية البصرية تتجن

مكاف فيو للقلق، حيث "لايف" ىو ذلك ابغاضر الصامت الذم يضبط الإيقاع كبوافظ على  لاا عابؼ
 الانسجاـ.

لكن مغلفة بغلبؼ رمزم خفيف يسمح  بؿمٌلة بدضامتُ كظيفية،سالة الإشهارية ابػفيفة تقدـ الر ك     
لا بُ ابؼوسيقى، كلا بُ تركيب الصورة، كلا بُ الأداء  ،بتمريرىا بسلبسة. فلب شيء بُ الومضة يبدك متكلفنا

قل تن يةكل العناصر تتآزر لتقدنً بذربة مشاىدة مرحة، لكن بُ العمق، ىي بذربة تركبه  ، كالتمثيلي
 يف" ىو جزء من حياة بسيطة، سعيدة، كمتكاملة.متلقي، دكف أف يشعر، فكرة أف "لالل

 المستوى التضميني:  - 2 

عندما نتحدث عن ابؼستول التضميتٍ بُ التحليل السيميولوجي، فإننا لا نكتفي بدا ىو ظاىر أك مباشر    
 بُ الصورة أك الكلمة، بل نتجاكز ذلك لنصل إبٔ ما برملو العلبمات من معافو ثقافية كرمزية بـفية، لا

م. فابؼستول تيقاؿ بوضوح، لكنها تيفهم من خلبؿ خلفيتنا الاجتماعية، كبذربتنا الإدراكية، كبـزكننا الرمز 
 ما تيشتَ إليو العلبمة دكف أف تيفصح عنو صراحة. ،التضميتٍ ىو باختصار
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 البنية النصية ) نظام اللغة(: -أ

بخصوصية ثقافية كاضحة، إذ نلبحظ حضورنا تيوظٌف الومضة الإشهارية بؼنتوج "لايف" لغة ىجينة تنبض    
لافتنا للهجة ابعزائرية بُ بؾمل البناء اللساني، بفزكجة أحياننا ببعض الكلمات ذات الأصل الفرنسي، كىو ما 

 يعكس بدقة طبيعة السياؽ الثقابُ كالاجتماعي الذم كيجٌهت لو الرسالة.

، تبدك أقرب إبٔ حديث عفوم يمينا، كجعلت الرسالة طابعنا بؿلينا بض شهارمنحت الإ اللهجة ابعزائرية،ف    
بأنو أماـ نص ابؼتلقي ىنا  لب يشعرفخصوصا كأنو على شكل أغنية،  ،أكثر منها خطابنا إشهارينا ربظينا

منح خلق ألفة، ك  ابػيار اللساني بُ كقد أسهم ية،بلغتو اليوم ،مات مألوفةركبهي مفركض، بل أماـ كلت
 .ة التلقي الإبهابييقابل للومضة الإشهارية

ا بسدلالة أخرل  كىذهتب بالإبقليزية، كي    "life"كبُ ابؼقابل، نلبحظ أف اسم ابؼنتج نفسو     نح ابؼنتوج بعدن
كعابؼية  بتُ بؿلية اللهجة –الازدكاجية بُ ابؼستول اللغوم حيث تعكس ىذه زينا يتجاكز ابغدكد المحلية. رم

منتوج ييستهلك بؿلينا، لكنو ييقدَّـ كجزء من ف ،السياؽ ابعزائرم بُ جدلية الإنتاج كالاستهلبؾ –الاسم 
 معايتَ ابعودة العابؼية، ليجمع بتُ الألفة كابؼصداقية من جهة، كالانفتاح كالطموح من جهة أخرل.

بفثلب بُ الأغنية، إلا أننا بٓ تشكل خللب بُ  على التعليق الصوبٌ فقط،اللغة ر اصكعلى الرغم من اقت   
دالا  حاضرنا بشكل متناسق مع الإيقاع البصرم كابؼوسيقي.رسالة الإشهارية، حيث كاف اللفظ فهم ال

لصورة كابؼوسيقى، بفا ييسهم فالكلمة تيقاؿ بُ الوقت ابؼناسب، كتيدمىج بُ ا كمفهوما يوحي إبٔ منتج لايف،
 .مع تفاعل الشخصياتلصورة ابؼوافقة لبالكلمة  مبتٍبُ توليد معتٌ مركب، 

 تمثيلات الأيقونية:ال -ب

سابنت ابؼدكنة الإيقونية بُ إضافة بسثيلبت دلالية إيقونية، أضفت الكثتَ من ابؼعتٌ كالدلالة على    
مضموف الومضة الإشهارية، حيث حاكؿ مصمم الإشهار أف يرسخ قيمة ابؼنتج ابؼعلن عنو من خلبؿ صور 

       .ية، كالربط بتُ ابؼاضي كابغاضرإبوائية، كباستخداـ الرموز كالتضمينات الثقافية ابعزائر 

حيث بً نقل الشخصيات كالأمكنة عبر مقاطع مصوٌرة تشبو صور ابغياة اليومية ابعزائرية، كلكن بُ     
مٌلة اب بُ ابؼغسلة، الأـ بُ غرفة بالبائع بُ الدكاف، ربة ابؼنزؿ، ابؼرأة التي تنشر الغسيل، الش ،نسخة بؾي

تلفة، لتيتًجم مقولة ضمنية  ء بيثلوفالطفل... كل ىؤلا علبمات دالةٌ تيعبر عن أبماط حياتية كاجتماعية بـي
 مفادىا: "منتج لايف ىو للجميع، كبُ كل زماف كمكاف".
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، كلقطة ابعزء الصغتَ، كاللقطات د استخدـ ابؼخرج اللقطات الوصفيةفبالنسبة للمشهد الأكؿ فق   
أك تنقل  يبة بحركة كامتَا إما تنقل أماميجية كاللقطة القر سيكولو ية كاللقطة ابؼقربة، كاللقطات الابغكائ

كضع إبٔ أك مصاحب لتبليغ الرسالة للمتلقي، حيث عمد ابؼخرج بُ بداية الفيلم الإشهارم  خلفي،
ابؼشاىد بُ الإطار الذم يريده، كذلك باستخداـ لقطة ابعزء الصغتَ، كىذا قصد تقدنً شخصيات الومضة 

 الذم مشهد الدكاف التقليدمسياقاىم الإجتماعي، حيث تظهر اللقطة الأكبٔ  بُ كسط درامي كبُ إطار
البائع بابتسامتو كمظهره الأصيل، مع صناديق ف ،أيقونة للبساطة، الأصالة، كالتجذٌر آّتمعيثل بيي 

 القدبية، لبتبالمح ،ىذا الديكورحيث يذكرنا  ،يل إبٔ قيم العراقة كابؼوثوقيةابػضراكات كالفواكو الطازجة، بوي 
 .رسخ دلالة ابؼنتج كجزء لا يتجزأ من النسيج الاجتماعي اليوميت التي

مع  ،من الألفة كالعلبقة الشخصية فتضع ابؼتلقي بُ جوالتي تيظهر البائع كالفتاة  قريبةاللقطات الأما      
يان، كأف ابؼتلقي طابعان كاقعبذلك تيضفي لمستول العتُ  عادية معزاكية حركة الكامتَا  بُ تنقل مصاحب ب

 جزء من ىذا ابؼشهد اليومي.

سيميائي  كىو انتقاؿكابؼرأة على السطح  بالأبيض كالأسود التلفاز القدنًإبٔ لقطة انتقاؿ بصرم كبُ    
التلفاز القدنً ييعد أيقونة للحنتُ كابؼاضي، كالانتقاؿ من الأبيض كالأسود ف ،شتَ إبٔ الزمن كاستمرارية القيمي

سدإبٔ الألواف  ، كىي مابؼرأة بزيها التقليدف ،بروٌلان من التقليد إبٔ ابغداثة مع الإبقاء على جوىر النقاء بهي
بُ لقطتتُ مقربتتُ إبٔ الصدر، ففي اللقطة الرابعة  تنشر الغسيل برت أشعة الشمس على سطح ابؼبتٌ، 

كىي برمل عبوة لايف،  بالأبيض كالأسود تنشر الغسيل، بٍ تتحوؿ اللقطة بالألواف بُ اللقطة ابػامسة
بسثل هي ليتضح جليا التًكيز على ابؼرأة ك الغسيل كالعبوة أيضا للربط بتُ ابؼنتج كنظافة الغسيل، كبذلك  ف

افظ على النظافة كقيمة أساسي ربة البيت الأصيلة ابعزائرية، أكأيقونة مركزية للؤـ  رسخ دلالة ة تالتي بري
 ، كالتي بييكن برقيقها بفضل "لايف".ابعزائرية يدالنظافة الطبيعية، ابؼتجذرة بُ التقال

كما ميز ىذه الومضة الإشهارية ىو حركة الكامتَا التي تراكحت بتُ التنقل الأمامي كابػلفي كأحيانا    
ضع الصورة بؼنطق السرد الإشهارم، كييسهًم بُ حركة الكامتَا نلبحظ تنوعان مقصودان بُ ابؼصاحب ف ، بىي

 على كجوه الشخصيات أثناءكابؼقربة  اللقطات القريبةاللقطات فكانت جلها بتُ أما توجيو التلقي. 
تركز على ابغميمية كالاىتماـ بالتفاصيل، كتيقدٌـ ك  استعماؿ ابؼنتج، أك على حركة اليد كىي تضع الغسيل،

كبذعل  كبتُ لقطات ابعزء الصغتَ كابعزء الكبتَ التي تصف ابؼكاف ابعسد البشرم بوصفو موضعان للدلالة
 ابؼتلقي جزءا من ىذه ابؼشاىد
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صالة بُ ك  12بُ اللقطة  مثل مشهد نشر الغسيل بُ الشرفةكقد ىيمنت لقطات ابعزء الصغتَ كالكبتَ،    
كالأـ برمل  10ككذلك بُ اللقطة  ،التي بذمع بؾموعة من الشباب يرقصوف 08بُ اللقطة  الغسيل العامة

قة بتُ الفرد كابؼكاف، كتيبرز تنوع البيئات ابغضرية أك ابؼنزلية التي تفتح آّاؿ لبناء علب بذلك  ىيك طفلها 
، كقد بساشت أغنية الومضة مع اللقطات ابؼذكورة حيث كانت بيكن أف بوتل فيها ابؼنتج مكانة طبيعية

بساشت باقي اللقطات  لشباب ىم يغنونها كيرقصوف، بُ حتُتغتَت الأغنية إبٔ الراب بُ اللقطة الثامنة، كا
 .مع ما يظهر بُ الصورة، فحينما تظهر امراة يكوف الغناء بصوت نسائي كالعكس

 
  12اللقطة رقم تمثل : 15صورة رقم                              08ل اللقطة رقم : تمث14صورة رقم    

 الديكور*

مثلبن ييستحضر . فالدكاف التقليدم بُ ىذه الومضة بالرموز مشحوفكسياؽ دلابٕ   الديكور ستخدـا    
رم، أما الاستوديو العص ،بصفتو رمزنا للؤصالة، كييعيد إنتاج بمط استهلبؾ متجذر بُ الذاكرة الشعبية

إبٔ  لتقاليدمن ا ،ىرة، كغرفة الطفل، فكلها مشاىد بسثٌل أبماط حياة متباينةز ابؼغسلة العامة، الشرفة ابؼ
ديكورات، ييقتًح ابؼنتج كعنصر قادر على التأقلم مع ، من ابغميمي إبٔ العاـ. كّٔذا التنوع بُ الداثةابغ

 .كمرف شاملبشكل كالثقافية،  بـتلف السياقات الاجتماعية

ابؼاضي  يةرمز إبٔ  التلفاز القدنًكيشتَ  ساطة، الأصالة، ك ابؼنتجات المحليةديكور تقليدم يوحي بالب الدكاف:
 كالتقليد، كييسهم بُ الانتقاؿ الزمتٍ كالدلابٕ.

ديكور عصرم كأنيق )ابعدراف ذات الألواح الذىبية كاللوحات الفنية( ييعكس الرقي التصوير:  كىو  واستودي
 كالاىتماـ بابؼظهر.

 ألواف زاىية كتصميم حديث ييشتَاف إبٔ ابغداثة، الفعالية، كالراحة. صالة الغسيل العصرية:
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 بٔ النقاء، الأماف، كالرعاية.ديكور ىادئ كمريح )ألواف فابرة، سرير أبيض( ييرمز إ غرفة الطفل:

 دلالة الطبيعة كالنضارة بُ البيئة ابؼنزلية. برزجود نباتات الصبار كالأزىار يي ك  الشرفة:

 حضور المرأة ورمزيتها*

داخل  ابؼرأة كعنصر بؿورم كرمز ثقابُ مركزم، تيستدعى بوصفها أيقونة متعددة الأكجو كالأدكار، برزتك    
تأثتَ عبر التمثيل الإيقوني ابؼتعدٌد. فهي الأـ، كربة ابؼنزؿ، كالعاملة، كالشابة، خطاب بصرم ييراىن على ال

لبمسة تعددية الأدكار التي تؤديها ابؼرأة م كابؼهتمة بدظهرىا؛ كىو ما يعكس بؿاكلة ابػطاب الإشهارم
بىلو من مفارقات ابعزائرية بُ الواقع الاجتماعي. غتَ أفٌ ىذا ابغضور كإف بدا كثيفنا كمتنوعنا، فإنو لا 

مَّل بييل أحياننا بكو  اكي صورنا مألوفة للمرأة ابعزائرية، كبتُ بسثيل بؾي دقيقة، إذ يتأرجح بتُ بسثيل كاقعي بوي
 .التشييء كالتنميط

كىو مع  كغرفة الطفلكبُ الشرفة فابؼرأة تظهر بُ لقطات متتالية، تتنقل بتُ مشهد الغسيل على السطح    
( أما بُ  9قميص كسركاؿ بُ ) اللقطة  ( ك05بُ)اللقطة  التقليدم كابؼنديل الوردم ، مرتدية اللباسأمو 

ريصة على ، بدا يستدعي من ذاكرة بصعية صورة الأـ ابعزائرية، ربة البيت ابغفتلبس تنورة (12اللقطة )
ساء، بفن بهدف شربوة كاسعة من النالتمثيل  ىذا اطبحيث بىمسكة ّٔويتها الثقافية. تالنظافة كالرعاية، ابؼ

بُ ىذا النموذج مرآة لقيمهن كبفارساتهن اليومية. بُ ابؼقابل، تنتقل الصورة فجأة إبٔ بسثيل آخر، حيث 
كحركات مستوحاة من ، بدلببس عصرية أنيقة، (7ك 6) اللقطة  تيقدَّـ ابؼرأة بُ مشهد استوديو التصوير

ؿ، أك جلستها الاستعراضية قرب الغسالة، ما أبماط العرض الغربية، بدا بُ ذلك كقفتها إبٔ جانب الرجا
ما بهعلها تنزاح عن النموذج المحلي ك،  ة يينتج بسثيلبن بصرينا أقرب إبٔ بمط ابؼرأة العصرية ابؼتأثرة بابؼوضة العابؼي

 بكو بسثل مستورد للؤنوثة، ينسجم أكثر مع القوالب الإشهارية العابؼية منو مع التمثلبت الاجتماعية المحلية. 

كييعمَّق ىذا الانزياح غياب تاـ لأم بسثيل للمرأة المحجبة، التي تشكٌل رمزنا بارزنا للهوية الدينية كالثقافية    
يدخل ضمن استًاتيجية انتقائية توجو الرسالة الإشهارية  به بعزء كبتَ من آّتمع ابعزائرم المحافظ، كىو تغيي

كغيأّا بويل إبٔ نوع  رية للمرأة كفاعليتها كوسيط تركبهي.بكو بموذج أنثوم أحادم، يربط بتُ ابعاذبية البص
كّٔذا، فإف حضور ابؼرأة، كإف بدا كثيفنا من حيث الكم، إلا أنو يظل مؤطرنا ضمن رؤية  من الإقصاء الرمزم

 استعراضية سطحية، برجب التعدد ابغقيقي لصورة ابؼرأة ابعزائرية، كبزتزبؽا بُ ثنائية: ابؼرأة التقليدية داخل
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ابؼنزؿ، كابؼرأة العصرية كجسد موضوم داخل الفضاء العاـ، متجاىلة بذلك التنوع الثقابُ كالديتٍ 
 كالاجتماعي الذم بييز الواقع ابعزائرم ابؼعاش.

 
 06: اللقطة رقم 17الصورة رقم      05: اللقطة رقم 16الصورة رقم         

 ماعية: سيكولوجية الألوان ودلالاتها الثقافية والإجت -ـج

علبمات  بوصفها ا اءتهقر بكاكؿ ة سيميولوجية، فإننا لا حتُ بكلٌل الألواف داخل كمضة "لايف" من زاكي   
مٌلة بالدلالة، تيشارؾ بُ إنتاج ابؼعتٌ، كتيوجٌو إدراؾ  ،قي بكو شعور معتُ أك قيمة مقصودةابؼتل بصرية بؿي

اد بؼر ا ة كل مشهد، كمع الرسالةمع طبيع جاءت موزعة بذكاء بصرم يتماشى ه الومضةفالألواف بُ ىذ
 إيصابؽا.

 الألوان الغالبة في الومضة الإشهارية: -

أ إبٔ الألواف بُ الإشهار: أبع أخذ بنصيحة ابػبراء القائلة بُ استخداـ شهارمن الواضح أف مصمم الإ   
بُ تصميمك كاستخدـ نفسها كضع اللوف الأبضر  الألواف التي تأبٌ من تلقاءالألواف شديدة ابعاذبية ك 
 الألواف اللبمعة...، كلكن بهب مراعاة أف صفر كاستخدـ التباينات اللونية كالأ الألواف الدافئة كالبرتقابٕ ك

 .أكبٔ بُ سلسلة الأىداؼ ةيكوف الاستخداـ كظيفيا كلا تنظر إبٔ جذب الانتباه كهدؼ نهائي كإبما كحلق

الألواف، ذلك أف لكل ثقافة دلالة  الثقافية عند تعاملو مع كما ينبغي على ابؼصمم أف يراعي ابػصوصية   
ف للبيئة العربية ميلب إبٔ الألواف التي تتيحها الطبيعة أمثلب  معينة تضفيها على لوف دكف آخر، فابؼتداكؿ

ابػتَات، بؼشتًكة كرمز للجناف ك ابؼاء، اللوف الأخضر الذم برتفي بو ثقافتنا ا بسهولة كلوف السماء ك
 .ض كرمز للسلبـ ك ابؼلبءمة ك التسامح مع الغتَكالأبي
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ىذه الألواف حيث تشكل  ،الألواف الزاىية كالنقية، كتدرجاتها اللطيفة لبحظ بشكل لافت ىيمنة كعليو ن   
 مدكنة بصرية تيرسل رسائل كاضحة كمباشرة

ركز على الغسيل نفسو لأبيض كالدرجات الفابرة: يظهر اللوف الأبيض بكثرة، خاصة بُ ابؼشاىد التي تي ا. 1
 .على خلفية بضراء لومضةل  كتبت بو بُ أخر لقطة  Lifeكما أف العلبمة   ،أك النظافة

هو ف ،ارة، البدايات ابعديدة، كالبساطةعلبمة دلالية على النقاء، الطهالأبيض بُ السيميولوجيا ييعد ك    
من الإحساس ، كييعزز البيضاء الناصعة لفعالية القصول للمنتج بُ برقيق النظافةييشتَ بشكل مباشر إبٔ ا

 بالصفاء كالرعاية.

ظهر بُ بُ الومضة، كيبتدرجاتو  الأزرؽيتضح حيث ي : م(بتدرجاتو )خاصة الفاتح كالفتَكز الأزرؽ . 2
 ،بعض تفاصيل ابؼلببس أشكاؿ متعددة: من عبوات ابؼنتج، إبٔ جدراف صالة الغسيل العصرية، كحتى بُ

لأزرؽ الفاتح أك الفتَكزم بشكل اكما يشتَ . نظافة، الانتعاش، الثقة، كابؽدكءال بػ سيميائيارتبط الأزرؽ يك 
البركدة كالنضارة يلبف إبٔ النظافة التي تيشبو نقاء ابؼاء، أك إبٔ الإحساس بتعاش ابؼائي، كربدا بوي الانخاص إبٔ 

 نظافة منعشة. لوف ييثتَ الثقة بُ ابؼنتج كقدرتو على توفتَ كعلى العموـ ىو بعد الغسيل. 

يظهر الأخضر بُ سياقات تيشتَ إبٔ الطبيعة كاللطف، كما بُ  . الأخضر )خاصة الفاتح كالطبيعي(:3
. سيميائيان إبٔ الطبيعة، النمو، الصحة، كالأماف الأخضركيرمز مشهد نباتات الصبار أك عبوة "لايف بيبي". 

بشرة ابغساسة )كما بُ منتجات الأطفاؿ(، استخدامو ييوحي بأف ابؼنتج لطيف على الأقمشة، كمناسب للك 
 .لايف كمنتج غسيل التي ييقدمها دلالة العناية يعزز، ما يعية أك صديقة للبيئةكربدا ييلمح إبٔ مكونات طب

كدلالاتها السيميائية، فإف اللوف الأسود ييعد من الألواف  عندما نتحدث عن سيكولوجية الألواف. الأسود: 4
، كىو لوف السلطة كابغماية،  لرقي، الأناقة، كالقوةا لوف الأسود، فطيفان كاسعان من ابؼعانيالتي برمل بُ طياتها 

 ك لوف العمق كالغموض بُ كثتَ من الأحياف. 

عندما نرل بؾموعة العارضتُ بُ الاستوديو يرتدكف ملببس سوداء أنيقة، بٍ تنتقل الكامتَا لتًكز على ف    
، حيث للؤسود"، فإف الرسالة ىنا كاضحة لة، كبالقرب منها عبوة "لايفامرأة تضع ملببس سوداء بُ الغسا

، ةكالأزياء الكلبسيكي هو لوف الطبقات الراقية،ف ،الأناقة، الفخامة، كابعاذبيةتدؿ رمزية اللوف الأسود إبٔ 
" يفوحي بأف ابؼنتج موجو لشربوة تهتم بابؼظهر الأنيق الذم لا يبهت، كأف "لابُ الإشهار يي استخدامو ك 
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، خاصة كأف ابؼلببس السوداء برتاج عناية خاصة للحفاظ على لونها قادر على ابغفاظ على ىذا الرقي
 البراؽ.

أم قدرة اللوف الأسود على أف يبقى غنيان  ة، إبٔ القوة كالسلطالأسود  مزر بييكن أف يكبُ ذات السياؽ    
، الضامن لعدـ فقداف ابؼلببس ذه القوة اللونيةحامي بؽ "لايف"  كػ كىذا ما يقدمو كداكنان دكف أف يتلبشى.

ييعطي ابؼتلقي ثقة بأف ملببسو السوداء ستبقى "صحيحة" كىو بذلك ء بعاذبيتها كسلطتها البصرية. السودا
 ك"كلبس" كما جاء بُ الأغنية.

"الأسود" )لايف للؤسود( ييبرز  وجود منتج بـصص لػفابغماية كالتخصص كما كيدؿ الأسود على    
أما اللوف الأسود حساس للتلبشي كالبهتاف، كىذا ابؼنتج ييقدـ كعدان بحمايتو. ف ،تخصصية كابغمايةال

صصان بؼشكلة معينة ييعاني ف سيكولوجيان  ييعطي ابؼستهلك شعوران بالراحة كالأماف، لأنو يرل أف ىناؾ حلبن بـي
 كل.ثقتو بُ العلبمة التجارية ك نحلببسو السوداء، كبالتابٕ بيمنها مع م

ذه الألواف بُ تفاصيل ابؼلببس، تظهر ى لبرتقابٕ، الوردم، الأبضر:الألواف الدافئة كالزاىية )الأصفر، ا .5
يوية، ابغىذه الألواف طابعان من كتضيف بُ عناصر الديكور، كحتى بُ تدرجات عبوات ابؼنتج.  كأحيانا

 فتمنح بذلك ضفي ديناميكية على ابؼشاىد،كسر رتابة الألواف الباردة كتي ت حيث ،ابؼرح، كالطاقة الإبهابية
وف الأبضر بُ شعار اللأما الرسالة الكلية للومضة بأف "لايف" بهلب الفرح كالنشاط إبٔ ابغياة اليومية. 

 .وية على الشغف، القوة، كالانتباهعلبمة دلالية قالنهاية ييعد 

دلالة الإضاءة بُ الومضة الإشهارية،  كلا تكتمل دلالة الألواف بُ السياؽ الذم كضعت فيو إلا بتحليل   
حيث يظهر مشهد في ابؼقاطع الأكبٔ من الومضة، فالألواف بزدمها الإضاءة لتتضح كتظهر دلالاتها، ف

 ،حساس بابغنتُ كالبساطة كالأصالةالإضاءة الناعمة كالطبيعية لتكثيف الإ تستعملاالدكاف التقليدم، 
ء العلبقات الاجتماعية كالتلقائية بُ ابغياة اليومية، كما يعيد الضوء ابؼنتشر بطريقة متوازنة يعكس دؼف

التفاصيل الصغتَة: ابتسامة أضيئت يث بحمعي للمتلقي ابعزائرم، إنتاج صورة مألوفة ضمن ابؼخياؿ ابع
جعل ىذه التفاصيل علبمات دالة على الأصالة لطفلة، ابػضركات الطبيعية... ما البائع، حركة ا

 كابؼصداقية.

دما ننتقل إبٔ ابؼشهد الأبيض كالأسود بُ التلفاز القدنً، تتًاجع الإضاءة اللونية كبول بؿلها تباين عن   
بشكل بصرم  –البسيط، النقي، كابؼثابٕ  –ا يعيد إنتاج رمزية الزمن ابؼاضي صارـ بتُ الضوء كالظل، بف
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ءة الاصطناعية لتيعبٌر عن القطيعة ميقنع. كعندما يظهر ابؼنتج فجأة بالألواف كسط ابؼشهد نفسو، تبرز الإضا
ة كوسيط انتقابٕ، بومل على الزمنية كالدخوؿ إبٔ ابغاضر، دكف أف تنفي قيم ابؼاضي. ىنا تشتغل الإضاء

 كظيفة الدلالة الزمنية كالرمزية بُ آف كاحد. عاتقو

لٌط على الأقمشة بُ مشاىد ابؼوضة كالاستوديو، تصبح الإضاءة أكثر احتًافية، موجهة كبؿددة، تيسأما    
"لايف"  مفادىا أف برسالة ضمنية ةمٌلبؿ ،برز بسايز الألواف بحدة مقصودةالسوداء لتيظهر نعومتها كبؼعانها، كتي 

بوافظ على ابعودة، كابؼنتج صابّ حتى لأكثر ابؼلببس حساسية كفخامة. فالإضاءة تصبح ىنا علبمة دالة 
 كالأناقة. على العناية، التخصص، كالانتماء لعابٓ ابعماؿ

الإضاءة الطبيعية لتسود ابؼشهد، بتدرجاتها  البيت، كالغسيل برت الشمس، تعود بُ مشاىد الطفولة،ك    
لتًة كسط فأشعة الشمس ابؼلتفتح تفاصيل اليومية. الدافئة، لتؤكد على القيم الأسرية، ابغناف، كالاىتماـ بال

 راحة كالطمأنينة.آّاؿ أماـ دلالات النقاء كال الشرفة كبتُ النباتات

 تحليل الومضة الإشهارية  نتائج

 ية كالثقافية، مثل مشهد الأـ علىاعتمدت الومضة على صور إيقونية مشحونة بالدلالات الاجتماع -
 عة للمرأة ابعزائرية، تتًاكح بتُالسطح أك داخل البيت، كابؼرأة الأنيقة بُ الاستوديو، لتقدنً بسثيلبت متنو 

 لكنها ظلت منقوصة لغياب فئات كازنة )ابؼرأة المحجبة مثلبن(. التقليدم كابؼعاصر،

لعبت ابؼوسيقى دكرنا بؿورينا بُ بناء الإيقاع الداخلي للرسالة، حيث انسجمت الأغنية مع ديناميكية  -
الصورة، كسابنت بُ خلق أجواء من البهجة كابغركة كالنشاط، كجعلت الومضة شبيهة بفيديو كليب 

 س أكثر من العقل.إيقاعي، بىاطب ابغ

"لايف" بٓ ييقدَّـ فقط كمينتىج تنظيف، بل كمحفٌز لقيم اجتماعية: النقاء، الفرح، التجمٌع العائلي،  -
 ةرمزي طيوتلف الطبقات الاجتماعية، ما يعكالثقة. فهو منتج يشارؾ ابغياة اليومية للؤسرة، كيتغلغل بُ بـ

 .بوصفو منتجنا للجميع

شخصيات بسثل فئات اجتماعية متباينة، كالرجل ابؼيسور كابؼرأة العاملة كالشابة سعت الومضة إبٔ إبراز  -
 .كصاحب الدكاف، بُ بؿاكلة لإيصاؿ فكرة شمولية ابؼنتج كقدرتو على التكيٌف مع بـتلف شرائح آّتمع.
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 رغم ابغضور الكثيف للمرأة، إلا أف بعض التمثيلبت انزلقت إبٔ التشييء أك الاستعراض، خاصة بُ-
مشاىد الاستوديو، ما يطرح تساؤلات حوؿ الصورة ابؼركَّجة للمرأة، كمدل انسجامها مع كاقع ابؼتلقي 

 ابعزائرم.

دمج اللغة العربية باللهجة ابعزائرية كبعض الكلمات الفرنسية يعكس ىوية بـتلطة، بؿلية حداثية، ما -
 ييقوٌم الارتباط بالسياؽ الثقابُ كالاجتماعي للمتلقي.

مت الإضاءة لتوجيو الانتباه كبناء دلالات زمنية كعاطفية، بينما أدٌت الألواف دكرنا بُ خلق مزاج استيخد-
 بصرم مبهج )ألواف فابرة، نظيفة، مشرقة(، يرتبط رمزيان بالنقاء كالراحة كالاطمئناف.
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 (Absorba)الومضة الإشهارية الرابعة:  كوتكس 

 بطاقة فنية للومضة:

 (Absorba) لومضة: كوتكسعنوان ا

 ثانية  47مدة الومضة: 

 لقطة 20عدد اللقطات: 

التي تنتمي إليها علبمة كوتكس، لاعبا رئيسيا بُ الصناعة الوطنية كبُ  Fadercoتعتبر شركة فادركو    
بؾاؿ إنتاج كبيع ابؼنظفات الشخصية بابعملة على كجو ابػصوص. بمت الشركة بنمو مستداـ على مدار 

، مع الثلبث      بؾالات عمل استًاتيجية  7علبمة بذارية بُ  11موظف ك  1600تُ عاما ابؼاضية. اليوـ
ىدؼ كاحد فقط: كضع العميل بُ صميم اىتماماتها.   Fadercoشركتتُ تابعتتُ، تواصل شركة فادركوك 

تعمل شركة     Difeكىي شركة ديفكس  2011توزع الشركة منتجاتها عبر شركة تابعة بؽا بً إنشاؤىا عاـ 
  Cotex ك Coty lys  فادركو على تلبية احتياجات النظافة بعميع أفراد الأسرة. من خلبؿ بؾموعات   

Coty lys  .ىي اليوـ العلبمة التجارية الرائدة بُ سوؽ نظافة الأسرة بُ ابعزائر 

بدا بُ ذلك أقراص  من ابؼساحات القطنية الكلبسيكية إبٔ ابؼسحات القطنية للؤطفاؿ تتنوع بؾموعتوك    
إزالة ابؼكياج. كتقدـ كوتكس بؾموعة كاسعة من ابؼناشف الورقية بعميع الإستخدامات ابؼنزلية أك بُ ابؽواء 

 1.الطلق مع ابؼناشف الورقية ككرؽ ابؼرحاض كابؼناديل 

ا داخل شابة منهمكة بُ عملهامرأة يعكس الأناقة كالتًكيز، حيث نرل دكء لومضة الإعلبنية ّٔتفتتح ا   
لتنتقل اللقطة بُ ذات السياؽ إبٔ مكاف عمل  رسومات معمارية كبؾسمات،مكتب أنيق. بقلمها، تبدع 

 فهم من خلبؿ ىذا الإنتقاؿ أننا أماـلي كتقف ابؼرأة كىي تلبس قبعة صفراء كتلبحظ مبتٌ من ابػارج،
 .أك مصممة ديكور بامتياز مهندسة معمارية 

تتغتَ ، لى ذات ابؼرأة بُ رقصة باليوبنا ابؼشهد إبٔ فضاء مفتوح، حيث تتجل سلسة، ينتقلكبُ استمرارية    
حتى الإرىاؽ  تبدك ملبمح ابؼرأة برمل شيئنا من التفكتَ أكك  نيدعى إبٔ مطبخ عصرم ك الأجواء كالألواف، 

 معجنات ذىبية، أجباف فاخرة، العرض البصرم ابؼغرم لأطباؽسرعاف ما ينطلق ك  ،كىي تتأمل ما ستعده

                                                           
 09:30على الساعة  2024مام  27يوـ  irnew.comhttps://dzaابؼوقع الالكتًكني: 1

https://dzairnew.com/
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للمأكولات ابؼقلية  وت "بشششت" عن حبهاكفواكو طازجة تفتح الشهية. بٍ تعبر ابؼرأة بحركة جسدية كص
 ابؼقرمشة، مشتَة إبٔ الشغف بالنكهة الغنية.

بتُ الرغبة بُ  ،يتسرب التًدد إبٔ عينيهابُ بغظة تأمل دقيقة، كقبل الشركع بُ عملية القلي، ك لكن    
ا، يتدخل "أبسوركبا" ليقك  ،ات الزيوتم اللذيذ كالقلق من تبعالطع للزيوت دـ نفسو كفكرة  كحل ىنا برديدن

 بسسك بو ابؼرأة بثقة، كمن كجد خلبصنا لتخفيف الزيوت من طعامها ابؼقلي. الزائدة،

تتبع ذلك لقطة تفصيلية تستعرض تصميم منتج أبسوركبا، مكوناتو، كمتانتو كمنشفة مطبخ فريدة.    
تظهر ل القليل منو، بُ ابؼطبخ، حيث يوشك رجل على تناكؿ العصتَ فينسكب منو كبزتتم الومضة بدشهد

ابؼنسكب. بٍ يبرز الشعار ابؼرأة مرة أخرل، كتقدـ ابؼنتج بثقة للرجل الذم يبتسم بامتناف كىو بيسح العصتَ 
 خاص بالقلي". –"أبسوركبا  ابػتامي
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 (Absorba) كوتكس  ية للومضة الإشهارية:/ القراءة التعيين1

 التقطيع التقني القراءة التعيينية - أ

  الومضة الإشهارية الرابعة: كوتكس   

 شريط الصوت شريط الصورة

رقم 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

حركة  نوع اللقطة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

 التعليق محتوى الصورة

 أو الحوار

المؤثرات  الموسيقى
 الصوتية

 موسيقى بوب خدمتي امرأة ذات شعر قصتَ كبؾعد عادية ماميتنقل أ لقطة قريبة ثا 1 01

 إيقاعية

/ 

 

02 

 

لقطة نصف  ثا 1
 مقربة

تنقل 
 جانبي

ترتدم  لتوضح تفاصيل ابؼرأة تحرؾ الكامتَا ت عادية
قميصنا أبيض كستًة داكنة، كىي منهمكة بُ 

 .الرسم على طاكلة تصميم كبتَة

موسيقى بوب  ىوايتي
 إيقاعية

/ 
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تنقل  ة أمريكيةلقط ثا 2 03
 مصاحب

ديابٕ نشوؼ  plisir لكامتَاأماـ اكتبتسم  كتتحرؾ بسشيابؼرأة  عادية
 أفكارم

موسيقى بوب 
 إيقاعية

/ 

تنقل  لقطة أمريكية ثا 2 03
 مصاحب

ديابٕ نشوؼ  plisir لكامتَاأماـ اكتبتسم  كتتحرؾ بسشيابؼرأة  عادية
 أفكارم

موسيقى بوب 
 إيقاعية

/ 

ة لقطة مقرب ثا 2 04
 حتى الصدر

تنقل 
 مصاحب

زاكية 
 منخفضة

ابؼرأة كاقفة خلف تصميم بؾسم معمارم 
 لتضع بُ آّسم بللة صغتَ

موسيقى بوب  تتشكل
 إيقاعية

/ 

لقطة ابعزء  ثا 2 05
 الكبتَ

زاكية  تنقل خلفي
 منخفظة

ابؼرأة كاقفة مع رجل كتلبس قبعة صفراء أماـ 
 مبتٌ بو مسبح كعماؿ بوملوف صناديق

وسيقى بوب م كتتحقق
 إيقاعية

صوت الريح 
كفوضى 
 العماؿ 

لقطة ابعزء  ثا 1 06
 الصغتَ

تنقل 
 مصاحب

ابؼرأة بُ قاعة رقص، ترتدم زم الباليو  عادية
 الأسود، كىي تؤدم حركات باليو

موسيقى بوب  كالرشاقة
 إيقاعية

/ 

لقطة مقربة  ثا 1 07
 حتى الصدر

تنقل 
 مصاحب

موسيقى بوب  بالرياضة رقص الباليوابؼرأة تواصل الرقص بُ قاعة  عادية
 إيقاعية

/ 
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لقطة نصف  ثا 2 08
 مقربة

تنقل 
 مصاحب

نشاىد ابؼرأة بُ بيتها ترتدم بلوزة صفرا، بُ  عادية
غرفة جلوس ّٔا أريكة مزينة بوسائد متعددة 

 الألواف

موسيقى بوب  نكشف كبُ كوزينتي
 إيقاعية

/ 

لقطة ابعزء  ثا 1 09
 الصغتَ 

تنقل 
 مصاحب

توضح اللقطة أف ابؼرأة انتقلت من غرفة  عادية
 ابعلوس إبٔ ابؼطبخ

موسيقى بوب  أكك إبداعي 
 ايقاعية

/ 

10 

 

لقطة مقربة  ثا 2
 حتى الصدر

موسيقى بوب  نشبع شهيتي تقف ابؼرأة بُ ابؼطبخ عادية تنقل أمامي
 ايقاعية

/ 

تنقل  لقطة قريبة  ثا 3 11
 مصاحب

طبخ عن شيء براكؿ ابؼرأة كىي تبحث بُ ابؼ عادية 
 تطبخو

 اااـ نو 

 ااااااـ نو

موسيقى بوب 
 ايقاعية

/ 
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توضح الصورة ابؼرأة براكؿ شرح ما بربو من  عادية  تنقل أمامي  لقطة قريبة  ثا3 12
من أكل بيديها كتعابتَ كجهها كبالصوت " 

 بشششت الذم يوحي للمقليات 

 أنا بكب بٕ دير 

 بششششت

 ) صوت الزيت الساخن(

موسيقى بوب 
 إيقاعية

/ 

لقطة قريبة  ثا 2 13
 جدا 

مقربة للزيت الساخن ة لقطتوضح الصورة  عادية تنقل خلفي
 قلىي وكى دجاجكال

 بشتتتت

 ) تتقلى كتتقرمش(

موسيقى بوب 
 إيقاعية

الصوت الذم 
بودثو الزيت 

حتُ نضع فيو 
 الطعاـ

لقطة ابعزء  ثا 2 14
 الصغتَ 

تيشتَ ك اطب ابعمهور تبتُ ابؼرأة كاقفة ، بز عادية تنقل أمامي
دك أنو "رذاذ زيت" إبٔ ما يب بإصبعها بُ 

 ،القلي لتجسيد يتطاير 

 غالبنا ميضافة عبر ابؼؤثرات ابػاصة

كباش ابؼاكلة بٕ بكبها ما 
 توليش ثقيلة

موسيقى بوب 
 إيقاعية

/ 

"ابػاص  Cotex Absorbaيظهر منتج  عادية تنقل أمامي لقطة قريبة ثا 2 15
 ح على طاكلة ابؼطبخ.بالقلي" بشكل كاض

 ابغل ىو 
Absorba 

موسيقى بوب 
 إيقاعية

/ 
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لقطة قريبة  ثا 7 16
 جدا 

ابؼنتج يتكوف من  ظهر أيقونات توضح أفت عادية ثابتة
، % من الدىوف40كبيتص  ثلبث طبقات 

ىذه الرسوـ التوضيحية تركز على الفوائد 
 الصحية كالعملية للمنتج.

 ،تكنولوجيا جديدة

 ثلبث طبقات

 % ألياؼ أكثر40ك

 بيتص الدىوف كبىفض حتى 
 كيلو كالورم  250

موسيقى بوب 
 إيقاعية

 

لقطة نصف  ثا 2 17
 مقربة 

إبٔ ابؼطبخ، حيث يظهر توضح الصورة عودة  عادية  ثابتة 
فينسكب منو رجل يصب عصتَ البرتقاؿ، 

 القليل

تتوقف ابؼوسيقى  آآآآآآآه
 بُ ىذه اللقطة

/ 

لقطة نصف  ثا 2 18
  مقربة

 Cotexظهر ابؼرأة كىي تقدـ لزكجها لفة ت عادية ثابتة
Absorba  ت ابغلككأنها كجد 

موسيقى بوب  ىذا سبيسياؿ تاتا تاتا تاتاآ
 إيقاعية

/ 

لقطة مقربة  ثا 3 19
 حتى الصدر

الابتسامة على كجهها مرة توضح ابؼنتج ك  عادية ثابتة
 أخرل، بفا يدؿ على رضاىا عن ابؼنتج.

قى بوب موسي صح سبيسياؿ
 إيقاعية

/ 
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 Cotexبؼنتج  قريبةبزتتم الومضة بلقطة  عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 5 20

Absorba باللغة العربية مع عبارات تركبهية 
 Absorba Friture ،كالفرنسية

 مبتكر ليمتص أكثر

Absorba 

 (Fritureسبيسياؿ فريتتَ )

 ليافقسبيسياؿ 

موسيقى بوب 
 إيقاعية

/ 

  Absorbaكوتكس   ضح التقطيع التقني للومضة الإشهارية يو  :09الجدول رقم

 تحليل  المشاىد: - ب

 

 رقم المشهد

طبيعة المشهد 
 وخصائصو 

 التصويرية

 تحليل الثوابت المتعلقة بالسيناريو دراسة مختلف المتغيرات المشهدية

 الإيقاع المشهدي التسلسل المشهدي متغير الزمن

 

 ابؼشهد الأكؿ

بسثلو  ابؼقطع الأكؿ الذم
اللقطات الأكبٔ، التي 

 تسبق عرض ابؼنتج

توظيف الإيقاع ابؼعتدؿ بُ الأغلب  صيغة زمنية كاقعية
كابؼنسجم من خلبؿ عرض لقطات 

 قصتَة كمنسجمة داخليا كخارجيا

إيقاع منسجم لوحدة الفكرة 
 ابؼعلن عنها

على الصورة  بُ ىذا ابؼشهد إعتمد
  كلغة لتوصيل رسالة كالتعليق

إيقاع موسيقي مشهور  مع الإشهار
 .متمثل بُ موسيقى البوب
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 ابؼشهد الثاني

ابعزء الذم يبتُ عملية 
 استخداـ ابؼنتج

صيغة زمنية كاقعية 
حقيقية تفك 
 عقدة الفيلم

إيقاع منسجم داخليا من خلبؿ 
 الإنتقاؿ من لقطة إبٔ أخرل 

إيقاع منسجم لوجود بؾموعة من 
 الأفكار التامة بُ ابؼعتٌ

 ابؼخرج الصورة د ترؾبُ ىذا ابؼشه
 ف عن مضموفاابؼعبر  كالصوت بنا

 موسيقى البوب ابؼشهد مع إيقاع

 

 ابؼشهد الثالث

 

كيتمثل بُ بؾموع 
اللقطات التي تصور نهاية 
الومضة الإشهارية كالتي 
عمدت إبٔ تعداد مزايا 

 ابؼنتج

بُ الأغلب  توظيف الإيقاع ابؼعتدؿ صيغة زمنية كاقعية
لقطات  من خلبؿ عرض كابؼنسجم

كخارجيا  كمنسجمة داخليا قصتَة
 شخصيات بزدـ من خلبؿ دمج

 الإشهار

إيقاع منسجم، كالذم كفرتو بصلة 
الإنتقالات التي  ركزت على 
الوصل البصرم بتُ ابؼشهد 

 السابق كىذا ابؼشهد

كبتَ بُ التعبتَ  للصورة كالتعليق دكر
مع إيقاع  مضموف ابؼرجو منو، عن

 يةظهر من بدا قى البوبموسي

 الإشهار إبٔ آخره.

Absorbaكوتكس لومضة الإشهارية  يمثل تحليل المشاىد ل الجدول رقم:
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 طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة: -جـ 

بوصفو مكوننا  ،مرافىق ر، كعنص" Cortex Absorba "الومضة الإشهارية بؼنتجاستخدـ الصوت بُ    
قد بً توظيف الصوت بدختلف ، فشكيل الإحساس العاـ بالإشهاربنيوينا بؿورينا ييسهم بُ إنتاج الدلالة كت

 كثفالتعبتَية، كي ابشكل يوازم الصورة بُ قوٌته —كأداء صوبٌ  صوتيةمن موسيقى كمؤثرات  —بذلياتو 
فينسج معها علبقة عضوية تؤسس لانسيابية  الصورة، يأبٌ متناغما معفالصوت ىنا  ،فاعليتها التأثتَية
 ا.ابؼشاىد كبروٌلاته

فهي نابضة  ،يواكب تغتَات ابؼشهدبشكل  -بُ موسيقى البوب-ابؼستعملة بفثلة  تتحرؾ ابؼوسيقىك    
حتُ تتجسد ابؼرأة بُ أدكارىا ابؼهنية ك ، صوتيا الومضة بوتتَة متقاربة مشاىد بُ كل بالإيقاع كالدينامية

كصوت الريح خارجا، بُ )ؤثرات صوتية  ببعض ابؼبُ بغظات الطبخ كالتذكؽ، حيث تيدعم ك كالفنية، 
  .تيحاكي ابغواس كتيثتَ الشهيةف( 13بُ اللقطة  صوت القلي أك ابؼقرمشاتك  05اللقطة 

اطب ابغس كالعقل بُ آفو كاحد. فابؼ-بغالة من التواطؤ السمعيىذا التناغم ييؤسس  ك    وسيقى البصرم بزي
يولد  كمن ىذا التفاعل العضوم ،التأثربوصل  بالتابٕك  لالتخيك  الصورة تأكيلل فتح بابات الصوتية ؤثرات كابؼ

 .خطاب إشهارم قوم الإقناع، ييركٌج بؼنتج  كجزء من بمط حياة

 الرسالة الألسنية: -د

 بُ ابؼشاىد ابػتامية من الومضة الواضحة طيةالرسالة ابػبُ بؿل التحليل لستٍ للئشهار تجلى البعد الأي    
ا بُ اللقطة الإشهارية ث ييعرض ابؼنتج بُ مركز الصورة، كقد كيتبت عليو بؾموعة من ، حي15، كبرديدن

، اءباللوف الأبيض على خلفية زرق Cotex Absorbaنقرأ بوضوح عبارة ل ،العبارات الإشهارية بالفرنسية
باللوف الأخضر،  "Absorba spécial friture"تظهر العبارة التًكبهية بُ الأسفل قليلب  كبجانبها

ىذا التمركز ، حيث يوجو فافة تيظهر ابؼنتج ذاتو موضوعنا بعناية على سطح ابؼطبخمكتوبة فوؽ خلفية ش
الاستعمالية للمنتج بُ آّاؿ ابؼنزبٕ، كبالضبط بُ ابؼطبخ،  البصرم كاللغوم ابؼتلقي بوضوح بكو الوظيفة

 مؤسسنا لرسالة مباشرة ككاضحة دكف ابغاجة إبٔ تأكيل معقٌد.

كىي الشخصية  – بُ الإشهار بالكلبـ ابؼرافق، الذم ييقدٌمو صوت ابؼرأة لستٍيتعزٌز ىذا البعد الأك    
العبارات ابؼنطوقة ت كانف  ،تفستَينا بُ كثتَ من اللقطات، برمل طابعنا سةبلغة سل –المحورية بُ الومضة 



  التطبيقي طارلإا                                                                                                       الفصل الخامس

 
700 

ولات يومية أشبو بخطاب شارح، يربط بتُ الصورة كالفائدة العملية للمنتج، كييتًجم الرسالة الإشهارية إبٔ مق
 .يفهمها ابؼتلقي بسهولة

تظهر كتابات  لسنية بُ بعدىا التوضيحي العلمي، حيث، فتدخل الرسالة الأ16اللقطة أما بُ    
توضيحية دقيقة تيبرز مكوٌنات ابؼنتج عبر نسب مئوية كأرقاـ: نسبة الألياؼ، عدد الطبقات، كحجم 

ا إختشكٌل ىذه التفاصيل العلمية بي ، لالامتصاص كييطمئن ابؼستهلك، ابؼنتج صداقية م دعمبارينا يي عدن
فعٌاؿ مبتٍ على معايتَ  وٌلو من بؾرد أداة منزلية إبٔ ابتكاركبوي  منتج ييلبمس الصحة كالغذاء. كأنو خصوصنا

   تقنية كاضحة.

ورة، كعلى لسنية ذركتها بُ اللقطة الأختَة، حيث ييعاد تأطتَ ابؼنتج بصرينا، بُ مركز الصكتبلغ الرسالة الأ   
مكتوبة باللوف  بالفرنسية،  Absorba – spécial fritureجانبو الأبين تظهر العلبمة التجارية 

، حيث مبتكر ليمتص أكثر باللوف الأصفر اللبمع الأبيض كبؿاطة بإطار أخضر ناعم، بينما تيضاؼ عبارة 
بُ ذىن ابؼتلقي عن ابؼنتج  صورة  اءبنعلى  –ابؼفرداتية  بشفراتها اللونية ك –ىذه التًكيبة اللغوية  تعمل

 كمبتكر، عملي، كمصمم خصيصنا للبستخداـ ابؼطبخي.

لسنية بُ ىذه الومضة لا تنفصل عن الصورة، بل تتداخل معها لتينتج خطابنا ّٔذا، فإف الرسالة الأك    
اطب العتُ، كالأذف، كالعقل بُ آفو كاحد، كييسهًم بفاعلية بُ توجي و الفهم كإقناع ابعمهور إشهارينا مركبنا، بىي

 ابؼستهدؼ بوظيفة ابؼنتج كجدكاه.

 نوع الومضة  الإشهارية:  1-د

الإشهار ابؼتحرؾ، كىو شكل من  إبٔ فئة   Cotex  Absorbaالإشهارية    تنتمي ىذه الومضة    
 أشكاؿ الإشهار الذم ييبتٌ على تسلسل مشهدم متحرؾ ييشبو السرد القصصي ابؼصغٌر. بدعتٌ آخر، لا

سٌد فيو الشخصية الرئيسية عرض ابؼنتج مباشرة، بل يصنع عابؼيكتفي ىذا النوع ب  –ىنا ابؼرأة  –ا مصغرنا بذي
سلسلة من ابؼواقف اليومية التي بسر ّٔا، تتنوعٌ بتُ العمل، النشاط ابعسدم، ابغياة ابؼنزلية، كالتعامل مع 

موسيقى مرافقة، كتقطيع بصرم من خلبؿ صور متحركة حيوية،  كبهرم كل ذلك.برديات صغتَة. 
 ديناميكي.

جزءنا من حياة مستمرة تتحرؾ على الشاشة. كىذا ما بييز الإشهار  من ابؼنتج  بذعل ىنا  الومضةك    
تيستخدـ  لبناء ابؼعتٌ كتشكيل العلبقة بتُ ابعمهور  ا ابغركة ىن، فابؼتحرؾ عن الإشهارات الثابتة أك الصورية



  التطبيقي طارلإا                                                                                                       الفصل الخامس

 
702 

يعتمد على ، ك تياح، كما لو كانت بذربة حقيقية.، التًدد، بٍ الار ات القليظيعيش بغ كابؼنتج. فابؼشاىد
، لييوصل فكرتو بسلبسة كبأسلوب أقرب للحياة السرد كالصورة، العاطفة كالعقل ابؼزج بتُ ابغركة كالإيقاع،

 اليومية من ابػطاب الدعائي ابؼباشر.

 المقاربة الأساسية المستعملة في الفيلم الإشهاري 2-د

 استًاتيجيةىي  Cotex Absorbaالومضة الإشهارية  اتهسية التي اعتمدف ابؼقاربة الأساأبيكن القوؿ    
تقدنً معطيات موضوعية كملموسة حوؿ خصائص ابؼنتج ككظائفو، بشكل  على التي  تركز ابؼعلومات، 

، بدا تركيج بذارمتوجيهي منو إبٔ بؾرد بهعل ابػطاب الإشهارم يبدك أقرب إبٔ ابػطاب التفستَم أك ال
 حوؿ ابؼنتج.تكوين قناعة ييتيح للميتلقي 

لقد استند الفيلم الإشهارم على ىذه ابؼقاربة من خلبؿ عرض تفصيلي بؼكونات ابؼنتج كآلية عملو ك     
من  ,Cotex Absorba ة التي ركٌزت على شرح خصائص منتجكقد بذلى ىذا بوضوح بُ بغظات الومض

ققها بُ خلبؿ عرض نسب الامتصاص، م تقليل كوٌنات الورؽ، طبقاتو ابؼختلفة، كالنتائج ابؼلموسة التي بوي
لييضفي على الصورة طابعنا   البناء البصرم معاب العلمي ابػطندمج ي  ، حيثنسبة الزيوت بعد القلي
 أداة فعٌالة مدعومة بدعطيات ملموسة. بأف ابؼنتج  توثيقينا ييطمئن ابؼستهلك

ا بُ سياؽ طرح منتج جديد أك منتج بؿسَّن بُ السوؽ، كما ىو ابغاؿ مع كتيعد ىذه ابؼقاربة     مناسبة جدن
"Absorba spécial  friture"كمنتج بؿسن للعلبمة ابؼعركفة  ، إذ يتم تقدبيوCotex اص بابؼطبخ ابػ

 بوصفو حلبن مبتكرنا يدمج البيعد الصحي مع متعة الأكل. 

 الصياغة الفنية للفيلم الإشهاري: 3-د

كىو ما يعرؼ  كصيغة ابغوار زيج بتُ صيغة ابغديث ابؼباشرعلى م Absorba Cotexشهار اعتمد الإ   
إلينا مباشرة،   شهاربُ الإرئيسية تحدث الشخصية العندما ت بالصيغة ابؼختلطة أك ابؼركبة، كىذا ما نلبحظو

ابغوارم بُ ابؼشهد ابػتامي  التفاعل ، بفثلة بُصيغة ابغوارتدخل   بُ الوقت نفسوشخصيان،  ناكأنها بزاطب
 .ثقةكل الرجل، عندما تقدـ لو ابؼنتج ب ك ابؼرأة بتُ

ىنا لتأطتَ الرسالة كتقدنً ابؼنتج بطريقة عقلبنية كتفستَية، بينما  صيغة ابغديث ابؼباشركقد استخدمت     
سٌد فعاليتو شاىد تفاعلي ييقرب ابؼنتج من كاقع ابؼتيفعَّل الصيغة ابغوارية لإضفاء بعد إنساني ك  اليومي، كبهي

 ضمن سياؽ اجتماعي كعاطفي مألوؼ.
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  ابٌ يومي، فهو ييظهر ابؼنتج كىو جزء من سياؽ حي ،كطبيعيان  على الإعلبف بعدان كاقعيان ابغوار ضفي كيي    
     للشخصيات أف ييبرز الفوائد بطريقة أقل مباشرة كأكثر إقناعان، عبر ردكد الأفعاؿ الطبيعية لحوار ل كما بيكن

يكسر ابغاجز  وبؼصداقية،  حيث أننشئ جسران من الألفة كايف، أما ابغديث ابؼباشر أك تبادؿ ابػبرات بينهم
 بتُ الشاشة كابؼشاىد، كبهعل الرسالة تبدك ككأنها نصيحة شخصية، أك مشاركة لتجربة حقيقية.

كٌن  ،غنية استًاتيجيةل يشكلت – ابؼباشر، كابغوار ابغديث –يؤسس ابعمع بتُ ىاتتُ الصيغتتُ ك     بسي
من تقدنً معلومات كاضحة كمباشرة عن ابؼنتج )عبر ابغديث  Absorba Cotex  الومضة الإشهارية

  بي على ابؼستخدمتُ )عبر ابغوار(.ابؼباشر( مع إظهار كيفية اندماجو بُ ابغياة اليومية كتأثتَه الإبها

 مضمون الرسالة الإشهارية: 4-د

كآلية  تقوـ على    على الرسالة الإخبارية  Cotex Absorba  ارية ابػاصة بدنتجبينيت الومضة الإشه   
يتميٌز بخصائص تقنية ككظيفية ك كوتكس،  منتوج جديد ينتمي إبٔ عائلةإعلبـ ابؼستهلك بظهور 

عن طبيعة   يقدٌـ معلومة دقيقة كمباشرةبواكؿ أف بؼستول معربُ ىذه الرسالة تؤسس حيث  ،مستحدثة
 .ركٌزة على كظيفتو الأساسية بُ ابؼطبخابؼنتىج، م

الطبقات  فابؼنتج، كما توضح الومضة، مصمَّم خصيصنا للبستعمالات ابؼطبخية، كيتمتع بتًكيبة ثلبثية   
كما    كىو ما يعتبر حلب بؼشكلة تواجو ابؼستهلك أثناء القلي، بسنحو قوة امتصاص عالية للدىوف كالزيوت،

ا استعمالينا متعدداعض بكمساعد فعاؿ بُ   كظيفتو تبرز  .عمليات التنظيف داخل ابؼطبخ، بفا بينحو بعدن

ف ىذه الومضة، تيراىن على البيعد التفستَم للمعلومة لتيكوّْف ثقة أكمن زاكية سيميولوجية، بيكن القوؿ    
الباحثات عن التوازف بتُ الطهي الصحي  صنا ربات البيوت كالنساءلدل ابعمهور ابؼستهدؼ، خصو 

 افة الفعالة.كالنظ

 المستوى التضميني:  / 2 

ننتقل بُ ىذه ابؼرحلة من التحليل إبٔ تفكيك رموز الرسالة الإشهارية التلفزيونية، عبر قراءة دلالية تهدؼ 
بدلالات كرموز  مٌلالتلفزيوني بؿإبٔ الكشف عن ابؼعاني العميقة التي تتجاكز سطح الصورة. فالإشهار 

متُ على الاتصاؿ، تسعى إبٔ التأثتَ بُ ابؼتلقي بطرؽ غتَ مباشرة. فكل مقصودة بعناية من قبل القائ
بقد أف التمثيل الرمزم كالأيقوني كما   حركة، ككل مشهد، ككل انتقاؿ بصرم بومل بُ طياتو رسالة خفية،
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مشبع بابؼعاني، التي صممت لتلبمس الوعي كاللبكعي  Cotex Absorbaبُ الومضة الإشهارية ابػاصة بػ 
 بؼتلقي.لدل ا

 البنية النصية ) نظام اللغة(: -أ

سٌد الومضة الإشهارية     الثقافية التي بسيز  إحدل أبرز مظاىر التعددية اللغوية ك  Cotex Absorbaبذي
تعبتَ رئيسية، ابعزائرية كوسيلة  لهجةال ابػطاب الإشهارم بُ السياؽ ابعزائرم، إذ نلبحظ كيف بً توظيف 

القاموس  دات الفرنسية التي أصبحت، بفعل الاستعماؿ اليومي، جزءنا من لبعض ابؼفر  يتخللها حضور
كما ،  ابػطاب الإشهارم طابعنا كاقعينا كمعيشنا بتُ اللغتتُ ىذا التداخلبينح  ك. ي للمتلقي ابعزائرمالعام

شرائح اجتماعية كاسعة تستعمل ىذا ابؼزيج بُ  إبٔينتمي  طبيعة ابعمهور ابؼستهدؼ، الذم  يعكس 
 اتها اليومية.حي

ابغديث ابؼباشر ف ، بومل بُ طياتو مشاعر الألفة كالقرب كالصدؽا كجداني االلغة ىنا كسيطكتلعب    
اكي حياتو الواقعية.  ك بصوت ابؼرأة بُ الومضة،  لق علبقة  بى كمابلغتها العفوية، ييقرٌب الرسالة من ابؼتلقي كبوي

 ع.لتقبل كالاقتنا ل يفتح بؾالا ابف، ابؼتلقيمن  لف، كتيقربوفيها قدر من التلقائية، تيبعد الإشهار عن التك

، كبُ بعض العبارات Cotex Absorba بُ تسمية ابؼنتج برضر اللغة الفرنسية من جهة أخرل،    
يمتص لمبتكر  بُ اللقطة الأختَة  التقنية ابؼصاحبة، بينما نقرأ بُ الوقت ذاتو عبارة باللغة العربية الفصحى

استًاتيجية رغبة مصمم الإشهار  بُ شمولية ابػطاب عن طريق يعكس  يبدك كخطاب ىجتُ،أكثر، بُ ما 
التعدد بدؿ الوحدة، كالاختلبؼ  تتبتٌ مبدأ  حيث ،بيكن القوؿ عنها أنها بسثل ما بعد ابغداثة  تواصلية

دم، بل بأسلوب أحا بدؿ التماثل، كتيظهر أف ابػطاب الإشهارم ابغديث بٓ يعد ييصاغ بلغة كاحدة أك
خاصة بُ  ،لق صدل أكسع بُ أذىاف ابؼستهلكتُكل الأصوات داخل آّتمع، بُ بؿاكلة بػ يستوعب 

 آّتمعات ذات التكوين اللغوم ابؼركب كابعزائر.

حتُ بردث عن الانتقاؿ  ر ما أشار إليو ابؼفكر الفرنسي ميشاؿ فوكوكبُ ىذا السياؽ، بيكن استحضا   
: إبٔ من منطق التوحيد كالتماثل  بكن نعيش حالة جديدة من الرغبة  "منطق الاختلبؼ كالتعدد، قائلبن

ؿ الركوف إبٔ ابؼستقر كالتفكتَ كالسلوؾ، تقوـ على مبدأ التنوع بدؿ التماثل، كعلى قبوؿ ابؼتعدد كابؼتحوؿ بد
ل  كاضح فرغم أف فوكو كصف بؾتمعنا غربينا بـتلفنا، إلا أف ما بودث بُ ىذه الومضة ىو بذ ،1كابؼتشابو"

                                                           
 .702، ص7004، دار ابؽادم للطباعة كالنشر كالتوزيع، بتَكت،2بؿمد الشيخ، رىانات ابغداثة، ط 1
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الفعالية الإشهارية رىينة بقدرتها على لغات، كتتجاكر ابػطابات، كتصبح بؽذا التحوؿ، حيث تتداخل ال
 .بكل تنوعها  طبة ابؼتلقي بلغتو بـا

 التمثيلات الأيقونية: -ب

بُ عابٓ تهيمن فيو الصورة، كتعمل البنية البصرية على تشكيل الوعي ابعماعي، أصبحت الإعلبنات    
لفزيونية أكثر من بؾرد أدكات تسويقية، فقد برولت إبٔ فضاءات خطابية مشحونة بالدلالات الثقافية، الت

كبؤرنا لإعادة إنتاج التمثلبت الاجتماعية، خاصة حتُ يتعلٌق الأمر بتمثيل ابؼرأة. كلعلٌ الفيلم الإشهارم 
ا دالان على ىذا التداخل بتُ ابعماؿ، الوظيفة، كابعسد بوصفو أداةن دلالية رمزية  الذم نتناكلو ىنا ييعدٌ بموذجن

 للتأكيل.

أبرز ما بييز ىذا الفيلم الإشهارم ىو التوظيف ابؼدركس كابؼكثف لشخصية ابؼرأة، التي تتجلى كعنصر  إف   
كفاعل دلابٕ يعكس برولات الأدكار الاجتماعية كالثقافية. فتتعدد ك مركزم فاعل داخل السرد البصرم، 

ضمن فضاءات  ة،، كالزكجة، كالطاىيباليوالابؼرأة التي بسارس رقص ابؼهندسة ابؼعمارية، ك  بسثلبتها ما بتُ
متحولة، تتوزع بتُ ابؼكتب، كصالة الباليو، كالبيت، بالتحديد ابؼطبخ. كييقرأ ىذا التنقل ابؼكاني بوصفو رمزينا 

يربطها بابغيز ابؼنزبٕ   تقليدمم لتعدد أدكار ابؼرأة ابغديثة، لكنو أيضنا لا بىلو من استعادة خطاب إشهار 
خصوصا بُ  كفضاء نهائي للحضور. فالتمثيل البصرم ىنا بيزج بتُ الطابع المحلي للمرأة، بُ سلوكها اليومي

اكي النموذج الغربي، بُ بؿاكلة لاستنساخ بصالية معوبؼة، تيثتَ دائرة ابؼنزؿ كابؼطبخ ، كبتُ صور مستوردة بري
يلو على بموذج أنثوم مثابٕ بعيد عن كاقعو.التماىي الوبني لدل ابؼتلقي  ، كبري

اعتمد ابؼخرج بُ صياغة ىذا التمثيل على توليفة غنية من اللقطات السيكولوجية كابغكائية، لقد    
ككذا اللقطات ابؼقربة، كابؼقربة إبٔ الصدر ،  ، كاللقطات الأمريكية،جدا تراكحت بتُ اللقطة القريبة، كالقريبة

بالإضافة إبٔ لقطات ابعزء لتثبيت تركيز ابؼتلقي على تعابتَ الوجو، كانفعالات ابعسد،  كنصف ابؼقربة ،
تفاصيل الفضاءات التي تتحرؾ فيها ابؼرأة، كما دعٌم ىذه بعض ك الصغبر التي تصور جزءا من الديكور 

ابؼطبخ.  اللقطات بديكورات تعكس سياؽ كل مشهد، بدءنا من ابؼكتب، إبٔ صالة الباليو، ككصولان إبٔ 
يستثمر ىذا التكوين البصرم بشكل دقيق لتوجيو ابؼتلقي بكو إدراؾ متناغم بتُ الرسالة ابعمالية  حيث ي

 .كالرسالة الوظيفية
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على تفاصيل ابعسد الأنثوم، خاصة منطقة الوجو كابعزء  ركزلقد بدا جليِّا أف ابػطاب البصرم للئشهار 
اللقطة  ففي  ،اسية بُ بناء ابؼعتٌ السردم كالتأثتَ الإقناعيالعلوم من ابعسد، بوصفها عناصر دلالية أس

بدقة كرقة التصميم ابؼعمارم، حيث تيصبح  لبحظالعمل، كىو يي  بغظة انغماس بُ بُالوجو الأكبٔ، يبرز 
يكرٌس صورتها كفاعلة عقلبنية بُ يؤكد ك ملبمح ابؼرأة مرآة بغالة من التًكيز الذىتٍ كالابلراط ابؼهتٍ، بدا 

 كىي بُ ابؼطبخ تذمٌر كحتَة تيظهرىا بُ حالة بعدىا بُ ثنايا لقطات بـتلفة  تنتقل الكامتَا ل ،تقتٍ فضاء
 اكاضح اعاطفي بروٌلا التي تظهر اللقطة الثانية عشرةما ستأكلو  كصولا إبٔ  أماـ صعوبة ابزاذ قرار بشأف

الطعاـ ابؼقلي، مرفقةن بعبارة  صفت على مستول الوجو، إذ تتبدٌل على بؿيا ابؼرأة ملبمح ّٔجة حسٌية كىي
 ،التي توحي بالرضا. "أنا بكب بٕ يدم بششت"

  
 12لقطة رقم ال تمثل :19الصورة رقم                           01تمثل اللقطة رقم : 18الصورة رقم       

ابعسد كظيفة تركبهية اللقطة التاسعة عشر، فتتخذ ملبمح الوجو ك السابعة كالتاسعة  كحتى  اللقطة أما بُ   
على كجهها كابؼنتج  تيقدٌـ ابؼرأة كىي تشرح كتعرض ابؼنتج، بينما تركز الكامتَا 19ففي اللقطة  صربوة، 

بُ كثتَ من اللقطات على غرار اللقطة السابعة  على القسم العلوم من جسدىا،يتم التًكيز  معا، بُ حتُ
ة، حيث بًٌ انتقاء زكايا تصوير تبرز الانسيابية ابعسدية بُ تكثيف بصرم كاضح بعاذبيتها الشكلي كالتاسعة،

خصوصا  كأناقة ابغركة، بدا يعيد إنتاج ابعسد الأنثوم بُ صورتو الإغرائية الناعمة، حتى بُ الفضاءات اليومية
 .التي كانت مصورة بُ ابؼطبخ 12، ك 11، 10، 9بُ اللقطات 
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 : تمثل اللقطة التاسعة 21الصورة رقم               ابعة       : تمثل اللقطة الس20الصورة رقم           

كتتوج ىذه السردية بلقطة ختامية تيظهر حضور الرجل بجانبها، بُ مشهد يعكس الشراكة اليومية    
 حيث ل ابؼوقف باستخداـ منتج كوتكس، البسيطة، حينما يسقط منو كأس العصتَ فتبادر ابؼرأة إبٔ ح

تتم ابػطاب السيميائي بدنطق  ككاقعي. ربط ابؼنتج بسياؽي اإنسانيبعدا لإشهار ا ىذا ابؼشهد بينح ىكذا، بىي
 تأكيد على فاعلية ابؼنتىج ضمن ابغياة ابؼشتًكة.ال حل ابؼشكل اليومي، ك

كبُ ىذا السياؽ، ييصبح ابعسد الأنثوم ىو الواجهة الأساسية بؽذا ابغضور، بوصفو أداة دلالية تنقل    
ارس عبره طقوس التعبتَ الإبوائي. فابعسد ىنا ليس بؾرد حامل للصورة، بل الأحاسيس كا لانفعالات، كبسي

ىو مرآة الذات، ككسيط للخطاب السيميائي، من خلبؿ تقنيات التعبتَ ابغركي )الرقص، ابؼشي، النظر، 
كالاجتماعي، إذ تيقرأ خارج سجلها الثقابُ  بيكن أف  لا،  ك ابعلوس( كابؼظهرم )اللباس، الشكل، الرشاقة(

 بسنح الصورة معاني تتقاطع فيها الوظيفة بالإغراء، كالبساطة بالتًؼ، كالواقعية بالتخييل.

كما ييسجَّل تقسيم سيميائي للؤدكار الأنثوية داخل ابػطاب الإشهارم، حيث تيسند للمرأة المحلية أدكار    
صص للمرأة ذات الطابع الغربي مهمة إثارة تتعلق بتسيتَ الشأف اليومي )الطبخ، التنظيف، العناية(، بينم ا بزي

الإعجاب، كإضفاء الطابع ابعمابٕ أك الإغرائي على الرسالة. كيعكس ىذا التقسيم استمرارنا لثنائية بسثيلية 
عميقة بُ الثقافة الإشهارية، تقوـ على الفصل بتُ ابؼرأة الفاعلة كابؼرأة ابؼعركضة، بتُ الأنا كالآخر، كبتُ 

 لانبهار.ابؽوية كا

عبر تسلسل مشاىده كلغتو البصرية، أف ييعيد بناء صورة ابؼرأة  بواكؿ الإشهارمن أف ىذا  رغمكعلى ال    
، بهمع بتُ ابغضور الذىتٍ كابعسدم، بتُ ابؼهنة كالبيت، بُ مزاكجة رمزية تيقنع  بوصفها كائننا متكاملبن

رأة ىنا ترسم بيدىا تصميمان معماريان بُ ابؼكتب، بٍ ابؼتلقي بقدرتها على التوفيق بتُ أدكارىا ابؼختلفة. فابؼ
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 ذلك يوحيف ا كزكجة كمهتمة بشؤكف ابؼطبخ،بزرج لتتفقد الإبقاز على أرض الواقع، بٍ تعود لتؤدم دكرى
 لا بيثل كاقع ابؼرأة ابغقيقي.، إلا أنو بامتداد زمتٍ كمكاني متكامل لسرديتها

، شهارم، تكشف عن شبكة رمزيةصرم للمرأة بُ ىذا الفيلم الإإف ىذه الإضاءة ابؼتقنة على التمثيل الب
تيسهم بُ إعادة إنتاج الصور النمطية بُ ثوب حداثي ناعم، كبذعل من ابعسد الأنثوم كالفضاء ابؼنزبٕ 

 عناصر حيوية بُ برقيق الإقناع، كالتأثتَ العاطفي، كبناء الثقة بُ ابؼنتىج ابؼركج لو.

 لاتها الثقافية والإجتماعية: سيكولوجية الألوان ودلا -ـج

يتجاكز البيعد ابعمابٕ إبٔ مستول أعمق من التأثتَ  هارية توظيفناتيوظَّف الألواف بُ ىذه الومضة الإش   
تتحوٌؿ الألواف إبٔ  حيث كوسيلة تواصل رمزية تشتغل على مستول اللبكعي،في. فهي تأبٌ  النفسي كالعاط

فالألواف ابؽادئة كالفابرة بسنح الإحساس  ،لعمق العاطفي للفرداس، كتستهدؼ ارسائل ضمنية بزاطب ابغو 
 .بالنظافة، الصفاء، كالانسيابية، بينما بزلق التدرجات الباردة جونا من الطمأنينة كالثقة

أما ابؼزج البصرم بتُ الألواف الدافئة كالباردة، فيأبٌ متوازننا بعناية، لييحاكي انسجامنا نفسينا مطلوبنا بغظة    
ابؼشاىد ىنا لا يشعر بأنو برت ضغط إشهارم مباشر، بل ييستدرىج بلطف إبٔ بذربة  ، كاذ قرار الشراءابز

 بصرية تبعث على الراحة، كتيقدٌـ ابؼنتج بُ صورة طبيعية، مألوفة، كسهلة التقبٌل.

ستهلك ىكذا تصبح الألواف شيفرات سيميائية ذات بعد سيكولوجي، تيفعٌل العلبقة العاطفية بتُ ابؼك    
 ة.ثرٌ مؤ ، ك مقنعة فعٌالة، إلا أنهالغة صامتة  كعلى الرغم من أنهامنو جزءنا من عابؼو اليومي.  كابؼنتج، كبذعل

 الألوان الغالبة في الومضة الإشهارية:-

أحد أبرز عناصر جاذبيتها   Cotex Absorba بُ الومضة الإشهارية  اللوني يشكٌل التوظيف البصرم   
فعالة تعبٌر عن ابؼعاني كتؤسس لأثر  كأدكات  استخدمت ة، حيث يظهر جلينا أف الألوافالفنية كالتواصلي

لقد استثمر ابؼخرج الألواف بكل ذكاء لتفعيل البيعد العاطفي، كجعل الرسالة ك  نفسي متتُ لدل ابؼتلقي.
 الإشهارية أكثر قدرة على الإقناع كالاندماج بُ الوعي اليومي للمستهلك.

قد ظهر بكثافة منذ اللقطة الأكبٔ بُ ابؼكتب، مركرنا بتفاصيل ابؼشهد بوضوح ، ف الأبيض اللوفكيتصدر    
، ليبتٌ من الذم يتميز بلونو الأبيض الناصع –كرؽ ابؼطبخ  –ابؼنتج نفسو حتى ، ك العصرم الديكور ابؼنزبٕ

دلالات ، كما بُ الزائرمذا اللوف بُ ابؼخياؿ ابعخلبلو خطاب نظافة كنقاء كاضح، حيث أف بؽ
بالثقة  اشعور  عطييكما   رمز إبٔ النقاء، الصفاء، النظافة، كالبساطة. ت، تعارؼ عليها مكانةابؼالسيميولوجية 
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كالطمأنينة، كييشتَ ضمنينا إبٔ فعالية ابؼنتج ، خصوصنا بُ سياؽ استعمالو بُ ابؼطبخ، أم بُ فضاء يرتبط 
 بالنظافة كالاىتماـ بالصحة.

   دل كظيفة رمزية قوية، خاصة بُ لباس ابؼرأة سواء داخل ابؼكتب ليؤ وف الأسود، بدرجة أقل حضر اللك    
صورة ابؼرأة يل إبٔ بو كيرمز إبٔ الكلبسيكية، القوة، الرصانة، كالاحتًاؼ،  حيثو، أك بُ قاعة البالي

ا درامينا أنيقنا.  الفاعلة، ابؼهنية، كيضفي على ابؼشاىد بيعدن

 بُ خلفية شعار ابؼنتجكػػ لونتُ بارزين بُ الومضة، فالأزرؽ الأخضر   ك  كقد أيدرج اللوف الأزرؽ   
Cotex,  ٔبُ  يوحي بابؽدكء كالثقة،، كما كينة، النقاء، الانفتاح، كالرقيالسكىو لوف بؿبب نفسينا يرمز إب

كإحاطة للعبارة كبُ " Absorba spécial friture"ابؼقابل ييلبحظ حضور اللوف الأخضر بُ عبارة 
ة ترمزيالأخضر يستحضر ي السياؽ ابعزائرم، ف، فإبٔ ابغياة، النقاء، كالطبيعة بُ إحالة، ابؼنتج غلبؼ

صورة ابؼنتج لبذلك  تَسخف لأماف الغذائي كالطبيعي، اعبٌر عن ي الذم ،اللوف بُ العلم ابعزائرم كدلالاتو من
ا بعناية للمستهلك المحليآمننا كصحينا بوصفو   .كمصممن

كبُ النص الإعلبني:  ،بُ مشاىد بؿددة، خاصة بُ اللباس ابؼنزبٕ للمرأة فقد ظهر لأصفراللوف اأما    
فٌز الانتباه كىو لوف ن بُ لقطات الطعاـ )مثل ابؼعجنات(،  ،بلمعاف أكثر يمتص أكثر"ل"مبتكر  ابض بوي

 .، كما ييستخدـ بػلق طابع ديناميكي كشعور بالتفاؤؿكيشتَ إبٔ التجديد، الطاقة، كابغيوية

ابؼوضوع  عانيملعبت دكرنا بؿورينا بُ إبراز  ، التيدكف الإضاءة االألواف كحدىكلا تكتمل الصورة البصرية ب   
فقد تراكحت الإضاءة بتُ الطبيعية )بُ ابؼكتب ذم النوافذ الزجاجية الواسعة( كالاصطناعية )بُ  ابؼصور،

لبيضاء الساطعة، خصوصنا بُ صالة الباليو، كقد بً توظيف الإضاءة ا ،ابؼطبخ كباقي الفضاءات الداخلية(
 .حضورا بارزاية ك نحها مكانة رمز بؼة، كعزبؽا بصرينا عن بؿيطها، لتسليط الضوء على الشخصية الرئيسي

 الإشهاريةنتائج تحليل الومضة  -

عن بصلة من النتائج ابؼهمة التي تيبرز تداخل  Cotex Absorbaفر التحليل السيميولوجي لإشهار أس   
ركيزة  يعتبر ف الصوتالأنساؽ السمعية كالبصرية كاللغوية بُ بناء ابػطاب الإشهارم. فقد بدا كاضحنا أ

دلالية تيوازم الصورة بُ قوتها التعبتَية، إذ أسهمت ابؼوسيقى النابضة كالإيقاعات ابؼتغتَة كابؼؤثرات الصوتية 
أما اللغة فكانت أداة تفستَية  ،كجدانيةربة بُ خلق انسجاـ حسي بهعل ابؼتلقي يعيش الإشهار بوصفو بذ

تشرح كتوجو كتيضفي طابعنا عقلبنينا على ابػطاب، من خلبؿ ابعمع بتُ العبارات التًكبهية كالعلمية التي 
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تؤكد فعالية ابؼنتج كتيكسبو ابؼصداقية. كاعتمد الإشهار على حركة سردية مصغٌرة تيظهر ابؼنتج جزءنا من 
 علو أكثر قربنا من ابؼتلقي.بعلتخييل، بتُ الواقعية كا ابغياة اليومية، بُ توازف

كمن خلبؿ قراءة الصورة بُ مستواىا التضميتٍ، تتجلى ابؼرأة كعنصر دلابٕ بؿورم بوتل مركز ابػطاب    
سٌد بُ الوقت ذاتو رمزية التعدد كالاكتماؿ؛  البصرم. فهي الفاعل الأساسي الذم تدكر حولو ابؼشاىد، كبذي

بذمع بتُ ابؼهنية كالأنوثة، بتُ ابغضور الاجتماعي كدكرىا ابؼنزبٕ. كقد كيظّْفت تفاصيل امرأة عصرية 
جسدىا كحركاتها كإبياءاتها لتكوف كسيطنا بصرينا ينقل ابؼعتٌ كيثتَ الانفعاؿ، إذ يتحوٌؿ ابعسد إبٔ لغة ثانية 

، ما يزاؿ يعيد إنتاج صورة ابؼرأة تيكمل اللغة ابؼنطوقة. إلا أف ىذا التمثيل، على الرغم من حداثتو الظاىرة
داخل ثنائية الإغراء كالفاعلية، كالعقل كابعسد، حيث تيستثمر أنوثتها كأداة بصالية للئقناع، بُ حتُ تيربط 

 كظيفينا بفضاء ابؼطبخ كامتداد طبيعي لدكرىا الاجتماعي.

 المحلي، فابؼزج بتُ اللهجة كيبرز التعدد اللغوم بُ الإشهار كعلبمة على كعي ابؼنتج بالسياؽ الثقابُ  
ابعزائرية كالفرنسية كالعربية الفصحى بىلق خطابنا قريبنا من ابؼتلقي، كيعكس ىوية لغوية ىجينة تيعبٌر عن كاقع 
آّتمع ابعزائرم. كما لعب اللوف كالإضاءة دكرنا نفسينا عميقنا بُ توجيو الإدراؾ، إذ بينيت الصورة على 

ملو من دلالات الطهارة كالنقاء، مع توازف بصرم بتُ الألواف الباردة كالدافئة يثتَ ىيمنة اللوف الأبيض بدا بو
الإحساس بالراحة كالثقة. كتتكامل ىذه العناصر كلها لتنتج خطابنا إشهارينا ييعيد تشكيل العلبقة بتُ 

 ابعسد، ابؼنتج، كابؽوية الاجتماعية للمرأة بُ ابؼشهد الإعلبني ابعزائرم ابغديث.
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 Signal  سيجنال :خامسةومضة الإشهارية الال

 بطاقة فنية للومضة:

 Signalسيجنال   عنوان الومضة:

 دقيقة 30 مدة الومضة:

 لقطة  19 عدد اللقطات:

العناية بالفم )معجوف الأسناف، فرشاة  ( ىي علبمة بذارية بؼنتجاتSignalسيجناؿ )بالإبقليزية:    
كىي  1961تأسست ىذه العلبمة التجارية عاـ  ،عة ّٓموعة يونيليفرالأسناف، غسوؿ الفم، إبْ( تاب

 .1كابعزائر متوفرة بُ دكؿ عديدة عبر العابٓ، بدا فيها العابٓ العربي

 : UNILEVERنشأة مؤسسة 

دماج شركتتُ كبتَتتُ عن طريق إ UNILEVERبً توقيع اتفاقية إنشاء شركة  1929سبتمبر  02بُ    
ىي شركة متخصصة بُ صناعة البريطانية ك  BROTHERS LEVERكة شر  بُ ذاؾ ابغتُ كبنا

، كبً الإعلبف بؾاؿ تصنيع السمن النبابٌ تعمل بُ التي UNIE MARGARINE ، كشركةالصابوف
بٔ إالإندماج أدل  ، ىذا ( com.unilever) 1930جانفي  01الربظي عن تأسيسها ربظيا بتاريخ 

 من أكبر الشركات بُ بؾابؽما آنذاؾ. مانهكقتها بدا أحدكث صيت بذارم كبتَ بُ الوسط التجارم 

، ( com.unilever ألف عامل ) 149دكلة ، توظف أكثر من  190تنتشر شركة يونيليفر بُ ك    
بُ بصيع ابؼنتجات الإستهلبكية كابؼنتجات الغذائية  ةعابؼيخانة الشركات ال بفا جعلها تصنف ضمن

بٍ  كمكاتب أخرل بؽا بُ بصيع البلداف ، حيث بً إفتتاح فركع كمنتجات التجميل كابؼنتجات ابؼنزلية،
 2020لتحقق سنة  شرعت بُ شراء العديد من العلبمات التجارية كالشركات ابؼشهورة لتكوف تابعة بؽا،

 .2شخص  مليوف 5.2 وامهاشبكة عابؼية من بذار التجزئة ق

 ، ك تبدأ الومضة بعبارةاف لدل الأطفاؿ، يتم التًكيز على مشكلة تسوس الأسنشهاريةبُ الومضة الإ   
حيث تظهر طفلة بابتسامة بريئة، كتيتبىع على ، طفل من كل اثنتُ بُ ابعزائر يواجو شبح تسوس الأسناف

                                                           
  12:19على الساعة :   28/04/2024يوـ   https://ar.wikipedia.orgمن ابؼوقع الإلكتًكني،   1
تصػاد زرفاكم مصطفى، برابني زرزكر، تبػتٍ أبعػاد التنميػة ابؼسػتدامة مػن طػرؼ مشػاريع ابؼقاكلاتيػة دراسػة حالػة بؼؤسسػة يػونيليفر، بؾلػة بمػاء للبق 2

 .235،236، ص ص 2021، جواف، 01، العدد05كالتجارة، آّلد 

https://ar.wikipedia.org/
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يتم تقدنً منتج بٍ  ،الفور بلقطة أحادية اللوف )أبيض كأسود( لنفس الطفلة كىي تعاني من أبٓ بُ أسنانها
 اؿ، مع التًكيز على تركيبتو العلمية.كحل فع "سينياؿ كافيتي فايتً" 

تظهر جزيئات ابؼايكرك كالسيوـ  ،يتم عرض عملية عمل ابؼنتج بشكل رسوـ متحركة توضيحيةحيث   
 كالبركفلورايد كىي بسلؤ الفراغات كتيكوف طبقة كاقية على سطح السن، بفا يوفر "أقصى بضاية من التسوس" 

كل قصة "لينا"، الطفلة التي تبدأ فابؼنتج بدستقبل مشرؽ للطفلة ربط استخداـ يتم على ابعانب الآخر،     تًي
 رحلتها بابتسامة كاثقة، لتيصبح رمزنا لكل طفل حيصٌن من التسوس. نراىا تكبر، كتتدرج بُ حياتها:

 طفلة سعيدة بُ ابؼدرسة، لا بىجلها أبٓ الأسناف، بل بسلؤ يومها بالنشاط كابغيوية.

 معة، بابتسامة عريضة تعكس ثقتها بدستقبلها.شابة طموحة تتخرج من ابعا

 سيدة أعماؿ ناجحة تقف أماـ ابعمهور، كابتسامتها تيتًجم قصة بقاحها كإصرارىا.

، ىي استثأتيختتم القصة برسالة كاضحة: ل    مار بُ ثقتو بنفسو، كقدرتو ف العناية بابتسامة الطفل اليوـ
ا على أبنية ا على لعناية بالأسناف، تنتهي الومضة بشعار "لأف كل ابتسامة برقيق أحلبمو غدان. كتأكيدن
 بينح الأطفاؿ القوة لابتسامة تدكـ مدل ابغياة.ك ييقدـ سينياؿ معجوف أسناف بومي من التسوس  نا"،تهم
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 Signal/ القراءة التعيينية للومضة الإشهارية: سيجنال  1

 :التقطيع التقني القراءة التعيينية - أ

 خامسة الإشهارية الالومضة 

 شريط الصوت شريط الصورة

رقم 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

حركة  نوع اللقطة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

 التعليق محتوى الصورة

 أو الحوار

 

 الموسيقى

المؤثرات 
 الصوتية

لقطة  ثا 1 01
مقربة حتى 

 الصدر

ة ميضاءة تظهر فيها طفلة بابتسامة عريضة كميشرقة بُ بيئة طبيعي عادية ثابتة
ا، بفا ييوحي بالسعادة كالصحة. كعلى الصورة نص مكتوب   جيدن

 "طفل من كل إثنتُ" ييقدـ حقيقة صادمة كغتَ متوقعة

طفل من كل 
 اثنتُ بُ ابعزائر

أصوات  /
ىتافات 

 كلعب أطفاؿ

لقطة  ثا 2 02
مقربة حتى 

 الصدر

بُ ىذه  للطفلة جيةتتغتَ ابغالة ابؼزاك  الصورة بالأبيض كالأسودتظهر  عادية ثابتتة
ىي تعاني من الأبٓ، ك  كحيث تبد ،فبفا بىلق جونا من ابغز   ،اللقطة

ما  "التسوس"   كبُ كسط الصورة مكتوب  خدىاتضع يدىا على ك 
 ييفسر سبب الأبٓ

يعاني من تسوس 
 الأسناف

 صوت جرس /
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لقطة  ثا 1 03
 متوسطة

ظهر الطفلة تحيث  شهار،نقطة التحوؿ بُ الإ ةىذه اللقطتوضح  عادية ثابتة
كىي مبتسمة مرة أخرل، بينما تساعدىا أمها بُ كضع معجوف 

عودة ك  ،لطفلةتفاعل بتُ الأـ كا، بُ أسناف "سينياؿ" على فرشاتها
 بعد إبهاد ابغل الألواف للمشهد

موسيقى حيوية  أعطيو سينياؿ
 خفيفة

/ 

لقطة ابعزء  ثا 2 04
 الصغتَ

 ،بتنظيف أسنانها معنا أماـ ابؼرآةي تقوـ تظهر العائلة بأكملها كى عادية ثابتة
الأب كالأـ كالطفلة بصيعهم يبتسموف كىم يستخدموف معجوف 

 أسناف "سينياؿ"

موسيقى حيوية  /
 خفيفة

أصوات 
غسل 

الأسناف 
 بالفرشاة

لقطة قريبة  ثا 1 05
 جدا

تنقل 
 مصاحب

 Signal) مكتوب عليهاالصورة علبة معجوف أسناف تيظهر ىذه  عادية
Cavity Fighter )النص ابؼكتوب على ابؼكونات حيث يسلط 

 فلورايد()مركب البرك  Pro-fluoride complex الرئيسية:
Active micro calcium )ابؼايكرك كالسيوـ النشط( ،

، بُ إشارة إبٔ بعزيئات باللونتُ الأبضر كالأزرؽ يط بالعلبة رسوـبري ك 
 تغليف الأسناف بعناصر ابغماية

حيوية  موسيقى لأنو بوتوم
بوتتَة صوت  خفيفة

 متصاعدة

/ 
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تنقل  لقطة قريبة ثا 2 06
 مصاحب

 مثلة باللونتُ:ابعزيئات ابؼأم  الرسوـ ابؼتحركة الصورة   ت ىذهفصل عادية

( "  Microابعزيئات ابغمراء: تيشتَ إبٔ "مايكرك كالسيوـ
Calcium.) 

، (Pro-fluorideفلورايد" )بعزيئات الزرقاء: تيشتَ إبٔ "برك ا
 ط التًكيبة الكيميائية للمنتجيبسلت

على ابؼايكرك  
كالسيوـ 
 كالبركفلورايد

موسيقى حيوية 
بوتتَة صوت  خفيفة

 متصاعدة

 

لقطة قريبة  ثا 2 07
 جدا

تظهر منطقة  ،لصورة آلية عمل ابؼنتج داخل السنىذه ا توضح عادية ثابتة
 تتجو ابعزيئات ،تيشبو التسوس أك بذويفنا صغتَنا ضرسسوداء بُ ال

ابؼلونة )ابغمراء كالزرقاء( بكو ىذا التجويف لتًميمو كملئو. تيوضح 
ىذه الصورة كيف يعمل ابؼعجوف على إصلبح التلف بُ مينا 

 .الأسناف

الذم يعابِ 
الثقوب الصغتَة 
قبل بروبؽا إبٔ 

 تسوس.

موسيقى حيوية 
خفيفة بوتتَة صوت 

 متصاعدة

 

لقطة قريبة  ثا 3 08
 جدا

ل ىذه الصورة الشرح العلمي لآلية عمل ابؼنتج. تيظهر الأسناف تيكم عادية تنقل خلفي
فلورايد )التي بعد تغطيتها بطبقة كاقية من جزيئات الكالسيوـ كال

أقصى بضاية من  كتوب "مع نص م ، تظهر كنقاط مضيئة(
 التسوس"

كيكوف طبقة 
كاقية، موفران 

أقصى بضاية من 
 التسوس.

موسيقى حيوية 
خفيفة بوتتَة صوت 

 عدةمتصا

/ 
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تيظهر الطفلة حيث  ،إبٔ ابؼشهد الواقعي للعائلةىذه اللقطة بنا تعود  عادية تنقل أمامي لقطة قريبة ثا 1 09
 كالداىا بينمابتسامة كاثقة كمشرقة، كىي تنظر مباشرة إبٔ الكامتَا با

 تنظيف أسنانهما بُ ابػلفيةب يقوماف

موسيقى حيوية  /
خفيفة بوتتَة صوت 

 أكثر متصاعدة

/ 

لقطة  ثا 1 10
 متوسطة

تنقل 
 جانبي

تيقدـ ىذه الصورة مرحلة جديدة بُ حياة الطفلة، حيث تظهر بُ  عادية
بابتسامة كاثقة بينما  خلفها معلمتهاك  كىي تلوح بيدىا بيئة مدرسية.

 لافتة التًحيب بابظهابُ ابػلف  ظهرت

 "WELCOME LINA." 

 لكي يكبر

 "good 

mornning  "
الطفلة بريي 

 كتقوؿ زملبءىا

موسيقى حيوية 
خفيفة بوتتَة صوت 

 أكثر متصاعدة

/ 

بشكل كامل  تيركٌز  ، حيثلقطة قريبة للطفلة "لينا" بُ  ابؼدرسية عادية تنقل أمامي لقطة قريبة ثا 2 11
 على ابتسامتها ابػالية من العيوب

بابتسامة كلها 
 ثقة.

موسيقى حيوية 
خفيفة بوتتَة صوت 

 متصاعدة أكثر

/ 

قطة ابعزء ل ثا 1 12
 الصغتَ

بُ حفل  كىي ،لينا" كقد كبرت كأصبحت شابة"تيظهر ىذه اللقطة  عادية تنقل خلفي
يشاركانها الفرحة  افذلبزرجها من ابعامعة، بؿاطة بوالديها ال

 كالاحتفاؿ.

موسيقى حيوية  كبوقق
خفيفة بوتتَة صوت 

 متصاعدة

أصوات 
 ىتافات
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لقطة ابعزء  ثا 1 13
 الصغتَ

تنقل 
 بصرم

تيظهر قبعات  ، حيثذه اللقطة مشهد الاحتفاؿ بالتخرجتيكمل ى يةعاد
التخرج كىي تيرمى بُ ابؽواء، كىي لقطة أيقونية ترمز إبٔ نهاية مرحلة 

 أكادبيية كبداية مرحلة جديدة

موسيقى حيوية  أحلبمهم
خفيفة بوتتَة صوت 

 متصاعدة أكثر

أصوات 
 ىتافات

لقطة  ثا 1 14
مقربة حتى 

 الصدر

تنقل 
 جانبي

هٌد  عادية تيظهرىا كىي ف ،للمرحلة التالية بُ حياة "لينا"لقطة انتقالية بسي
إضاءة ساطعة  تقف على خشبة مسرح أك بُ قاعة بؿاضرات، مع

 .تسلط عليها الأضواء

موسيقى حيوية  /
خفيفة بوتتَة صوت 

 متصاعدة أكثر

/ 

لقطة  ثا 1 15
 متوسطة

تنقل 
 جانبي

كىي تيلقي بؿاضرة أك ، امرأة ناجحةىذه اللقطة "لينا" ك تقدم عادية
خطابنا أماـ بصهور، كيظهر بُ ابػلفية شاشة عرض برمل ابظها 

"Lina" " كعبارةSocial Media Entrepreneur"، ةبتسامبا 
الطفولة  منالعناية بالأسناف ربوة تيرسخ فكرة أف م كاثقة كلغة جسد

مها قد سابنت بُ بناء ثقتها بنفسها كقدرتها على برقيق أحلب
 ابؼهنية.

موسيقى حيوية  /
خفيفة بوتتَة صوت 

 متصاعدة أكثر
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لقطة ابعزء  ثا 2 16
 الصغتَ

"لينا"  كبرت   كيف تؤكد ما بُ اللقطتتُ السابقتتُ،ىذه اللقطة  عادية ثابتة
كجود  ، معتيلقي خطابنا أماـ بصهور كاسعناجحة كأصبحت امرأة 

 شاشة عرض كبتَة خلفها

موسيقى حيوية  /
بوتتَة صوت خفيفة 

 متصاعدة أكثر

صوت 
 تصفيق

لقطة  ثا 1 17
 متوسطة

يصفق الأب  ،ابعمهور معكبنا  لينا تيظهر ىذه اللقطة كالدم عادية ثابتة
 بابتسامة فخر، بينما تيرسل الأـ قبلة بُ ابؽواء لابنتها

موسيقى حيوية  /
خفيفة بوتتَة صوت 

 متصاعدة أكثر

صوت 
 تصفيق

تيركز ة كىي كاقفة على شرقة ككاثقابتسامة عريضة كملينا"  تبتسم " عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 2 18
 الكامتَا بشكل كامل على كجهها كابتسامتها

بوتتَة وسيقى نهاية ابؼ /
 أقل

صوت 
 تصفيق

لقطة ابعزء  ثا 3 19
 الصغتَ 

الأسناف مع  معجوف منتج مع معلومات إضافية. تيظهر علبةلللقطة  عادية ثابتة
مرات  10النص ابؼكتوب "أسناف  ، إضافة إبٔ"سينياؿ" إبراز شعار

 Eluعبر إظهار حصولو على جائزة " "، كما توضح جودتولأقو 

Produit de l'Année Algerie 2021 ُمنتج العاـ ب( "
 (.2021ابعزائر 

مرات  10 أسناف
لأف كل  أقول

 ابتسامة تهمنا

/ / 

  Signal سيجنال ارية يوضح التقطيع التقني للومضة الإشه :11الجدول رقم
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 تحليل المشاىد: -ب

 

رقم 
 المشهد

 طبيعة المشهد وخصائصو 

 التصويرية

تحليل الثوابت المتعلقة  دراسة مختلف المتغيرات المشهدية
 الإيقاع المشهدي التسلسل المشهدي  متغير الزمن بالسيناريو

 

ابؼشهد 
 الأكؿ

بؼقطع الأكؿ الذم بسثلو ا
تسبق  اللقطات الأكبٔ، التي

عرض ابؼنتج، حيث تظهر طفلة 
 سعيدة بٍ تعاني من أبٓ التسوس.

إيقاع منسجم لوحدة الفكرة 
ابؼعلن عنها، كىي مشكلة 

 تسوس الأسناف.

بُ ىذا ابؼشهد إعتمد على 
الصورة كالتعليق كلغة لتوصيل 

رسالة الإشهار مع إيقاع 
موسيقي ميلبئم يعكس حالة 

 السعادة بٍ ابغزف.

هد اجئ مفك إيقاع درامي   بيي
 بؼشكلة.ا بؼعرفة ماىي 

توظيف الإيقاع ابؼعتدؿ بُ 
الأغلب كابؼنسجم من خلبؿ 

عرض لقطات قصتَة كمتناقضة 
)السعادة كالأبٓ( كمنسجمة 

 داخليا كخارجيا.

 

ابؼشهد 
 الثاني

ابعزء الذم يبتُ عملية استخداـ 
ابؼنتج، حيث تيظهر الأـ كىي 

تساعد ابنتها، بٍ لقطات متحركة 
ية لآلية عمل ابؼكونات توضيح

 داخل السن

بعزء الذم يبتُ عملية استخداـ ا
ابؼنتج، حيث تيظهر الأـ كىي 

تساعد ابنتها، بٍ لقطات متحركة 
توضيحية لآلية عمل ابؼكونات 

 داخل السن.

بُ ىذا ابؼشهد ترؾ ابؼخرج 
الصورة كالصوت بنا ابؼعبراف 
عن مضموف ابؼشهد، مع 

إيقاع موسيقي ميبهج 
 كمتفائل.

الإيقاع التوضيحي الذم ييركٌز 
على إقناع ابؼشاىد بآلية عمل 

 ابؼنتج.

إيقاع منسجم داخليا من خلبؿ 
الإنتقاؿ من لقطات كاقعية إبٔ 

 رسوـ متحركة توضيحية.
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ابؼشهد 
 الثالث

 

كيتمثل بُ بؾموع اللقطات التي 
تصور نهاية الومضة الإشهارية، 
كالتي تيظهر الطفلة كىي تكبر 

بح سيدة أعماؿ كتتخرج كتص
ناجحة، بٍ لقطة نهائية للمنتج 

 مع مزاياه.

يقاع منسجم، كالذم كفرتو بصلة إ
الإنتقالات التي ركزت على 
الوصل البصرم بتُ ابؼشهد 

السابق )استخداـ ابؼنتج( كىذا 
 ابؼشهد )النجاح(.

للصورة كالتعليق دكر كبتَ بُ 
التعبتَ عن مضموف ابؼرجو 
منو، مع إيقاع موسيقي 

 ي تصاعدم.بضاس

الإيقاع التصاعدم كابػتامي 
الذم ييلخص رسالة الإعلبف 

 كيربط ابؼنتج بالنجاح.

كظيف الإيقاع ابؼعتدؿ بُ 
الأغلب كابؼنسجم من خلبؿ 

عرض لقطات قصتَة كمنسجمة 
داخليا كخارجيا من خلبؿ دمج 

شخصيات بزدـ الإشهار 
 )العائلة، الزملبء(.

Signal سيجنال  للومضة الإشهاريةل المشاىد يمثل تحلي :12الجدول رقم
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 طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة: - جـ 

 سينياؿ"، تتجلى"جوف الأسناف بتُ الصوت كالصورة بُ الومضة الإشهارية بؼعبيكن القوؿ أف العلبقة     
 شهارمخطاب إتكاملة تيسهم بُ بناء بوصفها علبقة تفاعلية تتجاكز التلبزـ التقتٍ لتينتج دلالات رمزية م

هجة كصورتها بم بتُ صورة الطفلة ابؼلونة كابؼففي مرحلة إرساء ابؼشكلة، ييوظف التضاد البصر  ،متماسك
سد التحوؿ من ابغ بالأبيض كالأسود ذات ابؼلبمح ابؼتأبؼة كعلبمة إبٔ ابؼعاناة،  الة الطبيعية ابعيدةأيقونية بذي

صداقية على كجود ابؼشكلة، دلالة إحصائية تيضفي مبينما ييرافق ىذا التحوؿ تعليق صوبٌ ىادئ بومل 
اعي تغتَ موسيقي ييثتَ القلق، بفا بهعل الصوت ميفسرنا للصورة كييعيد تأكيلها ضمن سياؽ اجتم وطدهكيي 

سد ابعزيئات ابؼلونة  اتتنتقل الصورة إبٔ عابٓ الرسومة تقدنً ابغل، أما بُ مرحل ،كصحي ابؼتحركة، حيث بذي
دد  مكونات ابؼنتج بُ شكل علبمات رمزية تيبسط ابؼفاىيم العلمية، كيواكبها صوت علمي ميبسٌط بوي

ابؼصداقية  لاثباتتكاملية تفاعلية الوظائف العلبجية، فتتداخل العلبمات البصرية كالسمعية بُ علبقة 
فظة ، بؿتحياتهاالطفلة كىي تكبر عبر مراحل كبُ مرحلة النتائج ابؼستقبلية، تيعرض  ،العلمية للمنتج

ييصاحب ذلك صوت موسيقي تصاعدم ييضخم على النجاح كالثقة بالنفس، بابتسامتها، بُ دلالة أيقونية 
تتم الومضة بعرض ابؼنتج كشعاره ،ابؼنتج استثمار بُ ابؼستقبل عطي انطباعا أفاز، ليي من دلالة الإبق مع  كبزي

اعبارة لغوية تيضفي بع، مدعومنا بنهاية ختامية للموسيقى ابؼصاحبة مصداقية ك  على العلبمة التجارية، دن
دلالية كتيكرٌس بعدىا الإنساني، حيث تنصهر العلبمات السمعية كالبصرية بُ بنية دلالية متماسكة تينتج 

 خطابنا إشهارينا مينسجمنا كميقنعنا.

 الرسالة الألسنية:  -د

: "طفل من كل اثنتُ بُ ليةدلالغوية  بارة ىو ع "Signal" ستهل بو الفيلم الإشهارماإف أكؿ ما     
بهسد البعد الواقعي  من خلبؿ ميعطى إحصائي،  سوس"، كالتي تؤدم كظيفة إبلبغيةابعزائر يعاني من الت
كتيفعٌل آلية الربط ابؼباشر بتُ الظاىرة ابؼرضية )تسوس الأسناف( كالفضاء المحلي الذم للمشكلة الصحية، 

تيوجو الإدراؾ بكو  كظيفة إبلبغية دقيقة، العبارةتيؤدم ىذه  ماك،  و، أم كاقع الطفولة ابعزائريةتنتمي إلي
ثلوف الفئة ابؼستهدفة بالدرجة الأكبٔ، رغم أف  استهداؼ ضمتٍ للجمهور، حيث ييستنتج أف الأكلياء بيي

يز بتُ الأعمار، بل ييهدد ابعمي  ع.ابؼنتج موجٌو بعميع الفئات، باعتبار أف التسوس لا بيي
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سد الطفلة بُ     ارس كظيفة بسثيلية تيعيد إنتاج البيعد العاطفي كبذي  ىذا السياؽ شخصية بؿورية، بسي
الإشهارم بتُ ابؼدخل العلمي القائم على الإحصاءات الدقيقة، كابؼدخل  للخطاب، حيث ييزاكج النص

دد عدد ابؼاعتمد عإذ أنو  العاطفي الذم ييراىن على التفاعل الوجداني.  صابتُلى إحصاءات تيبتُ كبري
، فبينما يقدـ الإحصاء الشراء بتسوس الأسناف من الأطفاؿ، بُ بؿاكلة بػلق تعاطف ييفضي إبٔ فعل

 العلمي صورة بغجم ابؼشكلة، بينح حضور الطفلة كجها إنسانيا بؽذه الأرقاـ.

 لومضة الإشهارية بعلبمات ألسنية ميتعددة، منها تلك التي ظهرت بُل البناء الدلابٕ اللغومكقد تدعم    
الذم يفكك مكونات ابؼنتوج عبر رسوـ توضيحية ككتابات  علبة ابؼنتج كمنها ما جاء بُ الشرح العلمي

التي جاءت  "active micro calcium"ك "Pro-fluoride complexفعبارات مثل " شارحة،
بات مكتوبة بُ ابؼشهد الثاني، تشكل "علبمات رمزية" تستمد سلطتها من ابػطاب العلمي، كتعمل على إث

قيمة ابؼنتج كخصائصو العلبجية، كتتكامل ىذه العلبمات اللغوية مع الرسوـ التوضيحية لتًيضيق من 
 ،دلالة كاحدةمساحات التأكيل كتيغلق إمكانات القراءة ابؼتعددة، حيث تيوجّْو فهم ابؼشهد البصرم بكو 

عملية التأكيل لو يتيوج بُ ،أقصى بضاية من التسوس" عبارة أخرل "مدعمة بفعالية ابؼنتج كتفوقو. كىي 
ككإضفاء  لشرعية ابؼنتج  البصرم بكو قراءة شبو مغلقة تيربط فيها ابغماية القصول بدفهوـ التفوؽ كالفعالية،

كدليل مادم على ك كردت بُ نهاية الومضة علبمات ألسنية تيشتَ إبٔ تقييم خارجي كميستقل،  كجودتو،
" )منتج Elu Produit de l'année 2021 Algerفعبارة " ،كموثوقية العلبمة التجارية جودة ابؼنتج

تيختتم الومضة بعلبمة ليل على سلطة ميستقلة )ابؼستهلك ابعزائرم(، بو ابابعزائر( تيعدٌ إثبات 2021العاـ 
سٌد فلسفة ىذه العبارة تيعتبر شعارنا أف  ، حيث"لأف كل ابتسامة تهمنا" ،لعلبمة التجارية كقيمهاا ألسنية بذي

وّْبؽا من بؾرد مينتج بذارم إبٔ كياف يهتم بسلبمة ينا بيإنسان ا شخصينا كعاطفينا، كبوي نح العلبمة التجارية بيعدن
ىذه العلبمة ابػتامية الإعلبف بأكملو، كتيقدٌـ للمستهلك سببنا أخلبقينا كعاطفينا تيؤطر لكسعادة العائلة. 

 يدعو إبٔ الولاء للمنتج.

 نوع الومضة  الإشهارية:  1-د

براكي تطور شخصية الطفلة عبر مراحل  متصاعدة على سرديةSignal بنيت الومضة الإشهارية     
زمنية متعاقبة، حيث بواكي ىذا التدرج الزمتٍ، التحوؿ الدرامي لقصة الطفلة من البداية إبٔ النهاية، كّٔذا 

سردية متماسكة، كبناء  ، نظرنا لاعتمادىا على بنيةالومضة بُ خانة الإشهار الدرامي بيكن تصنيف ىذه
اكي عناصر العمل الدرا–بصرم ما بييز ىذا النوع من  أبرز ، كمي من حيث التوتر، التحوؿ، كابغلبظعي بوي
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، يشحن ابؼتلقي بإحساس كجود عقدة سردية تنطلق من مشهد بسهيدم ييقدٌـ معطى إحصائينا الإشهار
هٌد لبناء القصة.زفٌ دكر المح ىل، ليؤدم  بذلك ىذا ابؼعطكابغاجة ابؼلحة إبٔ ابغ ابػطر  ، كبيي

بتسامة الطفلة اك  بظعي متصاعد، من الوضع الطبيعي–بُ سياؽ بصرم تتطور الأحداث بعد ذلكل   
تناقض بصرم بتُ الألواف الزاىية )علبمة السعادة( كالأبيض ب الذم يعرضبٓ، الأابؼشرقة، إبٔ مشهد 

، مدعومنا كػػ حل  حتُ تتدخل الأـ كتيقدٌـ ابؼنتج "سينياؿ" ،للذركة الدرامية كصولاكالأسود )علبمة الأبٓ(، 
برسوـ توضيحية للمكونات كعبارات تأكيدية تيبرز فعاليتو بُ ابغماية من التسوس، فتتحوؿ العلبمة 

 التجارية إبٔ فاعل سردم ييشارؾ بُ حل الأزمة.

تتم الفيلم الإشهارم بعرض الوضع ابعدي    تَة الطفلة من طالبة إبٔ خربهة بٍ ، حيث تتابع الومضة مسدكبىي
ييصاحب ك  ،ييثبت مصداقية ابؼنتجبواكؿ أف  ناء الثقة كسيدة أعماؿ ناجحة، بُ مسار سردم متدرج ييعيد ب

البعد يكرس بكو إيقاع بضاسي كمؤثر،  ة من بداية الومضةتصاعدمؿ بنية موسيقية درامية ىذا التحو 
كجدانية تيتًجم السياؽ شهد ختامي بؿمٌل برسالة بد ي الومضة، لتنتهللرسالة الإشهارية السمعي كالبصرم

 .نقل ابؼتلقي من حالة الوعي بابؼشكلة إبٔ حالة الثقة بابغلللئشهار كت الدرامي

 المقاربة الأساسية المستعملة في الفيلم الإشهاري 2-د

، ت كاستًاتيجية الدافعيةابؼعلومالٌ التحليل مزاكجة بؿكمة بتُ استًاتيجية الإشهارم بؿاعتمد الفيلم    
فمن جهة أكبٔ، تستند  ،معربُ كانفعابٕ ،بهية تهدؼ إبٔ برقيق تأثتَ مزدكجكذلك ضمن مقاربة ترك 

استًاتيجية ابؼعلومات إبٔ عرض منظم كدقيق بػصائص ابؼنتج كمكوناتو، بدا بُ ذلك تركيبتو التقنية كآلية 
الذىنية لدل ابؼستهلك عبر آليات التكرار، كالإحالة اشتغالو، كذلك بغرض تعزيز موثوقيتو كترسيخ صورتو 

إبٔ ابؼرجع العلمي أك التجريبي. كمن جهة ثانية، تيفعَّل استًاتيجية الدافعية من خلبؿ رسائل لفظية مباشرة 
تيبرز الفوائد العملية لاستخداـ ابؼنتج، كتبتٌُ مدل ملبءمتو لتلبية ابغاجات كالرغبات الشخصية للمستهلك، 

بر آليات إقناعية بذمع بتُ البعد العقلبني ابؼرتكز على ابؼعلومة، كالبعد العاطفي ابؼستند إبٔ توليد كذلك ع
 الشعور بالطمأنينة كالرغبة.

 ركبهية مضاعفة، بحيث ييعادقوة ت الإشهارعلى  بتُ البعدين الإخبارم كالتأثتَم ىذا التفاعل عطييك    
ربط بتُ العرض التقتٍ للمنتج كقدرتو الواقعية على برستُ تشكيل ابؼعتٌ الإشهارم ضمن إطار كظيفي ي

 .تو ابغقيقيةحياة ابؼستهلك. كىكذا، تتبلور القيمة الدعائية للمنتج بُ ضوء مصداقيتو كملبءم
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 الصياغة الفنية للفيلم الإشهاري: 3-د

صدٌر ابؼشهد اعتمدت ىذه الومضة الإشهارية على صيغة الأداء الفردم أك ابغديث ابؼباشر، حيث يت   
للصورة  ييسند   بُ ىذا الإطار ،التي تتوجٌو بخطأّا مباشرة إبٔ ابؼتلقي عليقصوت كاحد يقوـ بدكر جهة الت

دكر مكمٌل يوجٌو عملية القراءة كبودٌ من احتمالات التأكيل ابؼتعددة، ليؤطرٌ السرد ضمن بنية كاضحة تقوـ 
من بؾرد عرض تقتٍ للمعلومات إبٔ بـاطبة إنسانية ذات . كّٔذا، ينتقل ابػطاب لعلى ثنائية ابؼشكلة/ابغ

 أثر كجداني مباشر.

استخداـ ضمتَ  منها مدركسة كفعٌالة ة على ابؼستول اللغوم، يقوـ الأداء الفردم على مؤشرات خطابي   
ابؼخاطب )أنت/عائلتك( بدا بىلق علبقة شخصية كبضيمية، كتوظيف زمن ابؼضارع لإضفاء شعور بالفورية 

تتخلٌل ذلك بصل توجيهية بروٌؿ البيانات ك  ،ضور، كاعتماد الصيغ التقريرية التي بسنح ابؼعلومة طابعنا يقينيناكابغ
، التخصيص كيضاعف قابليتو للتأثر كالاستجابةب اابؼتلقي إحساس يتًؾ لدلالتقنية إبٔ كعود عملية، بفا 

آف، مدعومنا بسلسلة من الصور  عبر صوت إرشادم بومل نبرة كاثقة كىادئة بُ ىذ التوجو يتحققك 
 .كابؼشاىد التي تنسجم دلالينا مع مضموف ابػطاب، فتعمل على ترسيخو بصرينا كبظعينا معنا

 :مضمون الرسالة الإشهارية 4-د

ـ ابؼعلومات الإخبارية ، حيث تيقدَّ  بُ بؿتواه على الرسالة، سينياؿ"" مضموف الومضة الإشهاريةقاـ    
إبٔ إعلبـ ابؼشاىد بدا يتضمنو ابؼنتج من مكونات بؿددة، باعتبارىا عناصر خلبلو  منسعى كتحوؿ ابؼنتج 

 برىانية تدعم ابؼصداقية كتيبرر الفعالية.

 ابؼنتج براكؿ أف تعرؼ الإخبارية للومضة الإشهارية بُ جعل ابؼعلومة بؿور خطأّا، إذرسالة تتجلى الك    
ها بابؼشكلة ابؼستهدفة كىي تسوٌس الأسناف، كييقدَّـ ذلك من خلبؿ تسمية مكوٌناتو كشرح آلية عملو كربط

بصرم متقن، بهمع بتُ صوت مرافق ذم نبرة كاثقة تيسمٌي ابؼكوٌنات كتوجز كظائفها –عبر تساند لغوم
سٌد  بلغة مبسٌطة، كنصوص مكتوبة على الشاشة تيكرر الأبظاء العلمية كتثبٌت ابؼعتٌ، كرسوـ توضيحية بذي

بُ صور أيقونية يسهل إدراكها، إبٔ جانب لقطات مقربٌة لعبوة ابؼنتج ككسومها لدمج ابؼفاىيم التقنية 
 العلبمة بابؼعلومة بُ إطار بصرم كاحد. 
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 المستوى التضميني:  / 2

مىل داخل يشتَ     ابؼستول التضميتٍ من منظور سيميولوجي، إبٔ الطبقة غتَ ابؼباشرة من ابؼعتٌ التي بري
، لكنو ييفهم، كييستنتج من السياؽ نو ابؼعتٌ الذم لا ييقاؿ،حيث أ التصريح ّٔا،كف العلبمة أك ابػطاب، د

 كييعدٌ من أىم مستويات القراءة التأكيلية بُ برليل النصوص الإشهارية أك الإعلبمية.

بعبارة أخرل، التضمتُ ىو ما برملو العلبمة من دلالة إضافية تتجاكز معناىا الظاىرم، كتيسهم بُ بناء   
   لتأثتَ النفسي أك الثقابُ لدل ابؼتلقي.ا

 البنية النصية ) نظام اللغة(: -أ

، بصوت رجابٕ كاضح ق الصوبٌ باللغة العربية الفصحىالتعليتمدت ىذه الومضة الإشهارية على اع   
علبمة بسثل  ىنا ىفاللغة الفصح ،ابعدية كالواقعية كقوم، بفا أضفى على ابػطاب الإشهارم مسحة من

العابٓ  برمل بُ بنيتها أبعادنا ثقافية كرمزية عميقة. فهي لغة العلم كابػطاب الربظي بُ ابعزائر ك لوجيةسيميو 
 ،السلطة الرمزية ابؼصداقية كالعربي، كلغة الإعلبـ ابؼؤسسي كابػطاب الديتٍ، كىو ما بينح الرسالة طابعنا من 

، كإبٔ كسيلة شهارمشرعية على ابػطاب الإلتعليق الصوبٌ إبٔ آلية لإضفاء اليتحوؿ ا ّٔذا التوظيفك 
 لإقناع ابؼتلقي بأف ما ييعرض أمامو يتجاكز بؾرد منتج استهلبكي ليصبح قيمة اجتماعية كصحية موثوقة.

ا إقليميان كعابؼيان  بُ ابؼستول التداكبٕ، تيبرز الفصحى بُ    ، إذ بذعل ابؼنتج يبدك غتَ موجو ىذا السياؽ بعدن
كما   ،كمنتج عابؼي متعارؼ على جودتوورنا عربينا كاسعنا،  بل مؤىلبن لييخاطب بصهللسوؽ المحلي فحسب، 

، بحيث يبدك أف ابؼنتج موجٌو ى، بُ ابؼخياؿ ابعزائرم، رمزية الارتقاء الاجتماعي كالتعليمتستحضر الفصح
 ة داخل السوؽ.إبٔ فئة كاعية، تهتم بالصحة كابعودة كابؼكانة الرفيعة، الأمر الذم يرفع من قيمتو الرمزي

الفرنسية بُ العلبمة التجارية كالعبارات التوضيحية، كالإبقليزية  – بابؼقابل، يظهر حضور اللغات الأجنبية   
ا ثقافينا آخر يرسخ صورة ابغداثة كالانفتاح.  –بُ بعض ابؼفردات  ليؤكد الأصل الأجنبي للمنتج كييضيف بعدن

كرمز   شبكة من العلبمات تعكس التقاء المحلي )الفصحىيينتج ىذا التعدد اللغوم داخل الومضة حيث 
 )اللغات الأجنبية كرمز للعابؼية كالتطور(. عابؼيللجدية كالشرعية( مع ال

غتَ أف البعد الإبوائي بُ ابػطاب اللغوم بدا بؿدكدنا، إذ اتسم التعليق الصوبٌ بالبساطة كابؼباشرة، بينما    
، كصولان إبٔ بغظة تقدنً ابغل التي ية توليد ابؼفاجأة كالشدٌ الدرامالبصرية كابؼوسيقى مهم تولٌت الصورة

 أنهت التوتر السردم ككجهت ابؼتلقي بكو ابؼنتج باعتباره ابؼخلٌص.
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 التمثيلات الأيقونية: -ب

تنوعت التشكيلبت البصرية بُ ىذه الومضة الإشهارية، كفق نظاـ مدركس كمنطق دلابٕ يهدؼ إبٔ شد    
قي كإدارة إيقاع السرد البصرم، حيث كظفت استًاتيجيات بـتلفة للتحكم بُ نظرة ابؼتلقي انتباه ابؼتل

كمسار إدراكو، فجاءت اللقطات موزعة بتُ قريبة لتأطتَ ابعزء ابؼركزم من الشخصية ابؼراد إبرازه كجعل 
زية الانفعاؿ الثانوية ىامشية أماـ مرك ىتماـ، حيث تغدك التفاصيل الأخرلتفاصيل الوجو ىي مركز الا

كالتعبتَ ابعسدم، بينما ارتبطت اللقطة القريبة جدا بابؼنتج ، حيث استخدمت لابراز العلبمة التجارية 
كمكوناتها، بدا يرسخ حضورىا بُ ذىن ابؼتلقي على بكو أكثر عمقا، أما اللقطات ابؼقربة فقد استخدمت  

ة التصوير البطيء نسبيا ، بُ بؿاكلة لتثبيت صورة غالبا لابراز ابغركة أك التفاعل مع ابؼنتج  مصحوبة بتقني
 .ابؼنتج كجذب انتباىو إبٔ تفاصيلو الدقيقة لتعكس جودتو كمصداقيتو

 

                       تمثل اللقطة الثالثة  :23رقم الصورة                      تمثل لقطة قريبة لابراز المنتج :22الصورة رقم

الاعتماد بً  كاف الاختيار الرمزم  للشخصيات دالا للغاية، حيث  ية الاشهارية،على مستول الاستًاتيج   
ابؼخياؿ فالطفل بُ  بُ ابػطاب البصرم، كالفعٌالة أة كأحد أبرز ابؼقومات التأثتَيةالطفل كابؼر  على ثنائية

كابغاجة للحماية،  كالنمو كابؼستقبل، كىو بُ الآف ذاتو رمز للضعف البراءة كالعفوية كابغياةالسيميائي رمز 
كبذلك فهو يستدعي عاطفة الوالدين، بينما ابؼرأة بفثلة غالبا بُ صورة الأـ، أم كرمز للحناف، العطاء 
التضحية، كالرعاية ابؼستمرة، غتَ أف حضورىا  عادة ما بىضع لإيديولوجيات كاضحة،  فمنذ عقود برولت 
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 إبرازىا بُ صورة بمطية تقليدية، أك عبر تقدبيها ابؼرأة إبٔ ركيزة أساسية بُ ابػطاب الإشهارم سواء عبر
 بصورة جديدة حديثة تعكس برررىا كقدرتها على ابزاذ القرار بنفسها.

                                       12اللقطة  تمثل :25الصورة رقم                                تمثل اللقطة العاشرة    :  24الصورة رقم    

كلعل أكثر ما بييز ىذه الومضة ىو اعتمادىا على تقابلبت دلالية غنية تتجلى بُ الثنائية الضدية: رجل    
كامرأة، بيت/طبيعة ، فضاء مغلق/ فضاء مفتوح، إذ تتيح قراءة الإعلبف كبناء سردم بواكؿ إعادة تعريف  

 ابؼغلق ابؼألوؼ كالطبخ  أك التنظيف الذات الأنثوية خارج ابغدكد التقليدية، فبدؿ حصرىا بُ الفضاء ابؼنزبٕ
أك العناية بالأسرة ، كما اعتادت الإشهارات الكلبسيكية أف تفعل، بل أعيد تقدبيها كفاعل إجتماعي 
قادر على ابزاذ القرارات كالتواصل مع ابؼنتج كتقييمو انطلبقا من بذربتها كمعرفتها، كما يبرز الذات الأنثوية 

 عن سلطة الآخر. بُ صورة أكثر برررا بعيدا

أما عن ابعمهور ابؼستهدؼ، فإف الإعلبف موجو إبٔ بصيع شرائح آّتمع، مع تركيز خاص على الآباء    
كالأمهات، باعتباربنا ابؼعنيتُ مباشرة بصحة الأطفاؿ، كىؤلاء ىم ابغلقة الأساسية الأكثر حساسية بُ 

موقة راقية كبدظهر أنيق باعتبرىا بموذجا العائلة، كبُ ىذا ابؼستول بً توظيف شخصيات ذات مكانة مر 
كمثالا بوتذل بو، فحتى العائلبت البسيطة تتماىى مع ىذه النماذج كتسعى إبٔ تقليدىا، ليتجاكز بذلك 

 ابؼنتج رمزية كظيفتو الصحية ليصبح علبمة على الإنتماء الطبقي كالارتقاء الاجتماعي. 
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 الإجتماعية: سيكولوجية الألوان ودلالاتها الثقافية و  -ج

، فهو ليس بؾرد التي يقوـ عليها ابػطاب الإشهارم ف بُ الإعلبف أحد أعمدة البنية السيميائيةالو الأ تعد   
ظل بصرم ينساب على الشاشة، بل ىو خطاب صامت، أك لنقل ىو " لغة داخل لغة "، بريا بتُ الضوء 

كظيفة مزدكجة: بصالية من جهة، بيارس  كالظل كتتموقع بُ أعمق طبقات الإدراؾ الإنساني، حيث
لكنها  لغة صامتة، ككإيديولوجية من جهة أخرل، إذ يعمل كقناة خفية لإنتاج الدلالة كاستثارة الانفعاؿ

 .بؼتلقي، لتيحدث فيو أثرنا شعورينا يسبق حتى فعل التفكتَ كالتأكيلا ةنفسي إبٔقادرة على التغلغل 

فإنو يقدـ غالبا بوصفو علبمة كثيفة الدلالة، مشبعة بالرموز  فحتُ يظهر اللوف بُ الوصلة الإشهارية،   
الثقافية كالنفسية، فهو بىاطب اللبكعي بقدر ما بىاطب العتُ كيزرع بُ ابؼشاىد استجابات كجدانية 

فهي ليست بؾرٌد  ،كىنا يكمن البعد السيكولوجي للؤلوافتتجاكز النطق، راحة ، قلق، دؼء بركدة، إنتماء، 
انية فردية، بل استجابات راسخة بُ اللبكعي ابعمعي، نابعة من ترسٌبات ثقافية كأنثركبولوجية إبواءات كجد

 بفتدة عبر الزمن.

يوجٌو مسار  ، فهو أكثر منو عنصران بصاليان  كعلى ىذا الأساس، يغدك اللوف إستًاتيجية سيميولوجية   
 ،ة سردية تنصهر داخلها الدلالاتحديضبط إيقاع الصورة، كيؤطر الفضاء البصرم ليخلق ك ك التلقي، 

دٌد كيف يتلقٌى ابعمهور ابػطاب، ككيف يتًسٌخ ابؼعتٌ بُ  اتأكيلي امفتاح شهار يعتبرلب بُ الإفاللوف الغا بوي
 الذاكرة ابعمعية.

علبف من بتُ الرسالة ابؼرسلة كالوجداف ابعمعي، فيحوٌؿ الإ وسيطك تعمل بُ ىذه الومضة فالو إفٌ الأ  
مشبع بالقيم، بالانفعالات، كبالرغبات الدفينة. كعليو، بيكن القوؿ  فضاء رمزم باشر إبٔخطاب بذارم م

يساىم بُ إنتاج ابػطاب كبُ تثبيت سلطتو داخل الوعي  فاعل سيميولوجيإف اللوف بُ الإشهار ىو 
 البصرم للمجتمع.

 الألوان الغالبة في الومضة الإشهارية:-

يلحظ منذ البداية حضور الألواف كعنصر بنيوم " سينياؿ"ابػاصة بػ  بُ الومضة الإشهارية إف ابؼتأمل   
ن توظيف ستند إبٔ ما توصي بو خبرات الإشهار محاكؿ أف يأساسي بُ صناعة ابؼعتٌ البصرم. فابؼصمم 

، مع ابغرص على أف يكوف حضورىا كظيفينا بىدـ التي بزدـ ابؼنتج كتدكر بُ إطار ألوانو ابؼستعملة للؤلواف 
، إذ تراعي ابػصوصية الرمزية التي بييز ىذه الومضة ىو كعيها بػ البعد الثقابُ للؤلواف كما اعية،لة الإقنالرسا
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لبعض الألواف: فالسماء كابؼاء ينعكساف بُ زرقة بسنح  –كالعربية عمومنا  –بسنحها الثقافة ابعزائرية 
ينما الأبيض ييستدعى كرمز للنقاء الإحساس بالصفاء، كالأخضر يظل رمزنا للجناف كابػتَات كالبركة، ب

مشبعنا بابغمولة الثقافية كالرمزية التي تضمن لو فاعلية  لألوافا توظيف يغدك كىكذا كالسلبـ كالانسجاـ.
 أكبر بُ كجداف ابؼتلقي.

)أك التدرجات الرمادية( بُ ابؼشاىد الافتتاحية التي تيظهر الطفلة بُ بغظة  ، يبرز الأبيض كالأسودكعليو   
. بُ السياؽ بويل مباشرة إبٔ النقص، العجز، كالتهديد الكامنبُ اللقطة الأكبٔ فغياب الألواف الطبيعية ، أبٓ

تيعرض  فالطفلة، بُ بغظة أبؼها، بٓ عن النسق الطبيعي للحياة.سد حالة من الانقطاع الرمزم كبهابعزائرم، 
، كبابغديث عن ها تعاني من ابؼرضورة نفسبُ فضاء حيٌ، بل بُ فضاء بصرم منزكع ابغيوية، كأف الص

ثل النقاء، بل الفراغ،  رمزية الألواف بُ ىذه اللقطة فإف  التهديد الكامنفيجسد الأسود أما الأبيض ىنا لا بيي
إنتاج الأبٓ كحالة كجودية، كييفعٌل بُ ذىن ابؼشاىد ابعزائرم دلالات  ىذا التوظيف اللونيبدؿ القوة، كيعيد 

        قلق، نظرنا لارتباط ىذه التدرجات بُ ابؼخياؿ المحلي بدشاىد ابغداد، الغياب، التجريد، الصرامة، كال
كتهديد للصحة كالاستقرار الذم يضاعف من إحساس ابؼشاىد بخطورة ابؼشكلة )أبٓ الأسناف  ر أك التحذي

 (. الأسرم

اككمع ظهور ابغل، ينقلب ابؼشهد بصرينا، كتستعيد الصورة ألوانها الزاىية، بُ     ي التحوؿ حركة سردية بري
كىنا تبرز أربع ألواف البهجة اليومية،  ترتبط الألواف الزاىية بالاحتفالية ك، حيث من الأزمة إبٔ الانفراج

 ر، كالأبيض النقي( )الأبضر، الأزرؽ، الأخضأساسية 

 برمل بُ طياتهادلالية كثيفة، علبمة ، كػ" Signal" الأبضر بُ العلبمة التجارية لػ  طلٌ اللوفحيث ي   
رتبط رمزية مزدكجة: فهي من جهة علبمة حيوية كقوة، كمن جهة أخرل استدعاء للمجاؿ الوجداني ابؼ

يتخذ كظيفة العلبمة ، إلا أنو بؿدكدية حضوره داخل الومضةكعلى الرغم من بالأمومة كالقلب كالدـ. 
 اختزاؿّٔذا ابؼعتٌ، يتحوؿ الأبضر إبٔ ك م. "ابؼنبٌهة" التي توقظ الإدراؾ كتوجٌو النظر بكو مركز الثقل البصر 

 الذم يريد الإعلبف أف يرسٌخو بُ بـيلة ابؼتلقي. بصرم للبعد العاطفي كالإنساني

مل بُ الذاكرة ، كىو اللوف الذم بوغ حضوره بوصفو ركيزة خطاب الطمأنينة كالثقةيأما الأزرؽ فقد ص   
على  " Signal" مة ف بسوضعو بُ كتابة كلحيث أقاية. إحالات متجذٌرة إبٔ الطب كالنظافة كالو  البصرية 
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حارسنا بؽويتها  بصرم متقن بهعل من الأزرؽ علبة ابؼنتج، بخط عريض، فوؽ خلفية بيضاء، يشي بوعي
 .الدلالية

من الناحية السيكولوجية، يعمل الأزرؽ كفضاء بصرم رحب، بينح العتُ امتدادنا كراحة، كيستدعي ك   
      ت الطبية كالاستهلبكية أشبو كء كعمق الانفعاؿ. لذلك يصبح حضوره بُ الإعلبنامشاعر ابغناف كابؽد

 لا بيكن بذاكزىا. بػ ضمانة دلالية

إذ بدأ أكلان كرمز للنقص كالغياب )بُ مشاىد  ،داخل الومضة عبر بروؿ درامي لافت الأبيض،ليعرض    
ىذا  حيث بهعل  ، ليصبح رمزنا للنقاء كابغمايةبػتامية الأبيض كالأسود( بٍ أعيد استثماره بُ ابؼشاىد ا

رامة إبٔ دلالة داخل البنية السردية، تنتقل من دلالة العطب كالص علبمة متحركةك  الأبيض اللوفالتحوؿ 
الأبيض استعارة بصرية لصفاء الابتسامة كاستعادة التوازف النفسي  يصبحبذلك ك  ،الصفاء كالانسجاـ

بهعلو  كلي بالبساطة كالصدؽ كالبراءة، ستثمر ثقافينا لارتباطو بُ ابؼخياؿ المحكابعسدم. كالأىم أف الأبيض يي 
 مثالية لتًسيخ صورة ابؼنتج بوصفو حامينا للحياة اليومية. علبمة

، داخل النسيج البصرم ره المحدكد، فإنو يضطلع بوظيفة إسنادية كتكامليةأما الأخضر، كرغم حضو    
يل إبٔ الصحة كالنمو كالبركة، كىي معافو متجذٌرة بُ الثقافة ابعزائرية التي بو ادلالي حقلبيعد فالأخضر ىنا 

ّٔذا ابؼعتٌ، بوقق الأخضر توازننا بصرينا كنفسينا، كيفتح فضاءن من ك ترل بُ ابػضرة امتدادنا للطبيعة كابعناف. 
التجدد كالبحث عن  غبة بُالذم يلمٌح إبٔ الر  رتباط بالكوف. بل بيكن اعتباره لوف الامتنافالأمل كالا

 .الأفضل

إف الانتقاؿ البصرم بتُ ىذه الألواف، كتوظيفها داخل شبكة مدركسة من التناقضات )غياب/حضور،    
من بغظة  تعكس جوىر ابػطاب الإشهارم بنية دلالية سيميولوجيةىي  ة/طمأنينة(نقص/اكتماؿ، صرام

ىكذا يغدك اللوف بُ مأنينة، صفاء الابتسامة(. ك الأزمة )أبٓ الأسناف، ابػطر( إبٔ بغظة ابغل )الصحة، الط
 بقدر ما تكتبو الكلمات كالصور. شهارلغة ثانية، تكتب خطاب الإ ىذه الومضة 
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 نتائج تحليل الومضة:

يزاكج بتُ الواقعية  ابظعي–ابصري خطاباهر التحليل السيميولوجي لإشهار معجوف الأسناف "سينياؿ" أظ   
، علبقة تفاعلية ذات بعد دلابٕىي اتضح أف العلبقة بتُ الصوت كالصورة ، فقد فيةالعلمية كالبنية العاط

حيث تيتًجم ابؼوسيقى التحوؿ النفسي من الأبٓ إبٔ الانفراج، كييفسر الصوت الصورة، كيعيد تأكيلها ضمن 
 بعد اجتماعي كصحي ييقنع ابؼتلقي بالعلبقة السببية بتُ ابؼشكل كابغل.

صوبٌ بلغة عربية فصحى قوية كىادئة، منح ابػطاب سلطة رمزية كمصداقية علمية، جاء التعليق الك    
ا تقنينا كعابؼينا عزٌز من صورة ابؼنتج كعلبمة موثوقة كحديثة. بذمع بتُ  بينما أضفت اللغات الأجنبية بعدن

ت العلمية فعملت المحلي كالعابؼي، بتُ ابعدية العلمية كابغداثة الثقافية. أما النصوص ابؼكتوبة كابؼصطلحا
 على تضييق دائرة التأكيل لتثبيت الدلالة ابؼركزية: الفعالية، ابغماية، كابؼوثوقية.

تيبرز التمثيلبت الأيقونية للمرأة حضورنا دلالينا مركزينا، إذ تظهر الأـ بوصفها كسيطنا بتُ العابؼتُ: عابٓ ك    
دخل لتقدنً ابغل، كبذسد قيم ابغناف، الرعاية، الطفولة الضعيفة كعابٓ ابغماية كابؼسؤكلية. فهي التي تت

إبهابي بُ بناء السرد. كمع ذلك، يظل حضورىا بؿكومنا بإيديولوجيا إشهارية تيعيد فاعل ككالوعي الصحي،  
ا ك إنتاج صورتها ضمن فضاء الرعاية الأسرية، أم بوصفها ابغاضنة كابؼوجّْهة،  بُ الوقت ذاتو بينحها بعدن

يتأرجح بتُ الإشهارم ابػطاب  ا يوحي أف القرار، مهي أنيقة، مثقفة، قادرة على ابزاذ حداثينا متحررنا، ف
 التقليدم كابعديد، بتُ الأنوثة الوظيفية كالأنوثة الواعية.

 ابؼرأة ابغديثة يوازف  بتُ صورتتُ: ابؼرأة التقليدية بوصفها راعية للؤسرة، ككبذلك فإف الإشهار بواكؿ أف    
 ىذه الازدكاجيةحيث بسنح ي كالثقافة كتتخذ القرار العلمي ابؼدعوـ بابؼعلومة الطبية. التي بستلك الوع

ا مركبنا، إذ ييعيد إنتاج الصورة النمط يرفع من مكانة ابؼرأة إبٔ ية جزئينا، لكنو بُ الوقت ذاتو الإشهار بعدن
 .كالفاعل الاجتماعيمرتبة الشريك العاقل 
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 هار شامبو سانسيلكإش: سادسةالومضة الإشهارية ال
 بطاقة فنية للومضة:

 سنسيلك شامبو عنوان الومضة: 

 ثا  20مدة الومضة: 

 لقطة  11: عدد اللقطات

ىي علبمة بذارية عابؼية بزتص بدنتجات العناية بالشعر كتستهدؼ منتجاتها النساء بشكل أكبر، كتتبع    
 *Unileverبالكامل، إذ تقسم شركة كىي بفلوكة بؽا  Unileverالعلبمة التجارية صانسيلك لشركة 

عملها لثلبثة بؾالات؛ الأغذية، كالرعاية ابؼنزلية، كالعناية الشخصية، ككانت صانسيلك بفثلتها بُ منتجات 
انسيلك بُ العناية بالشعر مثل الشامبوىات كمنعمات الشعر كالصبغات كغتَىا الكثتَ، كتوجد منتجات ص

 .1دكلة حوؿ العابٓ 80

لشدٌ  ى من خلبلو سعت خطابان بصريان كبظعيان  Sunsilkمضة الإعلبنية بؼنتج شامبو كبلسم تقدٌـ الو    
 انتباه ابعمهور ابعزائرم كإدخالو بُ بذربة حسٌية متجددة. حيث  يفتح الإعلبف على مشاىد ديناميكية

كالسعادة. سرعاف سريعة كمبهجة ّٓموعة من النساء الشابات يتمتعن بشعرىن، بفا بىلق أجواء من ابغيوية 
ما تتحوؿ ىذه الأجواء لييسلط الضوء على ابؼشاكل الشائعة التي تواجو الشعر، مثل التقصف كالتلف 
الناتج عن التصفيف ابغرارم أك الرطوبة. تيقدَّـ ىذه ابؼشكلة بشكل رمزم عبر استخداـ أدكات تصفيف 

ثركا على الشعر أبية: "الرطوبة كالليساج يغة العر الشعر مثل ابؼكواة كبؾفف الشعر، مع إشارة مباشرة بالل
 تاعنا". 

مع التًكيز على مكونو ابعديد، الذم ييعرض بوضوح  Sunsilk كامتَا بلقطة ميقربٌة إبٔ منتج تنتقل الل   
يظهر  ك تيستخدـ مؤثرات بصرية جذابة، حيث )ستَكـ الكتَاتتُ(. "Sérum Kératine" الأساسي:

فكرة أف ابؼنتج  ىذه اللقطة لتوضحب داخل عبوة الشامبو. ذىبي لامع ينسا ستَكـ الكتَاتتُ ككأنو سائل

                                                           
 .23772، على الساعة: 7071سبتمبر 71يوـ  shirkaty.comhttps//:من ابؼوقع الإلكتًكني:  1

كقد فصلنا بُ  ابؼصنعة بؼنتجات صانسيلك ىي شركة بريطانية متعددة ابعنسيات، مقرىا الرئيسي بُ العاصمة لندف Unilever * شركة
 ابغديث عن الشركة بُ الومضة السابقة. 

https://shirkaty.com/
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يعد بحل سريع  لى الشاشة غتٍ بتًكيبة فعالة كمغذية، قادرة على معابعة التلف. كما يظهر نص مكتوب ع
 .فورم( )إصلبح "Réparation instantanée"يوضح أف ابؼنتج يوفر كفعاؿ ك 

الإعلبف ابؼتلقي من مستول الوعد إبٔ مستول التجربة المحسوسة، حيث تيعرض بُ ابؼرحلة الثالثة، ينقل    
تظهر ابؼرأة ىنا أماـ ف. كالنتائج ابؼلموسة لقطات لشعر انسيابي كلامع، بهسد التحوؿ الفورم بعد الاستعماؿ

كسيلة  ج ككأنولاجتماعي للمنتابؼرآة، تستعرض شعرىا بثقة كاعتزاز، بُ مشهد يتًجم البيعد النفسي كا
 لاستعادة الأماف ابعمابٕ كالثقة بالذات.

تتم ابػطاب الإشهارم بتثبيت صورة ابؼنتج من خلبؿ عرض عبوبٌ الشامبو كالبلسم معان، مقركنتتُ    كبىي
 ؤكدكما يي ". Sunsilk réparation instantanée au sérum de kératine"بالرسالة الأساسية: 

. أما الدعوة ابػتامية ئم عبر شعار: "لشعر ناعم كلامع بُ أم كقت"اىزية كابعماؿ الداالإعلبف قيم ابع
تيؤسس لعلبقة بضيمة بتُ ابؼستهلك ل م شامبو جديدة"،"اكتشفوا لاغاـ صانسيلك شامبو كابر فتمثلت بُ  

 .Sunsilkكالعلبمة، بذعل التجربة الفردية جزءان من ىوية بصاعية أكسع برت مظلة 
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 يينية للومضة الإشهارية: تع/ القراءة ال1

 التقطيع التقني القراءة التعيينية: - أ

 سادسةالومضة الإشهارية ال

 شريط الصوت شريط الصورة

رقم 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

حركة  نوع اللقطة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

 التعليق محتوى الصورة

 أو الحوار

المؤثرات  الموسيقى
 الصوتية

إضاءة مع بُ خلفية برتقالية دافئة.  Sunsilkتيظهر شعار  عادية تةثاب لقطة قريبة ثا 1 01
ىذه اللقطة بدثابة  ، كتعتبربعث على الإبهابيةتيطة بالشعار، بؿ

 ابؼقدمة التي تيعرٌؼ بالعلبمة التجارية كتيثبت ىويتها البصرية.

موسيقى  /
حيوية 
 مبهجة

/ 

لقطة ابعزء  ثا 1 02
 الكبتَ

بؾموعة من الفتيات بيشتُ بُ ابؽواء الطلق كىن  اللقطةظهر ت عادية ثابتة
ربط ىذه ابؼشاعر  حيث بًيضحكن كيستمتعن بوقتهن. 

 بالشعر الصحي.

موسيقى  le méditéالشمس 
حيوية 
 مبهجة

/ 
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لقطة مقربة  ثا 1 03
 إبٔ الصدر

تنقل 
 خلفي

الفتيات كىن يستخدمن أدكات التصفيف ابغرارم مثل  ظهرت عادية
، لكنها بُ ابؼشاىد تبدك حيويةالشعر.  مكواة الشعر كبؾفف

الوقت نفسو تيقدٌـ ابؼشكلة التي يعاني منها الشعر، كىي 
 التلف الناتج عن ىذه الأدكات.

موسيقى  كالليساج
حيوية 
 مبهجة

/ 

لقطة مقربة  ثا 2 04
 إبٔ الصدر

موسيقى  قع يأثرك على الشعر تاعنا // عادية ثابتة
حيوية 
 مبهجة

/ 

حيث  بُ بيئة ابغماـ. Sunsilkتظهر عبوتا شامبو كبلسم  عادية ثابتة يبةلقطة قر  ثا 2 05
كتيظهر كلمة ، على ابؼنتج ابعديدالتًكيز ينصب 

"Nouveau.جديد( بعذب الانتباه( " 

 / // سانسيلك ابعديد

قريبة  لقطة ثا 2 06
 جدا

تيركٌز على عملية غسل  لبف الشعر برت ابؼاءتظهر يدين تغس عادية ثابتة
عر كتيظهر مدل فعالية الشامبو بُ تنظيف الشعر، مع الش

 ابغفاظ على نعومتو كحيويتو.

إصلبح فورم للشعر 
 التالف

// / 
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مع إبراز مكونو  Sunsilkتيظهر عبوة شامبو  ةلقط عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 3 07
 "Sérum Kératineالأساسي: "

 / // مشبع بالستَكـ كالكتَاتتُ

تظهر رسوـ متحركة تيوضٌح كيف يقوـ الستَكـ بإصلبح  عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 2 08
 الشعر من الداخل، بفا ييبسط فكرة التًكيبة العلمية.

يساعد على الإصلبح من 
 التلف من الغسلة الأكبٔ

// / 

لقطة نصف  ثا 2 09
 مقربة

تظهر امرأة تستعرض شعرىا الصحي كاللبمع أماـ ابؼرآة بُ  عادية ثابتة
مؤثرات بصرية تيظهر توىجنا خفيفنا حوؿ ، مع يقبضاـ أن

 صحتو كقوتو. يبرز الشعر،

موسيقى  لشعر لامع كناعم
حيوية 
مبهجة 
 تصاعدية

 

قطة تيظهر عبوبٌ الشامبو كالبلسم معنا، مع نص يؤكد ل عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 2 10
 Sunsilk réparationالرسالة الرئيسية للئعلبف: "

instantanée au sérum de kératine "
)صانسيلك إصلبح فورم بستَكـ الكتَاتتُ(. تيشتَ ىذه 

 اللقطة إبٔ أف ابؼنتج يوفر حلبن متكاملبن للعناية بالشعر

موسيقى  بُ أم كقت
حيوية 
مبهجة 
 تصاعدية

/ 
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تشيو اللقطة الثامنة، مع إضافة عبارات أخرل باللغة  لقطة  عادية ثابتة لقطة قريبة ثا 2 11
"إصلبح ز الفائدة الرئيسية للمنتج كىي تيبر ، كما الفرنسية

. كما تظهر الشعارات علبمات التلف من الغسلة الأكبٔ"
 "Unilever"شركة  التجارية لػ

اكتشفو لاقاـ سانسيلك 
شومبوا كابرم شومبوا 

 ابعديد

// / 

 سانسيلكالتقني للومضة الإشهارية يوضح التقطيع : 13 الجدول رقم

 تحليل المشاىد: -ب

 

رقم 
 المشهد

 طبيعة المشهد وخصائصو

 التصويرية

 تحليل الثوابت المتعلقة بالسيناريو دراسة مختلف المتغيرات المشهدية

 الإيقاع المشهدي التسلسل المشهدي متغير الزمن

 

ابؼشهد 
 الأكؿ

بؼقطع الأكؿ الذم بسثلو اللقطات ا
الأكبٔ، التي تسبق عرض ابؼنتج، 

ن حيث تيظهر فتيات يستمتع
بوقتهن بٍ تبرز مشاكل الشعر مثل 

 التلف.

إيقاع سريع يعكس 
 ابغيوية كابؼرح.

مهد للمشكلة عبر إظهار 
استخداـ أدكات التصفيف 

 ابغرارم.

إيقاع درامي كمفاجئ ييبرز 
التناقض بتُ بصاؿ الشعر كالتلف 

 الذم قد يتعرض لو.

 إظهار ابؼشكلةكىي  حدة الفكرةك 
بعذب  شكل كاقعي)تلف الشعر( ب

وسيقى توظيف م مع انتباه ابؼشاىد
 عصرية كلغة لتأسيس ابؼشهدمبهجة 

 .ةبٍ تتغتَ لتعكس ابؼشكل
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ابؼشهد 
 الثاني

يظهر ابؼقطع الثاني مشاكل الشعر 
 كما أنوالتقصف التلف كغتَىا،  

ابعزء الذم يبتُ استخداـ ابؼنتج، 
بُ لقطات توضيحية لآلية 

 ابؼنتجاستخداـ 

 كمتوازف  إيقاع منسجم
ركز على تفاصيل كمي 

 ابؼنتج.

ييظهر ابغل )استخداـ شامبو 
( بعد عرض Sunsilkكبلسم 

 ابؼشكلة

يقاع توضيحي ييركٌز على إقناع 
 ابؼشاىد بفعالية ابؼنتج كمكوناتو.

التًكيز على ابؼكوف السحرم للمنتج 
"Sérum Kératine ستَكـ( "

 الكتَاتتُ( كفعاليتو الفورية.

 

ابؼشهد 
 الثالث

 

موع اللقطات التي يتمثل بُ بؾ
تصور نهاية الومضة الإشهارية، 

كالتي تيظهر الفتاة بشعرىا الصحي 
كاللبمع، بٍ لقطة نهائية للمنتج مع 

 مزاياه

إيقاع تصاعدم كمرضي 
يربط بتُ استخداـ ابؼنتج 

 كالنتائج النهائية.

ينتقل من عملية الاستخداـ 
إبٔ النتائج ابؼلموسة )شعر 
صحي كلامع( بٍ إبٔ لقطة 

 لتًسيخ العلبمة بؼنتج النهائيةا

إيقاع ختامي ييلخص رسالة 
الإعلبف كيربط ابؼنتج بابعماؿ 

 كالثقة.

 د النتائج النهائية للمنتج كربطوتأكي
الثقة  بالقيم الدائمة: ابعاىزية ،
 بالنفس كابعماؿ.

 انسيلكيمثل تحليل المشاىد للومضة الإشهارية س: 14الجدول رقم 
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 ين شريط الصوت والصورة:طبيعة العلاقة ب -جـ

ييوظَّف  متينة بتُ الصوت كالصورة، إذ علبقةعلى  Sunsilkالومضة الإشهارية لشامبو كبلسم تقوـ    
عنصر بنائي يشاركها بُ إنتاج ابؼعتٌ الإشهارم. فابؼوسيقى الإيقاعية ك  مرافقة للصورةالصوت باعتباره خلفية 

من  وٌ بج وحيشابات مفعمات بابغيوية، بفا يالأكبٔ التي تيظهر العصرية بُ الافتتاح توازم حركية ابؼشاىد 
البهجة كابغرية. غتَ أف ىذا الانسجاـ سرعاف ما يتخذ منحىن توضيحيان عندما يتدخل الصوت باللهجة 

سٌد فيو يساج يأثركا على الشعر تاعناالرطوبة كاللبعزائرية لييصرحٌ بدشكلة الشعر )ا (، بُ الوقت الذم بذي
يصبح الصوت مفسّْران كمؤطرٌان بؼا تعرضو الصورة، فتتأسس علبقة لالناتج عن ابغرارة كالرطوبة. لتلف الصورة ا

تكاملية بتُ البعدين السمعي كالبصرم. كعند تقدنً ابغلٌ، تيسند الصورة )ستَكـ الكتَاتتُ كسائل ذىبي( 
اؿ الإسناد البرىاني حيث بالصوت الذم يقدٌـ الوعد ابؼباشر بالإصلبح الفورم، فيتحقق شكل من أشك

بينح الصوت للصورة قوة خطابية، بينما بسنح الصورة للصوت بيعدان حسيان ملموسان. أما بُ ابؼشهد ابػتامي، 
فإف ابؼوسيقى التصاعدية تنسجم مع صور الشعر الصحي كبؼعاف العبوة لتينتج إحساسان بالاكتماؿ كالنجاح. 

رة بُ ىذه الومضة ليست خطيٌة أك تكرارية، بل ىي علبقة ىكذا يتضح أفٌ العلبقة بتُ الصوت كالصو 
 لرسالة الإشهاريةل نحستَ، كالإسناد البرىاني، بدا بيتفاعلية متعدٌدة ابؼستويات، تتأرجح بتُ الانسجاـ، كالتف

 كفاعليتها الإقناعية.قوتها 

 الرسالة الألسنية:  -د

بناء ألستٍ متكامل، حيث تتوزع العلبمات  على Sunsilk الومضة الإشهارية ابػاصة بدنتج  ترتكز   
 ل بصيعها شبكة دلالية موجٌهةاللغوية بتُ التعليق الصوبٌ، كالعبارات ابؼكتوبة، كالشعارات النهائية، لتشك

، كىي الليساج يأثركا على الشعر تاعنا""الرطوبة ك ومضة بعبارة باللهجة ابعزائرية: . تبدأ الابؼتلقي لإقناع
دد بدقة ابؼشكلبصياغة لسانية تؤد ، بفا ت اليومية التي تواجو ابؼستهلكم كظيفة إبلبغية مباشرة، إذ بري

ييضفي على ابػطاب بعدان كاقعيان كييوجّْو الرسالة ضمنيان بكو الفئة ابؼستهدفة، أم النساء الشابات اللوابٌ 
 ذم بهسٌده ابؼنتجال للمشكلة لٌ حيفتح الطريق أماـ إقحاـ  بٍيستعملن أدكات التصفيف بشكل متكرر. 

 .ابؼعركض

ؿ عبارات مكتوبة بالفرنسية مثل: بُ ابؼرحلة ابؼوالية، يبرز البعد العلمي للرسالة الألسنية من خلب   
"Sérum Kératineك " \"Réparation instantanée"\ . ىذه العلبمات اللسانية ذات كتعد
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ن ابػطاب العلمي التجميلي الذم بينح تقنية تؤدم كظيفة برىانية، إذ تستمد سلطتها م –بضولة علمية
ابؼنتوج مشركعية كموثوقية. فهي لا تيقدَّـ كزينة لغوية، بل كدلائل رمزية تغلق إمكانات التأكيل ابؼتعددة، 
كتوجٌو الإدراؾ بكو قراءة كاحدة مفادىا أفٌ ابؼنتج بيتلك القدرة على إصلبح الشعر بفضل تركيبتو الفعالة. 

لغوم حضور ابؼؤثرات البصرية )السائل الذىبي(، بدا بهعل العلبقة بتُ النص كالصورة كييعزٌز ىذا البعد ال
يل على الفعالية كالتفوؽ.  علبقة إسناد متبادؿ بري

 بيكن القوؿ عنها أنها بسثل شعارا للمنتجعبارات ختامية كما يتدعم البناء الإقناعي للخطاب الألستٍ ب   
كىي صياغة لغوية ذات بضولة إبوائية قوية، تنقل ابؼنتج من مستول  ،مثل: "لشعر ناعم كلامع بُ أم كقت"

"اكتشفوا قة بالنفس. أما الدعوة ابػتامية الوظيفة العلبجية إبٔ مستول رمزم يرتبط بابعاىزية الدائمة كالث
سد الوظيفة التوجيهية ابؼباشرة للخطاب، إذ برفٌز انسيلك شامبو كابرم شامبو جديدة"لاغاـ ص ، فهي بذي

 ابؼتلقي على الفعل الاستهلبكي كتيرسٌخ علبقة تفاعلية مع العلبمة التجارية.

تتوزع بتُ ثلبث كظائف أساسية: كظيفة إبلبغية  Sunsilkىكذا يتضح أف الرسالة الألسنية بُ كمضة    
توضٌح ابؼشكلة بلغة بؿلية مألوفة، كظيفة برىانية تستند إبٔ خطاب علمي بينح ابؼنتج سلطة معرفية، 

توجيهية تربط ابؼنتج بالقيم الرمزية مثل ابعماؿ كالثقة كالنجاح. كمن خلبؿ ىذا التوظيف –ككظيفة شعاراتية
ابؼتعدد، تتحوؿ العلبمات اللسانية من بؾرد كسيلة شرح إبٔ آلية مركزية بُ بناء ابػطاب الإشهارم كإحكاـ 

 بنيتو الإقناعية.

 نوع الومضة  الإشهارية:  1-د

    إبٔ الإشهارات ابؼتحركة، كبالتحديد إبٔ ما ييعرؼ  Sunsilkة الإشهارية ابػاصة بدنتج الومضتنتمي    
، كذلك لأنها تركز بشكل بؿورم على إبراز خصائص ابؼنتج ككيفية عملو داخل بنية عةإشهار عرض السلبػ 

ر ك  امبو كالبلسم بُ لقطات ثابتة،عرض صورة الشي فبظعية متكاملة. فالإعلب –بصرية كهما ضمن فضاء بوي
، تمنح ابؼنتج حضوران شبو حيٌ لرسوـ التوضيحية ابؼتحركة. بصرم ديناميكي، يدمج بتُ ابؼشاىد الواقعية كال

سَّد كسائل ذىبي بىتًؽ ألياؼ الشعر كييعيد بناءىا، بُ بؿاكاة علمية بصالية –حيث نرل ستَكـ الكتَاتتُ بهي
 تقنع ابؼشاىد بفعالية التًكيبة. براكؿ أف

وّْؿ الفكرة التجريدية )إصلبح التلف( إبٔ  الطابع ابؼتحرؾدـ ىذا كبى    البعد الإقناعي للئعلبف، إذ بوي
تعتمد على . كمن ىنا يتضح أف الومضة علمية كتيقرّٔا من ابعمهورصورة حسية ملموسة، تيبسٌط ابؼعلومة ال
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ا، كالنتائج ابؼتوقعة منها، بُ ، حيث ييبرز الإعلبف مكوناتها الأساسية، طريقة استعمابؽعرض تقتٍ للسلعة
 انسجاـ مع الصوت ابؼرافق الذم ييعيد صياغة الرسالة بلغتتُ )العربية كالفرنسية( لتوسيع قاعدة التلقي.

سد جوىر إشهار عرض السلعةأقوؿ كبذلك، بيكن ال    فهو بهمع بتُ إبراز مزايا ابؼنتج  ،ف ىذا الإعلبف بهي
 .ة كابؼوثوقيةبصرم بصابٕ متحرؾ، بينح ابؼشاىد انطباعان بالواقعيبشكل مباشر، كتقدبيها داخل قالب 

 المقاربة الأساسية المستعملة في الفيلم الإشهاري 2-د

اتيجية النسخة استً ضمن ما ييعرؼ بػ  Sunsilkالتي تقوـ عليها كمضة ابؼقاربة الإبداعية  بيكن تصنيف   
مباشر للمستهلك، يتجسد بُ على تقدنً كعد صريح ك  ةكامل  ةالإشهاري الومضةبتٌ تابؼتعلقة بالوعد، حيث 

ىذا الوعد بؿور كل كيعتبر  . اتتُ""إصلبح فورم للتلف ابتداءن من الغسلة الأكبٔ بفضل ستَكـ الكتَ فكرة: 
ابؼشاىد التي تتوزع بُ الإعلبف: بدايةن من إبراز ابؼشكلة )تلف الشعر بسبب الرطوبة كابغرارة(، بٍ إظهار 

ج )ستَكـ الكتَاتتُ كسائل ذىبي فعٌاؿ(، كصولان إبٔ بذسيد النتيجة النهائية )شعر صحي، مكونات ابؼنت
 ناعم كلامع بينح ابؼرأة ثقة بنفسها(.

 سريع حل →من الناحية السيميولوجية، يقوـ ىذا الوعد على مبدأ ابؼعادلة البسيطة: مشكلة معاشة    
اطب لأنو ملموسة، نتيجة → كفعاؿ  فورم علبج إبٔ ابغاجة: ابؼتلقي عند تتُأساسي حاجتتُ بىي

عبر برستُ ابؼظهر. كقد بً تدعيم ىذا الوعد عبر مزاكجة  بالنفس الثقة استعادة إبٔ كابغاجة للمشكلة،
 .ابػطاب العلمي )ابؼكونات كالتقنية( بابػطاب العاطفي )صورة ابؼرأة الواثقة كالسعيدة(

، ييبتٌ كبؿددإستًاتيجية كعد استهلبكي كاضح ومضة تقوـ على اربة الأساسية للإذف، بيكن القوؿ إف ابؼق   
كل ما العلبمة التجارية بذاه بصهورىا:  بصريان كبظعيان بشكل متدرج لييقدَّـ بُ النهاية كالتزاـ مباشر من 

 .، لتستعيدم بصاؿ شعرؾ فوران Sunsilkبرتاجينو ىو استعماؿ 

 الصياغة الفنية للفيلم الإشهاري: 3-ب

          صيغة الأداء الفردم ما ييعرؼ بػ على  Sunsilkفنية للفيلم الإشهارم ابػاص بػ لصياغة الا تقوـ   
فابؼتحدثة بُ الومضة، بصوتها  ،طاب إبٔ ابؼتلقي بشكل شخصي، حيث يوجَّو ابػأك ابغديث ابؼباشر

اكي بذربة كل امرأة على حدالأ اناتها الشخصية مع ، ككأنها تنقل معلنثوم كبلهجة جزائرية مألوفة، بري
بػطاب الإشهارم أكثر قربان ىذه ابؼقاربة الفنية اتجعل لمشاكل الشعر من رطوبة كتقصف كتلف. 

وّْؿ ابؼعلومة التقنية إبٔ سرد شخصي ييبتٌ على التجربة الذاتية.كمصداقية  ، لأنها بري
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        تيبرز تفاعل ابؼرأة مع شعرىا،  التي بؽذه الصياغة بُ ابؼزاكجة بتُ اللقطات الواقعية كيتجلى البعد الفتٍ   
)كظهور ستَكـ الكتَاتتُ كسائل ذىبي متحرؾ بىتًؽ ألياؼ الشعر(.  ابؼؤثرات البصرية التوضيحية ك

فابؼشهد الأكؿ يرسم إطار ابؼشكلة بُ قالب سردم مباشر، بينما ابؼشاىد ابؼوالية تقدـ ابؼنتج كحلٌ ملموس 
 ،البطلة الثقة بالنفس شعر صحي كلامع بينح ،ج ابغبكة بعرض النتيجة، بٍ تيتو مدعوـ بخطاب علمي تقتٍ

ما بىلق  بهعل من الأداء الفردم بؿوران للخطاب، حيث ييتًجم ابؽمٌ الشخصي إبٔ حل بصاعي مشتًؾ،ك 
 ابؼشاىدات اللوابٌ بهدف ذكاتهن بُ التجربة ابؼعركضة. ك بطلبت الومضةجسران رمزيان بتُ 

اشر القائم على أسلوب ابغديث ابؼبصياغة الفنية للومضة تعتمد على ف الأؿ كبذلك، بيكن القو    
، لكنها ترفعو إبٔ مستول بصاعي عبر التكرار البصرم كاللغوم، فيتحوؿ صوت الفرد إبٔ الاعتًاؼ الفردم

ة، صدقية التجربة الفردية من جه ،الإعلبف بعدان إقناعيان مزدكجان  صوت بصاعة من النساء. كىذا ما بينح
 كعمومية ابغل ابؼقدـ من ابؼنتج من جهة أخرل.

 مضمون الرسالة الإشهارية: 4-د

، كذلك لأف الإعلبف يقوـ أساسان الرسالة الوصفيةىو  Sunsilkالإشهارية ابػاصة بػ  رسالةمضموف ال   
رة على عرض ابؼنتج من خلبؿ كصف دقيق بػصائصو كمكوناتو كنتائجو. فالبنية السردية لا تكتفي بإثا

مشاعر ابؼشاىد أك اللعب على البعد الرمزم كحده، بل تيركٌز على تقدنً معلومات مباشرة كملموسة تيظهر 
 مع إيضاح دكره بُ إصلبح الألياؼ الشعرية كمنحها نعومة كبؼعانان فوريان.،  طبيعة ابؼشكلة بٍ تيبرز ابغل

اكي بشكل ميبسٌط آلية كييدعٌم ىذا الطابع الوصفي من خلبؿ اعتماد ابؼؤثرات البصرية ا لتوضيحية التي بري
 التقنية بعبارات–عمل ابؼنتج داخل الشعر، إبٔ جانب الكتابات ابؼرافقة التي تكرٌس الرسالة العلمية

بل يوجٌو الإدراؾ بكو فكرة الوصف أداة إقناع، لأنو لا يتًؾ مساحة كاسعة للتأكيل، ىنا  يصبح ل توضيحية،
 ب كيوفر نتيجة سريعة.ابؼنتج فعٌاؿ كبؾرٌ  أف  بؿددة

 المستوى التضميني:  -2

 ضمرةلنقرأ ما برملو من رموز كقيم م ذلك البعد العميق بُ الصورة أك العلبمة، سنتعرؼ من خلبلو على   

داخل سياؽ ثقابُ كاجتماعي بؿدد. كىو يتجاكز ابؼعتٌ ابؼباشر الأكبٕ إبٔ ما كراءه من دلالات كقيم كأفكار 
 .يؤىا لدل ابؼتلقكمشاعر يتم استدعا
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 البنية النصية ) نظام اللغة(: -أ

     لإعلبمي الذم يقدٌـ ابؼعلومةالبعد ازاكج بتُ ي على نسق لغوم Sunsilkالبنية النصية بُ كمضة تقوـ    
ا نفسيان كبصاليان للمستهلك.  البعد الإبوائي ك على لغة كاضحة كسهلة ىذه البنية  تعتمد ك الذم يبتٍ كعدن

 .ءات قويةلكنها بُ الوقت نفسو بؿمٌلة بإبوا التداكؿ،

 بؿددة: تتوجيو ذىن ابؼتلقي بكو دلالال، ت لغوية مشحونة شعاراأغلبها كتأبٌ  ستعملة فالعبارات ابؼ   
بُ بؿاكلة ، أقرب للشرح العلميإدماج كلمات أجنبية  بالإضافة إبٔالفعالية، الفورية، كابعماؿ.  مثل

تزؿ ا كّٔذا، باللغتتُ العربية كالفرنسيةتمع للوصوؿ إبٔ بصيع فئات آّ لغة لبنية النصية بُ ثنائية دقيقة: بزي
 ابؼستهلك. كصفية لإثارة رغبة ة لإثبات ابؼوثوقية، كلغةعلمي

، نكتشف أف البنية النصية Sunsilk بُ كمضة   عندما نيوسٌع النظر إبٔ العلبقة بتُ النص كالصورةك    
هد البصرم، بل جاءت بُ تكامل كظيفي معو لتوليد خطاب إشهارم متماسك بٓ تػيبٍْى بدعزؿ عن ابؼش

 Réparation instantanée au sérum deمثل عبارة –بؼعركضة على الشاشة كمقنع. فالنصوص ا
kératine مع الصورة التي تيظهر انسياب السائل الذىبي داخل عبوة الشامبو، لتجعل  تماهب حيث تظهر

  ه بالكتابة.ا يقرأابؼتلقي يرل بالعتُ م

، يتزامن مع سرعة إيقاع لغوم قصتَ كمباشر ظ أف البنية النصية اعتمدت على إضافة إبٔ ذلك، نلبح   
عند عرض ابؼشكلة تيبرز الكلمات  ،نصية تظهر بُ بغظة مدركسة بصريان الإيقاع ابؼشهدم. فكل بصلة 

كعند عرض النتيجة يظهر ", Sérum Kératine"، كعند تقدنً ابغل يبرز "الرطوبة كالليساج"
"Réparation instantanée" . تعمل بُ انسجاـ تاـ مع   لسانية–يتحوؿ النص إبٔ علبمة بصريةل

 ابؼشاىد لتكثيف الرسالة.

 التمثيلات الأيقونية: -ب

، يتضح أنها جاءت بؿدكدة من حيث التصور ةالإشهاريه الومضة الرسالة الأيقونية بُ ىذ عند مقاربة   
داع كالإخراج، إذ بينيت الدلالات البصرية على منطق كاقعي مباشر، انعكس بُ طبيعة اللقطات كالإب

ابؼوظفة لتأكيد الفكرة الأساسية ابؼتمثلة بُ ربط ابؼنتج بحاجة ابؼستهلك، كمن بٍ دفعو بكو عملية الشراء. 
ل الاكتماؿ ابؼطلوب، لا من غتَ أفٌ ىذه ابؼقاربة، على الرغم من كظيفتها الإيضاحية، بٓ ترتقً إبٔ مستو 

فعلبن بُ برقيق حت الومضة تساؤلان بؿوريان: ىل بق حيث ابؼضموف كلا من حيث الشكل، كىو ما يثتَ
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كسيلة اتصالية تستهدؼ التأثتَ كالتوجيو، أـ أنو انزلق إبٔ بؾرٌد استعراض بصابٕ  االإقناعية باعتبارى امقاصدى
 قدرتو على التأثتَ الفعلي بُ ابؼتلقي؟طغى على بنيتو ابػطابية، بدا قد ييضعف 

تتجلى أبنية ىذا التساؤؿ بُ كونو يفتح أفقان بؼساءلة نقدية حوؿ طبيعة العلبقة بتُ الصورة باعتبارىا ك    
أداة بصرية ذات قوة إبوائية عالية، كبتُ قدرتها ابغقيقية على الإقناع كالتأثتَ. فهل تيعد كل صورة مؤثرة 

ا البصرية؟ أـ أف فاعليتها تظل رىينة بوجود بنية فكرية كخطاب دلابٕ متماسك يضبط بالضركرة ّٓرد قوته
معانيها كبينحها مشركعيتها الاتصالية؟ ىنا يكمن جوىر النقاش: فالصورة، مهما بلغت من جاذبية، لا 

أثتَ، بدلان من أف تكفي بذاتها، بل يتعتُ أف تيدمج ضمن استًاتيجية خطابية كاعية بروٌبؽا إبٔ أداة فعٌالة للت
 تبقى بؾرد عنصر بصابٕ يفتقر إبٔ رسالة إقناعية كاضحة.

على الصيغة الإتصالية التي تنتقل  ارتكز الفيلم الإشهارم، حسب نوع الإشهار الذم ذكرناه سابقاكقد     
ع كمنو برقيق من ابؼستول العاطفي إبٔ ابؼستول ابؼعربُ لتصل بُ النهاية إبٔ ابعانب السلوكي بفثلب بُ الإقنا 

فعل الشراء، حيث أف ىذه الصيغة تعتمدىا كبريات الشركات كابؼؤسسات التي تتمتع بالشهرة، حيث أف 
  .ابعيدة تضمن للمستهلك التًضيةابؼاركة 

غة العربية، بدجموعة من اللقطات لبدأت الومضة الإشهارية التي بثت على قناة الشركؽ بتًبصة بال حيث   
حيث نرل بُ اللقطة الثالثة كالرابعة بؾموعة من النساء لتي استخدمت لشد انتباه ابؼشاىد القريبة كابؼقربة ا

ابعميلبت يتمايلن بشعرىن بيينا كيسارا، مع تعليق يوحي بابؼشكلة التي يتحدثن عنها بفثلة بُ بؾموعة 
للمشاىد، بُ ظل إضاءة داخلية، كىن ينظرف مباشرة عوارض تصيب الشعر " الشمس الرطوبة الليساج" 

البصرم، تفاصيل الشعر كبذعلو مركز الثقل  حيث تبرز ىذه اللقطات، بفا بوق التطابق كالتماثل معو
التي تيدخل  تو مع الفضاء، كاللقطات الواسعة التي تكشف عن انسجاـ ابعسد بُ حرك  كاللقطات ابؼتوسطة

ابؼتحرر كابؼتفائل الواثق من ذاتو. غتَ أف ابؼرأة بُ بؿيط اجتماعي أك طبيعي، بُ بؿاكلة لربطها بصورة الكائن 
ىذه التوليفة البصرية، رغم قوتها ابعمالية، بقيت بؿكومة بدنطق التكرار كالتطابق، فهي تعيد إنتاج الصورة 
النمطية للمرأة من خلبؿ حصر ىويتها بُ شعرىا، بدا بهعلها أيقونة مثالية تقاس قيمتها بددل انسياب 

إبٔ تضييق مساحة التأكيل، كإبٔ جعل ابؼشهد  ةطابيابػستًاتيجية الا ى ىذه، حيث تسعشعرىا كبؼعانو
 .شكلها ابػارجيقتها بنفسها رىتُ بالبصرم دلالة مغلقة تنتهي بالضركرة إبٔ معتٌ كحيد: أف بصاؿ ابؼرأة كث
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لة، أنيقة، للتمثيل الأيقوني النمطي بُ الإشهار: فهي بصي بموذجالومضة بسثل إفٌ صورة ابؼرأة بُ ىذه ا   
كاثقة، لكن معيار ىذه الثقة كابعماؿ اختيزؿ حصران بُ امتلبؾ شعر طويل، لامع، كمنسدؿ بحرية. كّٔذا 
تتحوؿ ابؼرأة من كياف اجتماعي متعدد الأبعاد إبٔ رمز بذارم ييستثمر فيو رأس ابؼاؿ البصرم لتحقيق غاية 

من الناحية التسويقية، يطرح تساؤلات نقدية حوؿ إقناعية مباشرة. ىذا النمط من التمثيل، كإف كاف فعالان 
مدل قدرة ابػطاب الإشهارم على إقناع ابؼستهلك بعيدان عن التنميط كالاستنساخ. فهل يكفي أف تيعرض 
صورة مثالية كمتكررة للمرأة كي يتحقق فعل الشراء؟ أـ أف الأمر يستلزـ خطابان فكريان أكثر عمقان بينح ىذه 

 ية حقيقية؟الصورة شرعية اتصال

 سيكولوجية الألوان ودلالاتها الثقافية والإجتماعية:  -ج

، تؤسس لبنية دلالية متشابكة تتقاطع الرموزعلبمة بصرية بؿمٌلة ببُ الومضة الإشهارية  ك فالو برز الأت   
، توازم ابػطاب اللفظي الألواف ىنا كلغة حيث تعمل نفسية كالثقافية كالاجتماعية. فيها الأبعاد ال

كتدعمو، بل كتبتٍ شبكة من ابؼعاني التي تستهدؼ اللبكعي قبل الوعي، كتوجٌو ابؼتلقي بكو بسثٌل معتُ 
 لصورة ابؼرأة كابؼنتج على السواء.

 الألوان الغالبة في الومضة الإشهارية:-

ة ىي: لتي تيشكٌل بنيتها البصريا ف الألوافأبيكن القوؿ  Sunsilkالإشهارية ابػاصة بدنتج ومضة البُ    
يتصدر ابؼشهد بوصفو اللوف ابؼركزم للعلبمة التجارية،  فاللوف الذىبي، لذىبي، الأسود، الأبيض، كالوردما

يل إبٔ الفخامة كالتألق كالتفوؽ، ليجعل ابؼنتج مرتبطنا برمز الامتياز الطبقي كالاجتماعي، ككأف  إذ بوي
بُ توازف مع الذىبي لييجسد الصرامة   اللوف الأسودبينما يأبٌ ،ابؼرأة قيمة إضافية كرفعة مكانة استعمالو بينح

كابعدية، فهو لوف ييوحي بالعلمية كابؼوثوقية، كييضفي على ابػطاب طابعنا بـتبرينا عقلبنينا بهعل ابؼستهلك 
 .دركس كفعٌاؿيشعر بأنو أماـ منتج م

ة، فييطمئن ابؼستهلك بأف ابؼنتج ، فقد بً توظيفو باعتباره علبمة على النقاء كالصفاء كالثقأما اللوف الأبيض 
ا صحيان إبٔ ال  الإعلبف بدساحات من ظهررسالة البصرية. بُ ابؼقابل، يآمن كذك جودة عالية، كييضيف بيعدن

ا أنثوينا عاطفينا يربط ص ،الوردم اللوف  يعكس البيعد ابغسي  كورة ابؼرأة بابعاذبية كالرقة، الذم يضفي بعدن
 نساء.ال إبٔ فئة مباشرللئعلبف كييوجو خطابو بشكل 
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ف ببنية الاستهلبؾ بُ ىذا كربطنا سيكولوجية الألواأكثر  إذا كسعنا دائرة القراءة السيميولوجية  ك   
الذم ييسوؽ ابعماؿ   ابؼنطق الاستهلبكي ابؼعاصر ف حضور الألواف لا ينفصل عنأ، بيكن القوؿ شهارالإ

أداة  ا بيكن اعتبارهالاجتماعي. فاللوف ىن عتًاؼكقيمة اجتماعية ككمعيار أساسي لتقدير الذات كالا
أكثر منو بؾرد كسيط بصرم؛ إذ يعمل على ترسيخ خطاب ضمتٍ مفاده أف امتلبؾ منتج  إيديولوجية

"Sunsilk ".ىو ابؼدخل إبٔ عابٓ ابعماؿ، كالرفعة، كالقبوؿ الاجتماعي 

عماؿ سيحصل عليو ابؼستهلك بعد استالذم   استعارة بصرية عن الامتيازيعد للوف الذىبي مثلبن، اف   
بذلك يتجاكز  ي، كعلى التميز الطبقي كالاجتماع علبمةكما يشكل كبصيلبن،   ابؼنتج، فيغدك الشعر صحيا

 ابؼنتج كظيفتو الاستهلبكية البسيطة )شامبو للعناية بالشعر( لييصبح كعدان بالتًقي الرمزم.

م يقتًف عادة بالسلع "ابؼوثوقة" ك"النظيفة"، فييدخل الذ إنتاج ابػطاب النقي  اللوف  يعيدبُ حتُ    
يربط بتُ البياض كالصدؽ كالنقاء،  ب،ابؼنتج آمن، صحي، خاؿو من الشوائابؼستهلك بُ دائرة الطمأنينة: 

 ليجعل قرار الشراء بؿميان ضد أم شك أك تردد.

يتحوؿ ل ،س عبوة ابؼنتج صرامة بـبريةبدلالة "العلمية كابعدية"، ككأنو يل الأسوداللوف  كبُ ابؼقابل، بومل   
تشعر ، بؼسة من الفخامة بُ الوقت نفسو يضفيك  عقلبني، تدعمو ابؼعرفة كابػبرة، الاستهلبؾ إبٔ فعل

 بابؼعتٌ الرمزم.بؼستهلك أف اقتناء ىذا الشامبو ىو خيار بلبوم، ا

بدتعة حسية ػ بصالية، حيث  كربطو ، على تأنيث الاستهلبؾةالوردية كالبنفسجي الألواف بُ حتُ تعمل   
و خلبؿ إشراقة الشعر كجاذبيتييعاد إنتاج صورة ابؼرأة بوصفها كائنان يزدىر عبر ابعماؿ ابػارجي، كيتحقق من 

صياغة بصرية تنمط ابؼرأة بُ أفق ضيق: الأنثى ىي ابعماؿ، كابعماؿ ىو الشعر، كالشعر لا يكوف   بُ 
 كاملبن إلا بدنتج العلبمة.

، حيث يتم برويل العناية الشخصية إبٔ لشرعنة منطق السوؽ لواف بُ ىذا الإعلبف كسيلة الأ تيصبحل   
ٌ، تيقرأ الألواف كػخطاب  ضركرة اجتماعية، كشراء ابؼنتج إبٔ كسيلة للحصوؿ على الاعتًاؼ كالتقدير. كمن بٍى

سوؽ التي برتكر تعريف يؤطر علبقة ابؼرأة بجسدىا كيعيد صياغة ىويتها داخل منظومة ال ثقابُ ػ استهلبكي
 ابعماؿ كتعيد توزيعو كفق منطق الربح كالرغبة.
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 نتائج تحليل الومضة:

كفق نسق درامي ييبرز أكلان مشكلبت الشعر )التلف، الرطوبة، الليساج(، بٍ يقدٌـ ابؼنتج  شهاربيتٍ الإ -
 بوصفو ابغل الفورم كالفعاؿ.

إستًاتيجية  مستخدما بذلك ،" من الغسلة الأكبٔ إصلبح فورم ابتداءن "يقوـ ابػطاب على كعد صريح  -
 النسخة ابؼتعلقة بالوعد.

التزامن بتُ النصوص ابؼكتوبة كابؼشاىد ابؼصوٌرة حقق انسجامان دلاليان يوجٌو إدراؾ ابؼتلقي بكو معتٌ كاحد  -
 بُ الومضة  الإشهارية البصرم –تكامل النصي ، ما بويل إبٔ مغلق ىو فعالية ابؼنتج

ابؼخرج على إضاءات داخلية مسلٌطة على الوجو كالشعر، مع ديكور بؿايد لتثبيت مركزية ابؼنتج  ركٌز -
 كإبراز فعاليتو.

ظهرت ابؼرأة بُ الإعلبف كأيقونة بؿورية، بؿمٌلة بدلالات بمطية؛ فهي الشابة ابعميلة ذات الشعر الطويل  -
تزؿ ابؼرأة بُ بعدىا ابعسدمكاللبمع، التي تيقاس قيمتها كثقتها بنفسها بجماؿ شعرىا.  ابعمابٕ، ما –ّٔذا، بزي

 ييعيد إنتاج صورة تقليدية بذعل ابعاذبية ابػارجية معياران أساسيان للؤنوثة كالنجاح الاجتماعي.

النصي، إلا أف الإعلبف بقي تقليديان بُ بنائو الفتٍ، مفضلبن الاستعراض ابعمابٕ –رغم الانسجاـ البصرم- 
 الإبداعي. ابؼباشر على التجديد
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 الدراسة:نتائج 
من خلبؿ التحليل السيميولوجي للومضات الإشهارية التي تناكبؽا البحث، يتضح أف ابػطاب الإشهارم    

ابعزائرم يقوـ على نسق مركٌب من العلبمات البصرية كاللغوية كالصوتية، حيث لا يقتصر الإشهار على 
وٌ  ؿ الرسالة إبٔ بناء سردم كدلابٕ متكامل يشتبك مع السياؽ التعريف بابؼنتوج أك ابػدمة، بل بوي

الاجتماعي كالثقابُ للمتلقي. كبذلك يهدؼ الإشهار إبٔ إنتاج معافو عميقة براكي بذارب الفرد اليومية 
 كتستدرج كعيو ككجدانو إبٔ فضاء تواصلي يتماىى فيو الواقع بالرمز.

على تركيب دلابٕ متعدد ابؼستويات، بهمع بتُ الإنساني  كقد بيٌنت الدراسة أف ابػطاب الإشهارم يقوـ   
كالطبيعي كالرمزم، فلب يكتفي بدعوة ابؼتلقي إبٔ الاستهلبؾ أك تبتٍ منتج ما، بل يعرض أيضنا منظومة من 
القيم الثقافية كالوجدانية التي تتًجم صورة العلبمة التجارية كىويتها. كتستند ىذه ابػطابات إبٔ آليات 

عتمد العاطفة كاستثارة ابؼشاعر، بالعودة إبٔ الذاكرة ابعمعية أحياننا كاستحضار التاريخ كابؼاضي،    إقناعية ت
 أك عبر التلميح للمعاناة الإنسانية كالأبٓ النفسي كسبيل لبناء تعاطف شعورم يفضي إبٔ فعل الشراء. 

واف، بل أصبحت فضاءن رمزينا كما أكدت الدراسة أف الصورة الإشهارية بٓ تعد بؾرد نقل للؤشكاؿ كالأل
متكاملبن ييعيد ربط الإنساف بثقافتو ككاقعو الاجتماعي، حيث تيستثمر العلبمات البصرية لإيصاؿ معافو 
ثقافية عميقة. كمع ذلك، أظهرت النتائج كجود ثغرات كاضحة بُ بعض الومضات، سواء على مستول 

ـ السينمائي كعدـ الالتزاـ بقواعد بسثيل الأفعاؿ الإخراج أك ابؼعابعة البصرية، إذ سيجل غياب للبنسجا
الإقناعية، ما أفقد ابػطاب الإشهارم بعضنا من قوتو ابعاذبة. فبعض اللقطات بدت تقريرية جامدة تفتقر 
قق التماىي ابؼطلوب بتُ الشخصيات كابؼنتوج، بفا أدل إبٔ ضعف التأثتَ بُ ابؼتلقي  إبٔ ابغيوية، كبٓ بري

 لقرب من الرسالة الاتصالية.كانعداـ الشعور با

كبُ قلب ىذا البناء السيميولوجي، تبرز ابؼرأة  كعلبمة بؿورية كفضاء دلابٕ غتٍ. فهي لا تيستحضر    
بوصفها شخصية عرضية، بل تيقدَّـ بُ كل كمضة باعتبارىا مركز التوازف الرمزم الذم يدكر حولو ابػطاب 

لة برتضن أبناءىا كتسعى إبٔ التخفيف من معاناتهم اليومية، الإشهارم. فقد بذلٌت أحيانان كأـ حنوف مسؤك 
كأحيانان أخرل كامرأة مستقلة، عصرية، منفتحة على العمل كالإبداع كابغياة الاجتماعية. حيث يعكس ىذا 
التعدد بُ التمثيل إدراؾ ابؼعلًن للتحولات العميقة بُ صورة ابؼرأة ابعزائرية داخل ابؼخياؿ ابعمعي: من 

 التقليدية ابؼرتبطة بالأسرة كابؼنزؿ، إبٔ أدكار حديثة مرتبطة بابؼهنية كالفاعلية الاجتماعية. الأدكار
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إف ابغضور النسوم بُ ىذه الإشهارات ييستثمر بوصفو أداة إقناع نفسية كثقافية. فابؼرأة تتحوؿ إبٔ مرآة    
لتجسيد الوعود التي يقدمها ابؼنتىج:  يعكس من خلببؽا الإشهار قيم آّتمع كتطلعاتو، كبهعلها كسيطان رمزيان 

الراحة، السعادة، ابغرية، التحكم، الأناقة، أك الطمأنينة. كما أف التًكيز على ملبمح الوجو، الألواف الدافئة، 
كالإضاءة التي تنتقل من ابػفوت إبٔ الإشراؽ بُ كثتَ من الأحياف، كلها أساليب إخراجية تتًجم ىذا البعد 

هر ابؼرأة باعتبارىا نقطة التحوٌؿ الدرامي التي ينقل معها الإشهار من مشاىد من التوتر السيميولوجي كتيظ
 إبٔ الانفراج، كمن الأزمة إبٔ ابغل.

كبُ سياؽ بسثيل ابؼرأة، أكضحت النتائج أف بعض الإشهارات استثمرت ابعسد الأنثوم عبر توظيف    
ء البصرم كاستثارة الرغبة، بغية التأثتَ بُ ابؼتلقي كإقناعو مثتَاتو النفسية كالغريزية بُ خطاب يقوـ على الإغرا

بشكل غتَ مباشر. بُ ابؼقابل، فضٌلت كمضات أخرل اعتماد مقاربة رمزية أكثر اتزاننا، ركٌزت على قيم 
الأمومة، كالدؼء الأسرم، كالانسجاـ العاطفي، باعتبارىا قيمنا بسسٌ كجداف ابؼتلقي كتؤسس لثقة تتجاكز 

جارم إبٔ أفق ثقابُ كاجتماعي أعمق. كىكذا يغدك حضور ابؼرأة بُ الإشهار ابعزائرم حضورنا البعد الت
 دلالينا متشعبنا يتًاكح بتُ الاستهلبؾ كالرمز، بتُ ابعسد كأداة للئغراء كابعسد كمرآة للهوية.

 اف:ككخلبصة قوؿ  فيما بىص بسثيل ابؼرأة، بُ الإشهار ابعزائرم فقد برزت صورتاف متقابلت   

من جهة، ابؼرأة التقليدية التي بذسٌدىا الومضات من خلبؿ الزم المحلي المحتشم، بُ استحضار مقصود    
للهوية الثقافية الأصيلة، كمن جهة أخرل ابؼرأة العصرية التي تقتحم الفضاء الاقتصادم كالاجتماعي بثقة، 

وٌؿ أدكارىا كتراجع سلطة القوامة الذكورية كتتوبٔ مسؤكلية التسوؽ كالإنفاؽ الأسرم، بُ إشارة رمزية إبٔ بر
بُ ابغياة اليومية. حيث يعكس ىذا التباين التحوؿ التدربهي بُ ابػطاب الإشهارم ابعزائرم بكو بسثيل أكثر 

 كعينا بابؼرأة، بوصفها فاعلة اجتماعية برمل قيم ابغداثة دكف أف تتنكر بعذكرىا الثقافية.

سة أف الإشهار ابعزائرم يوظٌف ابؼرأة باعتبارىا علبمة طبقية كثقافية، كعلى مستول أعمق، تكشف الدرا   
إذ يضعها بُ فضاءات حضرية راقية أك بُ مشاىد مهنية كشبابية، بدا يوحي بانتماء اجتماعي بؿدٌد 
كبىاطب شربوة مستهدفة من ابؼستهلكتُ. لكن ىذا التموضع يكتسب كظيفة رمزية أكسع، حيث تصبح 

يم ابغداثة كالتميٌز، كبذسيدان ّٓتمع يسعى إبٔ التوازف بتُ جذكره التقليدية كانفتاحو على ابؼرأة حاملة لق
 العصر.
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كعليو، فإف النتائج العامة للتحليل تبتٌُ أفٌ ابؼرأة بسثل البؤرة ابؼركزية بُ منظومة  الإشهار التلفزيوني    
الأبعاد ييعيد تشكيل علبقة ابؼتلقي ابعزائرم. فهي ليست فقط أداة جذب بصرم، بل رمز ثقابُ متعدد 

بابؼنتىج كبالواقع معان. كمن خلبؿ ىذا الاستثمار بُ صورة ابؼرأة، ينجح الإعلبف بُ أف يتجاكز البعد 
التجارم البسيط ليغدك خطابان ثقافيان كاجتماعيان يعكس برولات آّتمع كيصوغ أحلبمو كبسثلبتو، مؤكدان 

بؾرد كسيط للتًكيج، بل أصبح بفارسة دلالية كثقافية معقٌدة، تتخذ من  بذلك أف الإشهار ابؼعاصر بٓ يعد
 .ابؼرأة بؿوران مركزيان لتوليد ابؼعتٌ كالإقناع

 نتائج الدراسة في ضوء الدراسات السابقة:*

       تيظهر ابؼقارنة بتُ نتائج الدراسة ابغالية كما انتهت إليو الدراسات السابقة، سواء الأجنبية أك العربية    
أك ابعزائرية، أف صورة ابؼرأة بُ ابػطاب الإشهارم تيعد من أكثر ابؼوضوعات التي استقطبت اىتماـ 
الباحثتُ، غتَ أف زاكية ابؼعابعة كالنتائج ابؼتوصل إليها ظلت مرتبطة بخصوصية كل بؾتمع كسياقو الثقابُ 

بتُ نتائج الدراسة ابغالية كتلك  كالإعلبمي. كقد كشفت ىذه ابؼقارنة عن كجود قدر معتبر من الالتقاء
الدراسات، إلا أنها بُ الوقت نفسو أبرزت بؾموعة من الاختلبفات التي بسنح ىذه الدراسة خصوصيتها 

 العلمية، كتؤكد إسهامها بُ تطوير ابؼعرفة ابؼرتبطة بسيميولوجيا الصورة الإشهارية بُ البيئة ابعزائرية.

غرار ما توصلت إليو الدراسات الأجنبية، أف صورة ابؼرأة داخل ابػطاب فقد أثبتت الدراسة ابغالية، على    
الإشهارم بٓ تعد بؾرد عنصر بصرم ييستحضر لإضفاء ابعاذبية على الإعلبف، كإبما برولت إبٔ علبمة 
سيميولوجية كثيفة الدلالات، تيسهم بُ إنتاج ابؼعتٌ، كتشارؾ بُ بناء ابػطاب الإقناعي من خلبؿ شبكة 

 Julieن الرموز الثقافية كالاجتماعية كابعمالية. كتتقاطع ىذه النتيجة مع ما ذىبت إليو دراسة معقدة م
Beauchet  التي رصدت التحوؿ التاربىي لصورة ابؼرأة الفرنسية من النموذج ابؼنزبٕ التقليدم إبٔ ابؼرأة

الإشهار ابعزائرم بٓ يؤد إبٔ ابؼستقلة كالطموحة، إلا أف نتائج الدراسة ابغالية أظهرت أف ىذا التحوؿ بُ 
إلغاء الصورة التقليدية، بل أفضى إبٔ نشوء خطاب إشهارم ىجتُ بهمع بتُ ابؼرجعية الثقافية المحلية 
كمتطلبات ابغداثة الاتصالية، حيث تتجاكر صورة الأـ المحافظة مع صورة ابؼرأة ابؼهنية، دكف أف تلغي 

تمع ابعزائرم باعتباره بؾتمعنا يعيش برولات اجتماعية إحدابنا الأخرل، الأمر الذم يعكس خصوصية آّ
 متسارعة دكف أف يتخلى عن مرجعياتو الثقافية.
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بُ تأكيدىا أف ابعماؿ الأنثوم ما  BORAU Sylvieكما تلتقي نتائج الدراسة ابغالية مع دراسة 
لدراسة ابغالية بٓ تتوقف عند يزاؿ بيثل أحد أىم مداخل التأثتَ كالإقناع داخل الرسالة الإشهارية، غتَ أف ا

ىذا ابؼستول، بل بينت أف ابعسد الأنثوم بُ الإشهار ابعزائرم لا يؤدم دائمنا كظيفة الإغراء، كإبما يتحوؿ 
بُ كثتَ من الأحياف إبٔ حامل بؼنظومة من القيم الثقافية كالاجتماعية، إذ تيستثمر صورة ابؼرأة لإبراز معاني 

ابؽوية الوطنية، كالثقة، كالانتماء، كىو ما يدؿ على أف ابػطاب الإشهارم الأمومة، كالدؼء الأسرم، ك 
ابعزائرم لا يكتفي باستثمار البعد ابعمابٕ، بل يوظف كذلك الرصيد الرمزم الذم بزتزنو صورة ابؼرأة داخل 

 ابؼخياؿ الاجتماعي ابعزائرم.

ليو منتَ بن رحاؿ من أف الإشهار كعلى مستول الدراسات العربية، تؤكد الدراسة ابغالية ما خلص إ   
العربي لا يقتصر على تسويق السلع، كإبما بيارس كظيفة إيديولوجية تتمثل بُ إعادة إنتاج بسثلبت اجتماعية 
كثقافية معينة حوؿ ابؼرأة. غتَ أف نتائج الدراسة ابغالية تكشف أف ابػطاب الإشهارم ابعزائرم أصبح أقل 

ة ابعامدة، كأكثر انفتاحنا على تقدنً ابؼرأة باعتبارىا فاعلبن اجتماعينا ميلبن إبٔ تكريس الصورة النمطي
كاقتصادينا، مع احتفاظو بُ الوقت نفسو بابؼرجعيات الثقافية التي بسنح الشخصية النسوية خصوصيتها داخل 

يزاؿ يعيد إنتاج  آّتمع ابعزائرم. كمن بٍ فإف الدراسة ابغالية لا تؤيد الرأم القائل بأف الإشهار ابعزائرم لا
الصورة التقليدية للمرأة بصورة مطلقة، كإبما ترل أف ابػطاب الإشهارم يعيش حالة انتقالية تعكس 

 التحولات التي يشهدىا آّتمع ذاتو.

التي أكدت أف ابعاذبية الأنثوية ما  أبضد إبراىيم ابػصاكنةكما تتقاطع نتائج الدراسة ابغالية مع دراسة    
رنا رئيسينا بُ بناء الرسالة الإعلبنية، إلا أف الدراسة ابغالية أكضحت أف ىذا التوظيف بٓ يعد تزاؿ بسثل عنص

يشكل الغاية الأساسية للئعلبف ابعزائرم، بل أصبح جزءنا من منظومة رمزية أكسع، تتداخل فيها 
بؼرأة أكثر ارتباطنا الاعتبارات ابعمالية مع الأبعاد النفسية كالاجتماعية كالثقافية، كىو ما جعل حضور ا

 بإنتاج الدلالة منو بإثارة الانتباه فقط.

تكشف ابؼقارنة بتُ نتائج دراستنا ابغالية كنتائج الدراسات ابعزائرية السابقة عن كجود نقاط التقاء    
عديدة تؤكد استمرارية بعض السمات البنيوية بُ بسثيل ابؼرأة داخل ابػطاب الإعلبمي كالإشهارم ابعزائرم، 

تَ أف ىذه الدراسة بسيٌزت بُ الوقت نفسو بتقدنً قراءة أكثر عمقنا كشمولان للبنية السيميولوجية لصورة ابؼرأة، غ
كبالكشف عن التحولات التي عرفها ابػطاب الإشهارم ابعزائرم بُ السنوات الأختَة، خاصة بُ 

 .TVالإشهارات التلفزيونية لقناة الشركؽ 
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، تتقاطع نتائجها مع نتائج دراستنا بُ اعتبار الإشهار التلفزيوني خطابنا لفففيما يتعلق بدراسة فايزة بى  
دلالينا كثقافينا يتجاكز بؾرد التعريف بابؼنتوج إبٔ إنتاج منظومة من ابؼعاني كالقيم. كما تتفق الدراستاف بُ أف 

طاب إقناعي متعدد الصورة الإشهارية تتأسس على تفاعل العلبمات البصرية كاللغوية كالصوتية لإنتاج خ
ابؼستويات. غتَ أف دراستنا بذاكزت ىذا ابؼستول العاـ، إذ ركزت بصورة مباشرة على صورة ابؼرأة بوصفها 
         العلبمة ابؼركزية بُ ابػطاب الإشهارم، ككشفت أف حضورىا بٓ يعد يقتصر على الوظيفة ابعمالية 

ة كاجتماعية متعددة. كما اختلفت نتائج الدراستتُ بُ أك التجارية، كإبما أصبح يؤدم كظائف رمزية كثقافي
أف دراسة فايزة بىلف انتهت إبٔ ضعف حضور ابؼستهلك ابعزائرم ابغقيقي كغياب الإبداع البصرم، بُ 
حتُ أظهرت نتائج بحثنا أف الإشهار ابعزائرم عرؼ تطورنا نسبينا بُ بناء الصورة البصرية، رغم استمرار 

كابعمالية، كأف ابؼرأة أصبحت تقدـ بُ بعض الومضات باعتبارىا شخصية مستقلة بعض النقائص التقنية 
 كفاعلة، كليس فقط مستهلكة أك ربة بيت.

حوؿ صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني العربي، فتبرز درجة كبتَة  أما مقارنة نتائجنا بدراسة عواج سامية     
م العربي ما يزاؿ يوظف ابؼرأة بوصفها عنصرنا إقناعينا من التقارب بُ التأكيد على أف ابػطاب الإشهار 

أساسينا يعتمد على ابعاذبية البصرية كالإثارة العاطفية. كما تتفق الدراستاف بُ أف صورة ابؼرأة لا تعكس 
دائمنا كاقعها الاجتماعي ابغقيقي، كأف الإشهار يستثمر البعد الانفعابٕ أكثر من البعد العقلبني. إلا أف 

دراستنا قدٌمت قراءة أكثر توازننا، إذ بٓ تقتصر على إبراز الصورة النمطية للمرأة، كإبما كشفت عن نتائج 
كجود بروؿ تدربهي داخل الإشهار ابعزائرم بكو تقدنً ابؼرأة باعتبارىا فاعلبن اقتصادينا كاجتماعينا يشارؾ بُ 

اب إشهارم أكثر انسجامنا مع ابزاذ القرار كالاستهلبؾ كالعمل، كىو ما يدؿ على بداية تشكل خط
التحولات الاجتماعية التي تعرفها ابؼرأة ابعزائرية، كإف ظل ىذا التحوؿ غتَ مكتمل كبريطو بقايا الأبماط 

 التقليدية.

ابػاصة بصورة ابؼرأة العربية بُ الإعلبـ العربي كالصحافة النسوية، بقد أف  ع دراسة رنً بوشكبابؼقارنة م   
بُ التأكيد على أف كسائل الإعلبـ لا تعكس الواقع ابغقيقي للمرأة بقدر ما تعيد إنتاج  الدراستتُ تلتقياف

صور ذىنية كانتقائية بزضع لاعتبارات بذارية كثقافية. كما تتفقاف بُ أف الإعلبـ يستلهم بُ كثتَ من 
بعزائرم لا يعتمد النقل الأحياف بماذج غربية بُ بسثيل ابؼرأة. غتَ أف دراستنا كشفت أف الإشهار التلفزيوني ا

ابغربُ للنموذج الغربي، بل يعيد تكييفو مع ابػصوصية الثقافية ابعزائرية، حيث برضر ابؼرأة بُ كثتَ من 
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الإعلبنات كىي ترتدم اللباس المحلي، كتؤدم أدكارنا أسرية كاجتماعية منسجمة مع ابؼرجعية الثقافية الوطنية، 
 يم ابغداثة كالمحافظة داخل ابػطاب الإشهارم.كىو ما يعكس كجود عملية تفاكض بتُ ق

التي تناكلت بنية خطاب الصورة  دراستنا بدرجة كبتَة مع دراسة بصاؿ شعباف شاكش كتتلبقى نتائج   
ا  الإشهارية بُ التلفزيوف ابعزائرم، حيث تؤكد الدراستاف أف ابػطاب الإشهارم أصبح نسقنا دلالينا معقدن

لرمز كالإبواء أكثر من اعتماده على الوصف ابؼباشر للمنتوج. كما تتفقاف بُ يعتمد على السرد البصرم كا
تسجيل كجود بعض النقائص ابؼتعلقة باللغة السينمائية كالإخراج البصرم. إلا أف دراستنا بذاكزت التحليل 

م، بل بسثل البنيوم العاـ إبٔ برليل البعد ابعندرم، فأثبتت أف ابؼرأة ليست بؾرد عنصر داخل البناء السرد
البؤرة السيميولوجية التي تنتظم حوبؽا باقي العلبمات، كأف حضورىا أصبح مسؤكلان عن إنتاج أغلب 
الدلالات ابؼرتبطة بالثقة كالطمأنينة كابعماؿ كالنجاح كابؽوية العائلية، كىو ما بينحها كظيفة رمزية أعمق بفا 

 انتهت إليو الدراسة السابقة.

بُ التأكيد على أف الإشهار ابعزائرم بومل بسثلبت  أبضد بوخارمثنا مع دراسة ا تتقاطع نتائج بحكم   
ثقافية كاضحة، كأف صورة ابؼرأة تشكل إحدل أىم العلبمات الثقافية التي يوظفها ابػطاب الإشهارم 

ب للتأثتَ بُ ابؼتلقي. كتتفق الدراستاف أيضنا بُ أف ابعسد الأنثوم ما يزاؿ بيثل كسيلة من كسائل ابعذ
البصرم كالإقناع التجارم. غتَ أف نتائج دراستنا أبرزت أف ىذا التوظيف بٓ يعد يهيمن على بصيع 
الإعلبنات، بل أصبح يتعايش مع أبماط جديدة من التمثيل تقوـ على إبراز الأمومة كالكفاءة ابؼهنية 

هارم ابعزائرم من التًكيز كالاستقلبلية الاقتصادية، كىو ما يعكس برولان تدربهينا بُ فلسفة ابػطاب الإش
 على ابعسد كحده إبٔ الاستثمار بُ الرمز الثقابُ كالاجتماعي للمرأة.

حوؿ صورة ابؼرأة ابعزائرية ابؼثقفة بُ الدراما التلفزيونية، فتظهر أكجو  بؼقارنة مع دراسة نسيمة لونيسأما با   
ت العميقة للصورة الإعلبمية للمرأة.  تشابو كاضحة بُ اعتماد ابؼقاربة السيميولوجية للكشف عن الدلالا

كما تؤكد الدراستاف أف ابػطاب الإعلبمي لا يقدـ ابؼرأة بصورة بؿايدة، بل يبنيها كفق منظومة من الرموز 
كالقيم الثقافية. غتَ أف الاختلبؼ ابعوىرم يتمثل بُ طبيعة الصورة ابؼنتجة؛ فالدراسة السابقة أظهرت ابؼرأة 

تعاني الضغوط كابؽشاشة كالصراع الاجتماعي رغم بقاحها ابؼهتٍ، بينما كشفت  ابؼثقفة بوصفها شخصية
، إذ تظهر باعتبارىا مصدرنا  دراستنا أف الإشهار التلفزيوني بييل إبٔ تقدنً ابؼرأة بُ صورة أكثر إبهابية كتفاؤلان

ستقرار كالثقة، بدا يتلبءـ للحلوؿ كالراحة كالنجاح الأسرم كابؼهتٍ، كتيستثمر رمزينا لإنتاج قيم السعادة كالا
 مع الوظيفة الإقناعية للئشهار.
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كعلى ابؼستول العاـ، تؤكد ابؼقارنة أف معظم الدراسات ابعزائرية السابقة ركزت على برليل ابػطاب    
الإشهارم أك صورة ابؼرأة كلّّ من زاكية بؿددة؛ فبعضها اىتم بالبنية السيميولوجية للخطاب، كبعضها ركز 

ثلبت الثقافية، بينما انشغل بعضها الآخر بصورة ابؼرأة بُ الإعلبـ أك الدراما. أما الدراسة ابغالية على التم
فقد بصعت بتُ ىذه الأبعاد بصيعها داخل إطار برليلي كاحد، إذ تناكلت صورة ابؼرأة بوصفها بناءن 

موز، كالدلالات، كالوظائف سيميولوجينا كثقافينا كإيديولوجينا، كربطت بتُ عناصر الصورة البصرية، كالر 
الاتصالية، كالسياؽ الاجتماعي كالثقابُ للئشهار التلفزيوني ابعزائرم. كّٔذا أسهمت بُ تقدنً قراءة أكثر 
تكاملبن لتطور صورة ابؼرأة بُ الإشهار ابعزائرم، كأثبتت أف ابػطاب الإشهارم يعيش اليوـ مرحلة انتقالية 

صور ابغديثة، بُ بؿاكلة لإعادة تشكيل صورة ابؼرأة بدا ينسجم مع تتجاكر فيها الصور التقليدية مع ال
التحولات التي يشهدىا آّتمع ابعزائرم، دكف الانفصاؿ عن مرجعياتو الثقافية كالقيمية.
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 خاتمة:
ولوجي يزاكج بسثل ىذه الدراسة بؿاكلة علمية جادة لفهم ابػطاب الإشهارم ابعزائرم من منظور سيمي     

بتُ النظرية كالتطبيق، بتُ التحليل اللغوم كالبصرم، كبتُ الدلالة الفردية كالبنية الثقافية ابعماعية. فمن 
نص ثقابُ  شهارلصورة الإشهارية، تبتُ أف الإخلبؿ تتبع العلبمات كالرموز كالأيقونات التي تشكل ا

أكدت ىذه  كقد بعماعي بطريقة رمزية خفيةالوعي ا ييعيد إنتاج القيم الاجتماعية كييسهم بُ بناء  متكامل
داخل  اريادي اموقعمازاؿ بوتل الإشهار  أف، التي  تعتٌ بدراسة صورة ابؼرأة بُ الإشهار التلفزيوني الدراسة

فقد كحتى الدراسات الأكادبيية بُ جل آّالات التي تعتٌ بدراسة الإشهار ، ابؼشهد الإعلبني ابؼعاصر، 
ة أف قوة ىذا النمط من التلفزيوني شهاريةية كالبصرية بُ الومضات الإابؼتعمق للبتٌ اللغو التحليل أكضح 

بُ صناعتو ككذا توجده على مستول التلفزيوف خصوصا بُ أكقات  الآليات ابؼعتمدةمن  تيستمد ابػطاب 
 الذركة.

كالرئيسية  بُ صناعة  العناصر ابؼهمة من خلبؿ الدراسة أف  ابؼرأة تشكل أحد أىم  أيضاكقد تبتٌُ    
ىذا الرسالة الإشهارية ، حيث لا بىلو أم إشهار من تواجد ابؼرأة إما كعنصر رئيسي أك ثانوم، كلا 

إخضاع ىذه الظاىرة  ك ت كبرل تفرض دراسة صورتهاإشكالابؼكثف لصورة ابؼرأة لا بىلو من التوظيف ا
كلأنها ، داخل الومضات الإشهارية بُ بسثيلها عن رؤل بمطية الدراسة كشف ت، إذ متأنية  برليلية لقراءة 

بُ آّتمع، أم صورة بعيدة عن صورتها الواقعية أك بزدشها، تؤثر على صورتها الفعلية بُ  عنصر مهم كفاعل
رض التي تسعى إبٔ ف لحدكدابؽيمنة الثقافية العابرة لخصوصنا بُ ظل آّتمع، كحتى بُ بُ الذاكرة ابعمعية ،

ا كمسؤكلية إعلبمية مضاعفةمت برليليا، كىو ما يستدعي كعينا دةدستهلبكية بؿأبماط سلوكية كا بذاه  زايدن
 المحتول ابؼوجٌو للجمهور المحلي.

، شهاريةلصورة الإل لأيقونيةلؤبعاد التمثيلية كال افهم يسيميولوجيال التحليل  أتاحعلى ابؼستول ابؼنهجي،    
داخل الومضة الإشهارية بوصفها نصنا دلالينا خاص كغتَىا  الأماكن كالأشياء كالأش  للكشف عن دلالات

، خصوصنا عندما شهاريةاستيعاب تعقيد الظاىرة الإ،حيث يعمل التحليل السيميولوجي على متكاملبن 
 تأسيس رؤية جديدةىي . فغاية الدراسة و من أبعاد رمزية كثقافيةيتعلق الأمر بتمثيل صورة ابؼرأة كما برمل

 .من الفهم النقدم كالتأكيل عربُ كتدفع بو بكو آفاؽ أكسع تيثرم ابغقل ابؼ
لقد أثبتت نتائج التحليل أف الإشهار ابعزائرم يعكس ملبمح بؾتمع يعيش مرحلة انتقالية بتُ الأصالة    

متعدٌد الأصوات كالتحديث، حيث تتداخل ابؼرجعيات التقليدية مع مظاىر العوبؼة، لتنتج خطابنا بصرينا 
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بُ قلب ىذا ابػطاب كعلبمة مركزية بزتزؿ التناقضات الاجتماعية: فهي رمز ابعماؿ  تبرز ابؼرأةكالرموز. ك 
كالعاطفة، لكنها أيضنا فاعلة عقلبنية كمسؤكلة أسرية، بذمع بتُ الرقة كالقوة، بتُ الأنوثة كابؼهنية. كرغم 

كشف عن بوادر بروؿ تدربهي   يلاستمرار بعض الصور النمطية التي تربطها بابؼطبخ كالعناية، إلا أف التحل
 ، التي تشارؾ بُ صنع القرار كبسثل قيم الوعي كابعماؿ كالفاعلية.جديدة للمرأة الواعية كابؼستقلةصورة بكو 

بتُ الإقناع بُ الإشهار ابعزائرم تقوـ على توازف  كما بيٌنت الدراسة أف البنية السمعية كالبصرية كاللغوية
يهدؼ إبٔ بناء  اءة كاللغة بىضع بؼنطق دلابٕتوظيف اللوف كابؼوسيقى كالإض العلمي كابعذب ابعمابٕ، كأف

 ثقة ابؼتلقي كإثارة كجدانو بُ آفو كاحد.
جديد ييعيد النظر  زائر بحاجة إبٔ كعيكبُ ضوء ىذه النتائج، بيكن القوؿ إف الإشهار التلفزيوني بُ ابع   

ة دكف أف ينفصل عن خصوصية الثقافة المحلية. فالإشهار بُ كيفية بسثيل ابؼرأة، كبوررىا من قوالبها النمطي
يعكس صورة بؾتمع متوازف يكرٌس  رة، كيبتٍ كعينا بصرينا متجددناينقل قيمة، كيزرع فكالذم  واجح بؽالن

 حضور ابؼرأة كذات فاعلة لا كموضوع للنظر.
بنة بُ بناء علمي جديد إف ىذه الدراسة، بدا بصعتو من تأصيل نظرم كبرليل تطبيقي، تسعى لأف تكوف ل

مرآة كالتفكيك، لأنو بُ نهاية الأمر ييعيد الاعتبار للخطاب الإشهارم بوصفو بؾالان ثقافينا يستحق القراءة 
 ويتو بُ عابٓ الصورة كالاتصاؿ.للئنساف، كذاكرة لوعيو، كخطاب بؽ
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ـ الغربي، بؾلة الوسيط بودىاف يامتُ ، تشكيل الصور النمطية عن الإسلبـ كابؼسلمتُ بُ الإعلب. 124

 2006، دار ىومة للنشر كالتوزيع، 12للدراسات الإعلبمية، العدد 
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، آّلد Semat ة لالات كالبراغماتية، بؾلة دكلي، خطاب الدعاية بتُ الدسلبمي عبد القادر. 131

    .2014، العدد،02
سهيلي نواؿ، ابؼرأة كالبرامج الدرامية ابؼدبلجة بُ الفضائيات العربية، قراءة نقدية بُ ابؼضامتُ . 132

، مركز الكتاب الأكادبيي، عماف، 1كالانعكاسات، تأليف حدادم كليدة ، الإعلبـ كقضايا ابؼرأة  ط 
2020. 

قنيفة، نورة، الصورة النمطية للمرأة بُ الإشهار التلفزيوني: تغييب للعقل كسيطرة  بظتَة ك سوسطاح. 133
، جامعة باجي بـتار، 9دراسة برليلية لعينة من الإشهارات، بؾلة الصورة كالاتصاؿ، العدد  –للجسد 

 .2019عنابة، ابعزائر، سبتمبر 



 قائمة المصادر والمراجع

 
760 

راسة برليلية للؤبماط الاتصالية داخل الأسرة من خلبؿ سوسطاح، بظتَة، الإشهار كالطفل: د. 134
–2009الومضة الإشهارية كتأثتَىا على السلوؾ الاستهلبكي للطفل، جامعة باجي بـتار، عنابة، 

2010. 
صحراكم مسعود ، البعد التداكبٕ بُ ابػطاب القرآني ابؼوجو إبٔ بتٍ إسرائيل، أطركحة لنيل شهادة  . 135

 . 2009/  2008بعزائر،  الدكتوراه، جامعة ا
عابد أبضد مصطفى بؿمد عبد الكرنً ، "تباين الفكر السيميوطيقي للعلبمة كالرمز عند تصميم . 136

قسم التًبية  –الصيغ البصرية للفن التشكيلي"، بحث منشور على شبكة الإنتًنت، كلية التًبية النوعية 
. على الرابط:   الفنية، جامعة الفيوـ
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